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OSTAJE
PAMCENJE

Petrasin Jakovljevic,
generalni direktor Metalca,
predsednik Fondacije
Metalac i potpredsednik
PKS, preminuo je 1.
februara 2018. godine,

u 62. godini.

Voleo bih da ,,Re¢ generalnog direktora Metalca” na kraju svake
godine pocinje informacijom kojom sam li¢no ponosan, a ona
glasi — za nama je jo$ jedna uspe$na godina, pred nama jo$
bolja! I nije najvaznije ono $to je najmerljivije — a to je Cinjenica
da smo rasli u odnosu na plan i u odnosu na prethodnu godinu.
Najvaznije je Sto mi uvek pokazemo da moZemo mnogo kad
smo oslonjeni na sebe i kada pre svega verujemo u sopstvenu
snagu, ne ¢ekajuci nikoga...

(Iz poslednje uvodne reci sa potpisom Petrasina Jakovljevica,
decembra 2017. godine)

TROMESECJE SA 9% RASTA NA
NIVOU GRUPE

Sva preduzeéa Metalac grupe zawrsSiée prvi kvartal
najverovatnije sa ukupno oko 22 miliona evra realizacije.
Time je plan prebac¢en 4% a proslogodiSnje tromesecje
nadmaseno za 9%.

DOBAR TIM JE PREDUSLOV
USPEHA SVAKOG POJEDINCA

Postovani radnici Metalca,

Imenovali smo novi lzvréni odbor i novog generalnog
direktora Metalca a.d. Aleksandra Markovi¢a. Srecan
sam $to Metalac ima moguénosti da bira iz redova
podjednako dobrih. Smatram da je tim iznad pojedinca i
da svaki rukovodilac pre svega zavisi od kvaliteta i sloge
u sopstvenom timu. Ja ¢u jo$ dve godine paZljivo pratiti i
biti podrska kao $to sam to uvek &inio. Vi znate da su neka
merila za mene najvaznija — pravednost, postenje, integritet
licnosti i, naravno, zavrsni racun kompanije.

Rec predsednika kompanije str 2.

ALEKSANDAR MARKOVIC, NOVI
GENERALNI DIREKTOR METALCA

Markovi¢ ima 25 godina
stuénog i menadzerskog
iskustva na raznim
pozicijama u Metalcu,

od kojih 12 godina na
mestu direktora Metalac
posuda. Osim formalnog
obrazovanja, prosao je
niz struénih obuka iz
oblasti strategijskog
menadzmenta, poslovne
ekonomije, zatim General
Management Program
IEDC Bledske poslovne
Skole, kao i razne
programe Mokrogorske
Skole menadzmenta,
Adizesa i drugo.

Aleksandar Markovi¢ ima 53 godine i rodeni je Milanov&anin.
Diplomirao je na MasSinskom fakultetu u Beogradu, na odseku za
proizvodno masinstvo.

Profesionalnu karijeru zapocinje 1993. godine u kompaniji Metalac
a.d. na poslovima referenta konstrukcija i masinskih tehnologija.
Iskustvo, usavrSavanije, licne karakteristike i ambicije, rezultirale
su konstantnim unapredenjima, tako da ve¢ od 1998. vodi
projekat izgradnje fabrike inox posuda, a zatim upravlja Profitnim
centrom inox posuda i inox sudopera. Od 2005. godine obavlja
poslove tehni¢kog direktora i direktora razvoja kompanije, da
bi, reorganizacijom Metalca u holding kompaniju, 2006. godine
dosao na poziciju direktora Metalac posuda d.o.o. kao najveceg
drustva u okviru Metalac grupe, sa koje prelazi na funkciju
generalnog direktora. Inace, od 2012. godine obavlja i poslove
izvrdnog direktora za proizvodniju i IT u kompaniji Metalac a.d.

Danas je 59. rodendan Metalca SLOiNO | SNAZNO KA JUBILEJU




DOBAR TIM JE PREDUSLOV USPEHA
SVAKOG POJEDINCA

Danas, 4. aprila, moja osecanja su podeljena. Najpre sto ovu
uvodnu re€¢ moram zapoceti reCenicom: Metalac, njegova
porodica, grad i Sira zajednica ostali su bez jednog Coveka koji je
svima puno dao. Rano nas je napustio veciti optimista Petrasin
Jakovljevi¢. Njemu u ¢ast pomenucu najéesce citiranu recenicu:
Vreme jeste teSko, ali mi smo napravljeni od €vrstog materijala i
iz svega ¢emo izaéi zdraviji i vitalniji. To ne¢emo zaboraviti kao ni
doprinos mog decenijskog prvog saradnika.

ProSlu godinu smo dosta dobro zavrsili, mada iskreno smatram
da je moglo i bolje. Ulazimo u 60. godinu postojanja Metalca,
posveceni i sa planovima da sledeéi 4. april doCekamo sa
najuspesnijom godinom u nadoj istoriji. Zato molim sve zaposlene
da svojim radom, posvec¢enos¢u, mobilnoséu, ucinimo da na$
Metalac bude jo§ uspesniji, bolji i uredeniji. To mozemo samo svi
zajedno i zato sam uvek zahvalan zaposlenima u Metalcu $to su
njegova istinska snaga i §to svojim radom stvaraju vrednosti na
koje smo svi ponosni.

Sve &estitke zaposlenima za na$ dan 4. april. Zelim vam sreéan
Uskrs i radujem se nasim novim pobedama.

Pl

ZIVOT PO VISOKIM MORALNIM VREDNOSTIMA

ViSe stotina ljudi na sahrani u Gornjem Milanovcu, na desetine telegrama i izjava sauceséa predstavnicima kompanije
Metalac i vest na svim informativnim portalima, obelezili su dan u kojem smo se oprostili od generalnog direktora
Metalca, koji je skoro do poslednjeg dana redovno dolazio na posao kao i prethodnih 37 godina.

- Sa PetraSinom sam radio 37 godina, a punih 29 godina je bio
moj najblizi saradnik. Bila je to jedna od mojih najboljih odluka.
Obojica pripadamo ljudima koji o svakoj stvari imaju svoj stay,
ali smo imali isti cilj i uvek bili saglasni kojim putem do njega
doci. Proizvod toga je mocni Metalac — rekao je predsednik
kompanije Dragoljub Vukadinovi¢, na sahrani 2. februara 2018.
godine, oprastajuci se od svog dugogodisnjeg prvog saradnika,
uz izrazavanje postovanja porodici, rodbini i prijateljima.

U ime PKS oprostio se Zvonko Tufegdzi¢, direktor Regionalne
komore, istakavsi da je Jakovljevi¢ i kao predsednik Privredne
komore Kraljevo insistirao da sve mora da bude najmanje kao u
Metalcu. A Rajko Neskovi¢, predsednik FK Metalac je podsetio
na Jakovljevi¢ev doprinos razvoju sporta u Gornjem Milanovcu,
istakavsi da je svojim radom i materijalnom podrSskom doprineo
uspesima FK Metalac i izgradnji najmodernijeg stadiona u zemlji,
kao i nedavno zavrSenog pomocnog terena.

Podse¢amo, osim funkcije generalnog direktora Metalca,
koju je preuzeo 1. aprila 2005. godine, PetraSin Jakovljevi¢ je
izmedu ostalog bio: predsednik Regionalne privredne komore
Kraljevo, ¢lan Skupstine i Upravnog odbora PKS, ¢lan Udruzenja
korporativnih direktora, predsednik Odbora metalne i elektro
industrije, predsednik Kluba privrednika Gornjeg Milanovca, a
bio je i €lan UO Srpske asocijacije menadzera. Od 2017. godine
Jakovljevi¢ je predsednik parlamenta Privredne komore Raskog i
Moravi¢kog okruga i potpredsednik Privredne komore Srbije.

Jakovljevi¢ je dobitnik priznanja Kapetan MiSa Nastasijevi¢ i
Zlatnika za preduzetni€ku kulturu u 2006. godini kao najbolji
menadzZer u regionu, kao i najviSeg priznanja opstine Gorniji
Milanovac - Zlatne plakete Takovski ustanak, priznanja Planeta
biznis, kojim je proglasen za MenadZera godine od strane
Casopisa Ekonometar i magazina Biznis, a 2016. dobio je Plaketu
PKS za doprinos razvoju privrede i unapredenje menadzmenta.

Primopredaju duZnosti sa tri koverte 2005. godine javnost je zabeleZila
kao dogadaj koji se retko vida u Srbiji

Dragi Petrasine, tvoj Zivotni put je potvrdio da covek sopstvenim
radom i postenim odnosom prema poslu i ljudima, moze
dosegnuti visoko. Tvoja karijera je jo$ jedan dokaz ispravnosti
naseg zajedniCkog pristupa i uverenja da najbolje kadrove,
postojane i posvecene kompaniji, treba razvijati i negovati
unutar Metalca. Konacno, za buducnost je vazno sto i sa mesta
generalnog direktora dosledno prenosis vrednosti, iskustvo i
cilieve jednog proverenog tima od kojeg si i sam ucio... Sve
dok je tako i Metalac ¢e biti velika, zdrava i ponosna kompanija.

(Vukadinovi¢, svom prvom saradniku povodom
30 godina rada u Metalcu 2012. godine)



KOMPANIJA

IMENOVANA PRVA PETORKA

Na sednici odrzanoj 30. marta Nadzorni odbor je
imenovao i ¢lanove IzvrSnog odbora Metalca a.d.
Na period od dve godine imenovani su:

Aleksandar Markovié - izvrSni direktor za proizvodno-
tehnicka pitanja, ljudske resurse i IMS, i zakonski zastupnik
drustva; Radmila Trifunovié - izvrSni direktor za
finansijske poslove i restoran, i zakonski zastupnik drustva;
Vojin Vukadinovié - izvrSni direktor za razvoj, digitalne
komunikacije, IT i marketing; Goran Mijatovié - izvrdni
direktor za nabavku, ekologiju i bezbednost na radu, Stojan
Slovié - izvrSni direktor za prodaju i logistiku.

U NAREDNE TRI GODINE 10 MILIONA
EVRA INVESTICIJA 1 20% VECA DOBIT
NA KRAJU 2021. GODINE

Nadzorni odbor je na svojoj poslednjoj sednici usvojio strategiju
razvoja Metalca a.d. i zavisnih dru$tava 2019-2021. U odnosu
na baznu 2018. godinu predvideno je da konsolidovani poslovni
prihod do kraja 2021. poraste 16%, zarada ¢e rasti svake godine
po 5%, a konsolidovana dobit da bude 6,6 miliona evra, odnosno
20% vise nego $to je planirano za 2018.

Kompanija Metalac ¢e tokom ovog period za investicione projekte
uloziti 10 miliona evra. | svi ostali stratesSki aspekti vode odrzivom
rastu i razvoju kompanije i, u krajnjem, zadrzavanju odli¢nog
kreditnog rejtinga Metalac grupe.

STOJAN SLOVIC NA CELU METALAC POSUPA,
DAMIR PEHRAT NOVI DIREKTOR METALAC MARKETA

Nakon $§to je u rodnom Priboju pet godina radio kao Sef
racunovodstva u jednoj pred$kolskoj ustanovi, a potom isto toliko
u finansijskoj policiji u Priboju i Gornjem Milanovcu, diplomirani
ekonomista Stojan Slovié (55) je 1997. preSao u Metalac.
Karijeru u Metalcu je zapoceo kao Sef prodaje za region Crne
Gore, Kosova, juzne i isto€ne Srbije. Potom je obavljao poslove
direktora sektora logistike Metalca a.d, da bi nepunu godinu
kasnije preuzeo mesto generalnog direktora tek preuzetog
Proletera sa veoma zahtevnim zadatkom da zapo¢ne oporovak
ovog posusatlog preduze¢a. Od 2006. pa do 2010. godine Slovi¢
je komercijalni direktor Metalac posuda, da bi poslednjih sedam
godina kao direktor Metalac marketa rukovodio MetalCevim
maloprodajnim lancem. Nekoliko godina obavljao je i funkciju
izvr8nog direktora za prodaju i marketing. Sa svojom porodicom
- suprugom, sinom i kéerkom, Zivi u Milanovcu od 1995. godine.

Kao stipendista kompanije Metalac, diplomirani ekonomista
Damir Pehrat (40), poreklom iz Maglaja, poceo je karijeru 2005.
godine, najpre u sluzbi marketinga, odakle je preSao za Sefa
maloprodaje u Metalac marketu. Poslednje dve godine u ovoj firmi
je bio na mestu komercijalnog direktora i u prirodnom sledu stvari
doSao na direktorsku funkciju. Tokom proteklih 13 godina proSao
je niz seminara i obuka, medu kojima i MEMBA menadzerski
program Mokrokogorske Skole menadzmenta, a 2015. je stekao
master diplomu na FON-u.

Imajuéi na umu poslovne biografije i cinjenicu da su
poslednjih sedam godina najblizi saradnici u Metalac
marketu, kontinuitet je ocuvan i saradnja se nastavija,
samo sa novih pozicija

OD DUNAV OSIGURANJA MILION DINARA ZA FONDACIJU METALAC

Impresionirani dosledno$cé¢u kojom dajemo podrsku ulozi
porodice, natalitetu, razvoju i vaspitanju dece i omladine,
a posebno brojem beba koje smo nagradili tokom proteklih
11 godina - kompanija Dunav osiguranje a.d. donirala je
krajem marta Fondaciji Metalac 1.000.000 dinara.

- Najbolja i najdugovecnija partnerstva podrazumevaju da vam je
stalo do obostranog uspeha i kompanijskog zdravlja. Upravo zbog
onog Sto ¢&ini, Metalac je ve¢ godinama svrstan medu najzdravije
kompanije u Srbiji i raduje nas §to naSi partneri prepoznaju nas
iskreni napor i ovakvom podr§kom doprinose opstem dobru i
zajedni¢kom uspehu — rekao je predsednik Vukadinovi¢ u pismu
zahvalnosti Dunav osiguranju. Podseéamo, samo za podrsku
stvaranju porodice i radanju dece, Fondacija Metalac je od 2006.
do danas ulozila viSe od pola miliona evra.
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Neke nase kompanije su vec ,,Evropa u Srbiji”

Srpsku delegaciju privrednika iz 17 uspesnih poslovnih sistema, u
Hrvatskoj su predvodili predsednik kompanije Comtrade Veselin
Jevrosimovi¢, predsednik MK Group Miodrag Kosti¢, generalni
direktor kompanije Moji brendovi Andrej Jovanovi¢, predsednik
Metalac grupe Dragoljub Vukadinovi¢, vlasnik industrije mesa
Matijevi¢ Petar Matijevi¢, vlasnik Alco Group Miroljub Aleksi¢,
generalni direktor kompanije Zlatiborac DuSan Knezevi€...

NAGRADE JUBILARCIMA,
DODATNO OSIGURANJE
ZASLUZNIM RADNICIMA,
POZORISNE PREDSTAVE
MILANOVCANIMA

Medu 50 zaposlenih koji ¢ée danas primiti jubilarne
nagrade njih 22 ée dobiti maksimalnih 165.000 dinara
za 40 i 36 godina neprestanog radnog staza u Metalcu.
Sestoro radnika ée dobiti po 110.000 za 30 godina
vernosti Kompaniji, a ostali po 55.000 dinara za 20
godina staza. A zaposleni, njih 81, koji su se istakli
svojim radom i od kojih Kompanija dugoroéno ima
ozbiljna ocekivanja, danas takode svecano potpisuju
ugovore za dodatno osiguranje. Sveukupno, ovaj vid
dodatnog penzijskog osiguranja sada od Kompanije
imaju 443 radnika na nivou Metalac grupe.

Uz zahvalnost i Cestitke svim zaposlenima koji ¢e danas, 4.
aprila, na Dan preduzec¢a, od Metalca dobiti neku od Cestitki,
Zelimo da zabeleZzimo imena onih koji su najduze sa kompanijom.
Najpre muskarci sa 40 godina staza: lvan Milovanovi¢, Radomir
Pejcinovi¢, Dragan Baltovski. Za 36 godina u Metalcu najviSe
novéane nagrade dobijaju: Sladana Sunjevari¢, Zorica Dobrigié,
Slavica Radojevi¢, Snezana Jovi¢i¢, Milunka Filimonovi¢, Nada
Tanaskovi¢-Mijailovi¢, Biljana Stevanovi¢, Milanka Adzi¢, Nada
Markelji¢, Dragana GliSovi¢, Olga Nesovi¢, Svetlana Dordevi¢,
Jelica Danilovi¢, Vera BogiCevi¢, Gordana Carevi¢, Bozana
TrojanCevi¢, Gordana Kapetanovi¢, Nada Bogojevi¢, Gordana
Lazovi€.

Konaéno, povodom Dana preduzec¢a, Metalac je 2. aprila za nase
najmlade sugradane priredio decju predstavu Pinokio pozorista
iz KruSevca, a veleras, za prijatelje i saradnike nase kuce, igraju
glumci Narodnog pozorista Kikinda, prvoklasnu predstavu
Kauboiji po scenariju Kokana Mladenovica.

NA FORUMU U ZAGREBU
ELITA SRPSKOG BIZNISA

U okviru zvani¢ne posete predsednika
Srbije Hrvatskoj, Privredna komora Srbije
i Gospodarska komora Hrvatske imale
su sredinom februara poslovni forum
privrednika dveju zemalja, uz ucesSée
viSe od 30 velikih hrvatskih i srpskih
kompanija.

Predsednik PKS Marko Cade? je istakao da je vazno §to
su i predsednici Kolinda Grabar Kitarovi¢ i Aleksandar Vuci¢ u
okviru ove posete u centar postavili ekonomiju, uz konstataciju da
Srpskoj privredi predstoji dosta posla da se uklju¢i na jedinstveno
evropsko trziste, ali da su neke kompanije ve¢ ,,Evropa u Srhbiji”.
Pritom se pozvao na Eestu izjavu predsednika kompanije Metalac
Dragoljuba Vukadinovi¢a koji je inaCe bio zanimljiv sagovornik za
viSe medija, uklju€ujuéi i Nacionalnu hrvatsku televiziju.

ZAPOCETA IZGRADNJA ,,M” ZGRADE
U GORNJEM MILANOVCU

Podseé¢amo, rec¢ je o petospratnici visokih gradevinskih
i energetskih karakteristika, sa 68 stanova, 11 lokala,
podzemnom garazom i nadzemnim parkingom, sa 81
mestom. Procenjena vrednost investiticije je oko 4,5
miliona evra i veé sada nema dileme da ¢ée svi stanovi i
lokali biti prodati pre zavrSetka zgrade.

Izgradnja stambeno poslovnog objekta ,M” na MetalCevoj
atraktivnoj lokaciji preko puta Robne kuce, zapocela je 5. marta.
Na terenu su ve¢ uocljivi poodmakli zemljani radovi i priprema
podloge za temeljnu plo€u, a svi o&ekuju da se, kao i uvek, posao
zavrSi na vreme — u ovom slu€aju sa rokom od 18 meseci odnosno
do kraja avgusta 2019. godine. Gradevinske radove izvodi
firma GK d.o.o. iz Beograda. U toku je ugovaranje gradevinsko
zanatskih radova koje ¢e prema dinamici u narednih 2-3 meseca
biti zavrSeno.
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POSUPU METALAC JOS JEDNO PRIZNANJE POTROSACA

- Srbija je onoliko snazna koliko su jake njene kompanije. Mnoge od njih su prisutne u svetu. Hvala Sto imate viziju i
Sto razmisljate ne samo o svojoj buduénosti, ve¢ i o buduénosti Srbije. Vi najbolje znate koliko je godina potrebno da se
izgradi brend, da kada kazem keks mislim na Plazmu, a kada kazem Serpa mislim na Metalac - rekla je, izmedu ostalog,
potpredsednica Vlade Zorana Mihajlovié, istakavsi da 15 nagradenih zaposljavaju 40.000 radnika, da ostvaruju prihod
od preko 2,5 milijardi evra, te da njihov kapital vredi koliko dva Koridora 10.

Metalac posude je Cetvrti put pobednik kategorije Sve
za kucu po izboru potroSaca. Priznanje je 27. februra
u Skupstini grada Beograda, Aleksandru Markovicu
uruc€io Andreja Mladenovi¢, zamenik gradonacgelnika
Beograda. Metalac se naSao i medu tri najbolja
proizvodaca, zajedno sa Imlekom i Nestle Adriatikom,
koji je ukupni pobednik, dok je pobednik u svim
kategorijama brendova keks Plazma.

Dodela priznanja Moj izbor se organizuje osmi put u
okviru kampanje Srbija ima kvalitet, koju sprovodi
udruzenje Moja Srbija, ove godine uz podrsku
potpredsednice Vlade Zorane Mihailovi¢ i Grada
Beograda, sa ciliem podsticanja razvoja domace
proizvodnje i poboljSanja kvalliteta robe i usluga.

Ove godine u konkurenciji za nagradu se na$lo 780
domacih proizvoda i brendova, od kojih je 149 bilo
predmet terenskog istrazivanja u 10 gradova Srbije.

Zahvaljujuéi se na nagradi, Aleksandar Markovic, direktor Metalac posuda je samo podsetio:
»Metalac uskoro puni 60 godina, i nema dileme da smo dobro naucili kako da radimo posao”.

NAKON OBUKE PROVERIVACA VANREDNA INTERNA PROVERA IMS

Kao deo procesa tranzicije u Integrisani sistem menadZmenta
kvalitetom (IMS) krajem marta je krenula vanredna interna provera
IP-1/2018-V u Metalac a.d. i svim zavisnim proizvodnim drustvima.
Proverava se usaglasenost IMS-a sa novim standardima i
dokumentima sistema kvaliteta, a posebno sa novim koji su
usvojeni u decembru 2017. godine.

Prema planu unapredenja IMS-a Metalca a.d. i zavisnih drustava
tokom maja Ce biti odrzana redovna interna provera istog obima,

a polovinom juna nam predstoji eksterna resertifikacija po
standardima ISO 9001:2015 i ISO 14001:2015.

InaCe, svemu je prethodila obuka internih proverivaca odrzana
21. i 22. februara prema planu tranzicije IMS-a. Obuku su izvrSili
predavaci iz TMS ACADEMY, Ivan Pribi¢evi¢ i Dr Maja Bogo.
Svi polaznici obuke (30 internih proveravaca) su sa uspehom
polozili zavrsni ispit i dobili sertifikate koji im omogucéuju da mogu
ubuduée da izvode interne provere.

FUDBALERI DOBILI MODERAN POMOCNI TEREN

Radovi su trajali Cetiri meseca - zapocet u oktobru 2017, pomoc¢ni teren je zavrSen januara ove godine. Dobijena je i
upotrebna dozvola, pa se teren dimenzija 100x63 metara uveliko koristi.

Pomocni teren sa vestatkom travom izgraden je za potrebe odigravanja utakmica i odrzavanja treninga za sve kategorije fudbalera.
Izgradio ga je Metalac a.d. u saradnji sa Sportskim drustvom Takovo. Izvodaci radova bili su Svin Gornji Milanovac, Amiga Kraljevo,
Javno preduzece za izgradnju Gornji Milanovac. Teren ima tribine sa 300 stolica, reflektorsko osvetljenje, LEGI ogradu visine od 2,5 do
8 metara i odgovarajucu pristupnu saobracéajnicu. Vrednost investicije je 500.000 evra.




PREDUZECA

Secéanje na pocetke

Metalac danas slavi 59. godina od osnivanja. Nastao je u vreme kada je nasS grad angazovao sve svoje snage u pravcu
razvoja privrede, sa ciljem izlaska iz nerazvijenih... Svi ve¢ znamo da su se tada Metalska zadruga Jedinstvo i zanatsko-
automehanicarska radnja Metalac spojile i registrovale Zanatsko metalno preduzec¢e Metalac. Prve dve godine su
imale izrazito zanatski karakter proizvodnje a onda... evo sta je ostalo zapisano u Takovkim novinama iz 1961. godine.

Takovske novine god. | br. 18 (9. okt. 1961)

POGON LIVNICE PREDUZECA
METALAC OTPOCINJE
REDOVNU PROIZVODNJU

Zanatsko preduze¢e Metalac u Gornjem Milanovcu ovih dana
otpoc€inje redovnu proizvodnju u pogonu livnice. Istovremeno
vr§e se obimne pripreme za pustanje u rad pogona emajlirnice,
s obzirom da je izvrSena nabavka svih potrebnih masina za ovaj
pogon.

Interesujuci se za rad ovih pogona preduzec¢a Metalac, razgovarali
smo sa masinskim tehni¢arom drugom Budimirom PeSi¢em,
tehnic¢kim direktorom preduzeca, koji nam je rekao sledece:

- NaSe preduzece planiralo je dau 1961. godini ostvarili proizvodnju
u vrednosti od 202 miliona dinara. Medutim, objektivne okolnosti
su uticale da preduzecée u toku godine ne ostvaruje predvidenu
proizvodnju i to zbog nedostatka elektricne energije i peci za
emajliranje u pogonu koji je izgradivan u zajednici sa preduze¢em
Sloboda iz Cagka. Mi smo tek prvog juna resili problem struje
izgradnjom sopstvene trafostanice u jacini od 100 kW, dok smo
pec¢ za emajliranje nabavili tek pre nekoliko dana i otpoceli odmah
njeno montiranje. Sve to je uticalo da se u prvom tromesecju i
na pologodu planovi preduzec¢a ne ostvare u potpunosti, §to je
uticalo i na podbacaj zanatske proizvodnje u nasoj opstini. Zbog
svega radniCki savet preduzeca je bio primoran smaniji godisniji
plan na 150 miliona dinara. Za proteklih devet meseci preduzeée
je ostvarilo proizvodnju od oko 100 milona dinara, a pustanje u
rad novih pogona omoguci¢e da se plan do kraja u potpunosti
ostvari.

Pogon livnice nalazio se za prethodnih Sest meseci u probnoj
proizvodnji i za to vreme je ostvario proizvodnju od 21 milion
dinara. Pogon je osposobljen za izradu kanalizacionih cevi i ostalih
fazonskih delova. Sadasnji kapacitet pogona je 2.000 kilograma
liva dnevno. VrSe se ubrzane pripreme i izraduje se potreban
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alat za pogon livnice, Sto ¢e sa svoje strane uticati da se dnevno
proizvodi oko 5.000 kilograma liva, tako da ¢e dnevna vrednost
proizvodnje ovog pogona iznositi oko 700.000 dinara.

Preduzec¢e Metalac u toku prosle i ove godine radilo je u zajednici
sa preduzeéem Sloboda iz Cagka na osposobljavanju pogona
emajlirnice. U tome su postignuti zadovoljavajuci rezultati.
Osvojena je proizvodnja kofa za vodu, zatim kanti za mast,
hotelskih kanti i drugog posuda.

Preduzece je do skoro bilo u nemoguc¢nosti da ove proizvode
izraduje do kraja, odnosno da ih i emajlira, zbog toga Sto nije
raspolagalo elektricnom peéi za emajliranje. Nabavkom pedéi
ovaj problem se u potpunosti reSava i preduze¢e Metalac se
osposobljava za proizvodnju emajliranog posuda.

Da bi se pogon emajlirnice u potpunosti osposobio za proizvodniju,
odnosno da bi se pe¢ pustila u rad, potrebne su velike koli€ine
elektroenergije. Postoje¢a trafostanica, koja je sagradena pre
nekoliko meseci, ne moze da napaja u potpunosti i ovaj pogon.
Ukupna instalirana snaga preduze¢a Metalac po pustanju svih
pogona u rad iznosi¢e 260 kW, dok je kapacitet postojece
trafostanice, kako smo ve¢ istakli, svega 100 kW. Preduzece je
nabavilo sav potreban materijal za izgradnju jace trafostanice, ali
preduzece za distribuciju elektroenergije u Gornjem Milanovcu nije
u mogucnosti da priklju¢i da gradsku mreZu novi transformator jer
bi se jako opteretila novopodignuta trafostanica od 35/10 kW. U
preduze¢u Metalac se nadaju da ¢e pogon Elektrokombinata u
Gornjem Milanovcu u zajednici sa pretpostavijenima u Kraljevu
uraditi sve Sto je u njihovoj moci da se ovaj problem Sto pre resi.

Pogon emajlirnice preduzeéa Metalac svakodnevno dobija
ponude za zajedni¢ku proizvodnju. Tako postoji moguc¢nost da se
do kraja godine, ukoliko se pe¢ odmah pusti u rad, emajlira 3.000
elektri¢nih Stednjaka za druga preduzeca.

Potpuno osposobljavanje i pustanje u rad pogona livnice i
emajlirnice, pored postojecih pogona limarskog i bravarskog,
omogucice da preduzece u potpunosti ostvari planske zadatke
u 1962. godini i da ostvari planiranu proizvodnju od oko 500
milona dinara. Istovremeno preduzece bi i pored smanjenja
plana proizvodnje za ovu godinu, u potpunosti izvrSilo zadatke
postavljene planom preduzecéa za naredni petogodisnji period.



IZAZOVI DIGITALNE
TRANSFORMACIJE
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Mozemo li reéi da su tri kljuéne komponente digitalne
transformacije - kultura za digitalno doba, digitalna
platforma i postojanje koncepta/vizije? Ako je tako,
s§ta imamo i Sta nas oc¢ekuje u narednom periodu?

Do sada je bilo vrlo teSko praviti velike pomake u digitalnoj
transformaciji ka platformi, kulturi i viziji novog biznis modela.
Zato su pravljeni mali koraci. Internet prodavnica i drustvene
mreze se rade tako da budemo najbolji. Uskoro stvaramo novi,
operativniji i efikasniji korisni€ki servis, kojim ¢emo na relaciji sa
nasim kupcima biti 24 sata sedam dana u nedelji. Vaznost i tezina
digitalne transformacije je u tome $to naposletku podrazumeva
promenu biznis modela. Treba odgovoriti na pitanje kako da
zaradujemo novac u novom buduéem svetu digitalnih proizvoda
i usluga. U protekle dve godine opredelili smo se za mala
unapredenja poslovnih procesa za koje su odgovorni Metalac
digital i IT sektor. Proveli smo godinu dana u stalnoj razmeni
ideja sa kolegama iz zavisnih drustava i u planiranju buducih
velikih iskoraka. Zato ne zelim da kazem bilo Sta konkretno o
promeni biznis modela jer o tome odlu¢uje Nadzorni odbor, a
mi sada samo pripremamo mogucée scenarije i prve korake ka
tome. Inkrementalna unapredenja nasih internih procesa su ve¢
planirana u biznis planu.

Ako je digitalna transformacija zapravo novi nivo
automatizacije podataka i njihovo pretvaranje u nova
operativnha znanja i proizvode, koliko dosadasnja
informaticka sistemska pismenost Kompanije moze
da doprinese dinamici daljeg napredovanja?

Digitalna pismenost u Metalcu postoji, alimnogo je vaznije da uvek
imamo na umu i digitalnu etiku. U svetu ,,obi¢ne” pismenosti,
koja pocinje od prvog razreda osnovne Skole, decu vaspitavamo
najvaznijim vrednostima koje su u krajnjem i MetalCeve bazi¢ne
vrednosti: Postenje, Poverenje, Postovanje i Posvecenost. Nasi
poslovni procesi moraju da se podignu na viSi nivo, prikupljanjem
i obradom podataka o kupcu i trendovima. Moramo da
poznajemo kupce ponaosob da bi uskladili naSu ponudu. Zato je
potrebno neprestano prikupljanje, obrada i sistematizovanje baze
podataka o svakom pojedincu koji jeste. ili je voljan da sa nama
bude na stalnoj relaciji. Naravno, podrazumeva se neophodnost
postovanja zakona o ¢uvanju podataka o li¢nosti, odnosno Opste
uredbe (GDPR) i mi ¢emo se toga strogo pridrzavati. Ostalo je stvar
tehnologije, softvera, alata za obradu baze i njeno ukrstanje sa
svim drugim informacijama koje ¢emo imati o nasim potro$a¢ima,
njihovim navikama i preferencijama.

SKORO 60 GODINA KASNIJE

Metalac 60 godina pravi poznanstva preko proizvoda, a
ve¢ 20-ak godina kroz svoju maloprodajnu mrezu ima
direktan kontakt sa kupcem. U poslednjoj deceniji kupci
nas posecuju i na internet prodavnici. Danas je vazno
da sve naSe procese vrednujemo samo iz ugla kupca.
Komunikacija sa kupcem na trziStu postala je jos direktnija,
neposrednija i zbog toga postaje ve¢ pomalo prisilna. Samo
retki umeju prodaju ostvare u prisnijem, personifikovanom
prijateljskom odnosu. Kupac i Metalac danas su poznanici
koji se prepoznaju po vrednostima _P9§tenie, Poverenje,
Postovanje i Posveéenost u kreiranju, qiro
uveo nas je u razgovor Vojin VukadinQvig;. i

| izvrsni direktor
za razvoj, digitaine komunikacije, I1_';j' eting.
e e
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Ako biste Metalac opisali iz perspektive obelezavanja
70. godisSnjice, dakle celu deceniju unapred, sta je
to Sto ¢e nas bitno razlikovati od onog sto jesmo na
pragu 60. rodendana ?

Astrolozi bi rekli da ¢ovek koji slavi 60. rodendan treba da je ve¢
pokazao najbolje kvalitete Vage u horoskopu. A &ovek koji slavi
70. rodenda treba da se ponasa kao ve¢ najbolja Vodolija Verujem
da ¢emo za 10 godina uveliko biti digitalna kompanija koja svoju
ultimativhu vrednost i nesumnjivu konkurentsku shagu bazira
upravo na poznavanju liénih podataka velikog broja kupaca.
Upravo zahvaljuju¢i tome, kupci ¢e imati koristi i poverenje u
nas. Dakle, mi treba da proizvodimo digitalne proizvode preko
kojih postajemo prijatelji sa kupcima i to posredstvom sadrzaja i
ponude koju ¢e oni sa zadovoljstvom placati.

Reklo bi se da Vas resor kao izvrSnog direktora za
digitalizacuiju, razvoj, IT i marketing objedinjuje
sve funkcije koje traze kretanje krupnim koracima u
susret promenama, uz veliku odgovornost naravno.
Kako vidite svoju ulogu?

Sa timom koji je okrenut krajnjem kupcu mozemo da napravimo
dobra reSenja za kupca i ozbiljan posao za Metalac. Moj
zadatak je da ponavljam da je kupac centar sveta. Sve ostale
organizacione, kadrovske, tehni¢ke, softverske i druge promene
samo su put kojim potvrdujemo osnovno opredeljenje tj. nas
centar sveta. | sve to $to radimo donec¢e profit Metalcu. Stvaranje
te tanane mreZe u kojoj je kupac centar nasih namera i delovanja,
jeste i vizija i posao za ovaj tim.

Sadasnje vreme ima svoja pravila. Danas paznja u proseku
ne traje duze od osam sekundi za decu rodenu u vreme
interneta, a to su nasi buduéi prijatelji, sa Ccijim smo
roditeljima i bakama ve¢ dugo poznanici. Metalac je izuzetno
vredan brend koji neguje svoja prijateljstva. Samo sto ¢emo

sada to Ciniti u realnom vremenu, na mnogim jezicima,
pruzjuéi preporuke za zdravlje, kuvanje, prijatnu serviranu
atmosferu oko trpeze... | sve $to im treba za takvu atmosferu
dostavicemo u preporu¢enim paketima i najdirektnijoj
komunikaciji kao prijatelj-prijatelju.



PREDUZECA

TROMESECJE SA 9% RASTA NA NIVOU GRUPE

Sva preduzeéa Metalac grupe zavrsSiée prvi kvartal najverovatnije sa ukupno oko 22 miliona evra realizacije. Time
je plan prebaéen 4%, a prosSlogodiSnje tromesecje nadmaseno za 9%. Na pet proizvodnih drustava odnosi se 44%
ukupne realizacije, tj. skoro 10 miliona evra, naravno uz apsolutno najveé¢e ucesée kor biznisa - Metalac posuda.
Sva proizvodna drustva su na trziStu Srbije ostvarila 45% svoje ukupne realizacije, a 55% je ostvareno izvozom. Pet
trgovackih drustava na domaéem trziStu ostvarilo je ukupno 9,5 miliona evra, odnosno 43% ukupnog prihoda, uz rast
od 16% u odnosu na isti period prethodne godine i prebaéaj plana od 5%. Cetiri trgovaéka preduzeéa u inostranstvu
ucestvuju sa oko 13% u ukupnoj realizaciji, a medu njima najviSe Metrot iz Moskve. Izvoz u Rusiju je ispod planiranog,
a preduzece u Kijevu prakticno se odrzava radi prisustva na ovom jos$ uvek rizicnom trzistu.

RAST PRODAJE UZ SVE ZANIMLJIVIJA PARTNERSTVA metalac

Sa 6,4 miliona evra realizacije Metalac posude je u prvom kvartalu prebacilo plan i ostvarilo skoro 10% rasta prodaje.
Nesto viSe od 35% ostvareno je na domacéem trzistu, a medu preostalih dvadesetak trziSta najveée ucesée su imali BIH,
Rusija i Francuska. Grand kafa i Coca Cola najvazniji cobrending partneri. Potvrdeni uzorci za francuski Carrefour. Za

Rusiju se sprema Sest novih dekora.

Planovi su ispunjeni i na domaéem i na ino trzistu, pri Eemu je u
Srbiji rast skoro 13%, a uizvozu 8%. Zanimljivo je da je sveukupno
najvide raslo trZidte bivSe Jugoslavije i to &ak 36%.

- MoZemo biti zadovoljni rezultatima koje smo ostvarili za prva
tri meseca, a o€ekujemo da se ovaj trend nastavi i u narednom
periodu. Ugovorena su dva velika posla sa Coca Colom i Grand
kafom, a proizvodnja za ove dve velike nagradne igre je uveliko
u toku. Pored trzista Srbije, sa Grand kafom je ugovoren posao
i za trzista Makedonije i Bosne, a sa Coca Colom za trzista
Hrvatske i Bosne. Coca Cola asortiman po prvi put plasiran je i
na trziste Grcke, a stigao je i upit iz Irske, tako da se dobra pri¢a
0 Metalac posudu, kao pouzdanom i kvalitetnom dobavljacu, Siri
kontinentom — porucuju iz komercijale Metalac posuda.

Kona¢no su potvrdeni i uzorci od strane lanca Carrefour iz
Francuske, a za sredinu aprila zakazan je tehni¢ki audit, Sto

je ujedno i zavrSna faza u pregovorima koji intenzinvno traju
ve¢ godinu dana. Znacajno je i potpisivanje memoranduma o
razumevanju sa partnerom iz UAE - Al Watania Consultants
Limited. Tokom marta kupac je posetio fabriku i dogovoreni su
uslovi za poCetak saradnije.

Od pocetka 2018. za Rusiju se intenzivno razvija Sest novih
dekora, a uzroci ¢e biti poslati po€ekom aprila. Prema re€ima
nasih ljudi iz Moskve, sa navedenim dekorima se planiraju velike
akcije lojalnosti.

U toku su takode i intenzivne pripreme za sajam World of Private
Label u Amsterdamu, koji se odrzava 29. i 30. maja, na kojem
Metalac posude po prvi put izlaze.

NA SAJMU AMBIENTE U FRANKFURTU

Pored raznovrsnih linijJa posuda, od klasicnih emajliranih do savremenih aluminijumskih, izradenih u skladu sa
najnovijim proizvodnim trendovima, Metalac posude je predstavilo i ekskluzivne linije namenjene HoReCa korisnicima.

Metalac je imao zapaZzen nastup i na ovogodiSnjem najveéem
sajmu robe Siroke potrosnje u Frankfurtu, na kome se okupilo
4.500 izlagaca iz 96 zemalja i preko 140.000 posetilaca.

Na svom $tandu predstavili smo vise od 40 setova i 22 nova
dekora, od kojih veliki broj &ine nagradeni radovi sa petog
Facebook konkursa, kao i dekori dizajnera sa kojima Metalac
ima saradnju viSe godina, poput Sanje Devi¢, DZenana Hajrovica,
STUDIOLAV-a i drugih.

Koncept ovogodisnjeg sajma je ,Susret tradicije i inovacija”.
Sustina je stvaranje proizvoda, ili izraza koji je u isto vreme
tradicionalan ali i moderan - sa novim izrazom koji je blizak
modernom ¢oveku. Ova ideja se mogla videti na postavkama
ve€ine izlaga€a, pocCevsi od posuda, preko keramike, tekstila,
dekoracija Zivotnog prostora itd.




PREDUZECA

AKCIJE LOJALNOSTI - NE IZLAZE 1Z MODE NA CELOJ EX YU

Pocetak 2018. obelezilo je ¢ak 17 akcija lojalnosti
Sirom regiona, a u toku su pripreme za joS pet novih,
veé ugovorenih. Medu akcijskim artiklima preoviaduje
emajlirano posude.

U Srbiji smo na ovaj nacin dostupni kroz Lukoil pumpe,
prodavnice Qvattro, Aroma, a po obimu najveca je akcija na liniji
New Blue Lux, u saradnji sa Mol pumpama, na preko 60 objekata,
koja od samog poc&etka nagoveStava dobre rezultate.

Na trzistu BIH traju akcije, kako na najpopularnijim Tufnicama,
Brokoliju, liniji New Blue Lux, tako i na novim dekorima Akvarel
i Francuske novine. Akcija kroz Konzum je na samom startu
privukla paznju odlicnom prodajom New Blue Lux posuda.

Na trzistu Makedonije u toku su akcije na liniji aluminijumskog
nelepljivog posuda sa efektom granita, dok je trziStu Hrvatske
i Crne Gore interesantna linija emajliranog posuda sa dekorom
Brokoli.

PRVI PUT NA MEDUNARODNOM SAJMU GAST U SPLITU

Pazljivo isplaniran nastup sa marketinskom podrSskom u
specijalizovanim ¢asopisama, brosurama i digitalu, imao je za cilj
prvenstveno predstavljanje nase ponude za Horeca segment.
Utisak je da, uz dobro isplaniran trziSni nastup imamo Sansu i
prostor za pozicionarianje u ovom segmentu na hrvatskom trzistu.

Kao $to je odlu€eno jo$ pre godinu dana, Metalac posude je
krajem februara po prvi put nastupilo na 23. Medunarodnom
sajmu Gast u Splitu, u glavnoj dvorani Spaladium arene.

Potencijalnim partnerima i Siroj javnosti predstavljen je emajlirani
program Gastro serving, kao i linije Professional u inoksu i
aluminijumu. Osim posuda, na sajmu je predstavljen i odabrani
asortiman inox i XGranit sudopera. Sveukupno, i ovim nastupom
je nastavljena serija aktivnosti usmerenih na ulazak u hotele i
restorane u regionu.

KONFERENCIJA HOTEL SUMMIT
BEOGRAD

Prva konferencija namenjena trziStu hotelijera, Hotel Summit,
odrzana je krajem marta u hotelu Hajat u Beogradu. Cilj ove
konferencije jeste da razmatzra i promoviSe primere dobrog i
inovativnog poslovanja i aktuelne trendove u ugostiteljstvu u
zemlji, regionu i svetu.

Metalac posude bilo je prijatelj konferencije, a oko 200 hotelskih
profesionalaca moglo je da se informise o MetalCevoj ponudi
za HoReCa segment kroz brosure i predstavljene uzorke linija
Professional, Gastro serving, kao i sa Granmatrix materijalom, koji
je takode predstavljen ovom prilikom.

POSUDE METALAC ZA NAJBOLJE
SEKRETARICE I1Z HRVATSKE

Direktorica naSeg preduzec¢a Metalac home market u Zagrebu,
urugila je sredinom februara simboli¢ne poklone u ime Metalca
najboljim sekretaricama izabranim na 10. jubilarnoj Konferenciji
»,NajTajnica.hr” 2018. godine. Re¢ je o najveéoj ,edukativnoj,
poslovnoj konferenciji za poslovne tajnice/ike, voditelje ureda i
administrativne djelatnike”, koju tradicionalno organizuje Casopis
Poslovni savetnik. Kako je ha skupu dominantno prisustvo Zena,
pokloni iz Metalca su dosli sasvim prirodno.



PREDUZECA

UZ RAST PRODAJE | NOVE LINIJE OD KARTONA metajag
U PRATECEM ASORTIMANU

Cak 14% veéa realizacija u odnosu na prethodnu godinu i prebaéaj plana za 11% saldo su prvog tromeseéja u
Metalac printu. Prihod od eksternog trzista porastao 24%. Uvedena nova grupa proizvoda od kartona - Dekorativa.

Na naSa zavisna drustva, koja su prioritetni kupci proizvoda i
usluga Metalac printa, odnosi se 57% ostvarene realizacije u prva
tri meseca, uz rast od 7%. U strukturi interne prodaje evidentan
je porast u¢esc¢a dekora od oko 15%, dok je realizacija ambalaze
blago uve¢ana u odnosu na proslu godinu.

Zanimljivo je, medutim, da je za &ak 24% porasla prodaja
ambalaze na eksternom trzistu. Stalni rad na proSirenju baze
eksternih kupaca dao je rezultate u vidu zapocinjanja saradnje
sa velikim, ali i zna€ajnim brojem manjih kupaca, $to se pozitivho
odrazilo na povecanje prinoda u prvom kvartalu.

PocCetkom marta Print je na trziSte uveo novu grupu proizvoda
pod nazivom Dekorativa. Re€ je o &estitkama, poklon setovima,
slagalicama, ukrasnim kutijama, kartonskim reciklaznim ofingerima
itd. Ceo program je nedavno prezentovan menadzmentu Metalca,
a prve isporuke Cestitki i poklon setova otiSle su naravno nasim
maloprodajnim lancima — Proleteru i prodavnicama Metalac.

Radi se i na prezentaciji ostalih proizvoda iz programa Dekorativa, ~N@ Svim nivoima. Povecane serije naloga za jednog znacajnog

kao &to su kartonski reciklazni ofingeri, za koje je jedna od vode¢ih ~ KUpca ukazale su na uska grla na masini za lepljenje kutija u tri
modnih kuca iz Srbije pokazala interesovanje. tacke, kao i na nedostatak proizvodnog i magacinskog prostora.

L . . ; ) Izgradnja nadstreSnice ispred ulaza u magacine, kao i nabavka
Pogon preslikaCa je osvojio 40 novih dekora, od Cega je 20  jos jednog viljuskara trebalo bi da donekle ublaze navedene
uyrs_teno u_redovnu_ proizvodnju. Usled pove¢anog broja zahteva probleme u logistici. Do kraja prvog polugoda o&ekuje nas i
dizajn studio je radio svaku subotu u martu mesecu. instalacija opreme za direktno lasersko osvetljavanje sita i ofset
- Na svim radnim centrima proizvodnih pogona vidljivi su i merljivi ~ Ploca, koja bi, pored materijalnih uSteda u odnosu na dosadasnji
rezultati uvodenja WCM metodo|ogije (proizvodnja svetske nacin izrade, trebalo Znaéajno da ubrzai odziv na zahteve kupaca
klase), mada nas jo$ o&ekuje dug i uporan put implementacije  Ofset ambalaZe i preslikaca — poru¢uju iz Metalac printa.

| DALJE RASTE UCESCE LIVENIH POLIMERA metalac

Metalac inko forsirano nadomescuje oc¢ekivani izostanak realizacije za dva trzista, a novi kvalitetni ugovori za Granmatrix
i dolazak sezone za sudopere garantuju uspesan nastavak godine.

Realizacija Metalac inka u prvom kvartalu iznosi nesto viSe od pola  ponude, o€ekujemo da ¢emo ovu poslovnu godinu zavrSiti na
miliona evra, $to je 5% iznad plana i zna¢ajno ispod ostvarenjau  planiranom nivou - istakao je kao najbitnije Vladan Stojkovi¢,
prvom tromesecju prethodne godine. Pad je inace olekivan, pa  direktor Metalac inka.

dakle i planiran, zbog prestanka saradnje sa Kovinoplastikom i
izostanka izvoza za Rusiju. Istovremeno, na ostalim ino trzistima
je zabelezen rast od 8%, kako je i zamislilo rukovodstvo Metalac
inka, sa ciliem da nadomesti zaostatak.

U prvom kvartalu zapoc€eto je i sa uvodenje viSe novih modela
granitnih i inox sudopera.

Na domacéem trZidtu realizovano je 62% ukupnog prometa, uz
rast od 2%. Liveni polimeri i dalje imaju tendenciju rasta, tako da
je po prvi put realizacija u ovom programu premasila realizaciju
inox sudopera.

- Otpocgeli smo saradnju sa nemackom firmom Baierl &
Demmelhuber koja se bavi opremanjem prodajnih salona
najpoznatijin svetskih brendova. To nam otvara priliku za
plasiranje nasih proizvoda u jednoj jako interesantnoj trziSnoj nisi,
kojoj da sada nismo imali pristupa. U prethodnom periodu smo
investirali u alate za izradu mini kuhinje, kao i u set alata za izradu
novih modela granitnih sudopera, Sto ¢e poboljSati konkurentnost
nase ponude i otvoriti vrata za otpoc€injanje saradnje sa novim
partnerima. Na osnovu informacija koje imamo od poslovnih
partnera, kao i aktivnosti koje se Cine u cilju unapredenja nase
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BOJLERIMA SEZONA TEK DOLAZI, USKORO | NOVE LINWE —— ‘etaiag

Metalac bojler ¢e zavrsiti prvi kvartal sa realizacijom koja je priblizna proslogodiSnjoj u istom periodu, uz ostvarenje
plana od 98%. Trend rasta iz prethodnih godina je izostao, pre svega zbog izuzetno jake konkurencije, ogromnog

pritiska sa nabavnog trzisSta i skoka cena sirovina.

Na domacem trZiStu u toku su aktivnosti vezane za plasman
novih proizvoda — inox bojler sa suvim grejacem i malolitrazni
pritisni bojleri, za sada u varijanti sa inox, a kasnije i sa emajliranim i
kazanom. U nastavku godine oCekuju se svakako dobri rezultati A ) a7

upravo od realizacije novih proizvoda. g e E 1-'. "'I ‘h“ ‘L -‘ ‘ ‘l ‘

Trziste Rusije ¢e i dalje biti u fokusu kad je re¢ o izvozu. Realizacija
na ovom trzistu je povec¢ana 2,5 puta u odnosu na isti period
prosle godine. Na sajmu Aqua Therm u Moskvi, u februaru,
predstavljeni su novi modeli, a neki ¢e se ve¢ u maju naci i u
prodaji. Takode, u toku su i pregovori sa kupcima iz Ukrajine i
Albanije kao novim trzistima na kojima ¢e bojleri pokusati da se
pozicioniraju u harednom periodu. Jedan od proizvoda koji ¢e biti
znacajan u nastupu na svim ino trzistima bi¢e malolitraznih pritisni
bojler sa emajliranim kazanom.

- U 2018. godini nastavljamo sa investicionim aktivnostima koje
su zapocCete prosle godine. U maju nas o&ekuje zavrsetak projekta
robotskog zavarivanja, a zatim i izrada studije za nabavku opreme
za hemijsku pripremu, uredaja za ispitivanja Zivotnog veka bojlera  Rukovodstvo preduzeca je u martu posetilo €uveni svetski sajam
i interne laboratorije za ispitivanje. Takode, sveobuhvatni projekat Mostra Convegno u Milanu, koji se bavi oblastima klimatizacije,
uvodenja WCM koncepta organizovanja proizvodnih procesa je  grejanja, zagrevanja vode, obnovljivim izvorima energije i sl. Za april
u fazi uvodenja u prve, predefinisane procese, kroz formirane je najavlien nastup na sajmu gradevinarstva SEEBBE 2018, na kom
timove. U narednom periodu planirano je da se svi zaposleni Ce biti predstavljeni novi i redizajnirani postoje¢i modeli bojlera.

upoznaju sa ovom metodologijom i na taj nacin uklju€e u projekat
— istakao je Zoran Ognjanovi¢, direktor Metalac bojlera.

OBNOVLJENA SARADNJA SA NEMAGKIM SAF HOLLAND-om Mmetalag

Metalac FAD ¢e prvi kvartal 2018. godine zavrsiti sa rastom prodaje u odnosu na isti period prosle godine za oko
17% i prebac¢ajem plana za 9%, pre svega zahvaljujuéi znac¢ajnom rastu izvoza, mada je i na domaéem trzistu
prodaja za par procenata bolja nego lane.

- Prvi kvartal je posebno znaajan zbog obnovljene saradnje sa menjamo politiku cena, $to nije popularna mera, ali je u ovom
nemacim proizvodacem osovina Saf Holand, kome smo isporugili  slu¢aju svakako opravdana — porucio je Mijatovié.

robu u februaru i martu. O&ekivali smo da krenu isporuke i za novog
kupca na ruskom trzistu, medutim, komplikovana procedura
oko izdavanja neophodnih sertifikata za trziste Rusije odlozZila je
pocetak isporuka za april — izjavio je direktor Goran Mijatovi¢.

U ovojgodini FAD je planirao nastup nadve sajamske manifestacije
pod nazivom Automehanika u avgustu i septembru i to najpre
u Moskvi a potom u Frankfurtu, uz oCekivanje da oba sajma
odskrinu vrata kod novih kupaca na inae veoma zahtevnom
evropskom trzistu.

- Poslednji kvartal proSle godine i prvi kvartal 2018. obelezio
je rast cena Celika, pa je neophodno da u narednom periodu

U FAD-u se nastavlja i sa realizacijom novih investicija pa ¢e
planirani iznos od oko 500 hiljada evra verovatno biti premasen.
Najznacajnije investicije do kraja godine bi¢e induktor za kaljenje
jabucica i za pertlovanje cevi. Nastavlja se i sa sprovodenjem
WCM programa, koji na duge staze treba da donese benefite
u vidu podizanja efikasnosti ali i jaCanja tehnoloSke discipline,
podizanja kvaliteta proizvoda i pouzdanosti procesa rada.

Uz Cestitke svim zaposlenima povodom 59. rodendana kompanije
i najbolie Zelje za Uskrsnje praznike, Mijatovi¢ sa razumljivim
oprezom gleda u nastavak godine, imajuci na umu teZzak posao
vracanja pozicije naSeg proizvodaca auto delova.
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PLAN JE PREBAGEN 1% A PROSLOGODISNJE TROMESEGJE 8% 'Metalac

Najkracée, januar je bio odli¢an, februar veoma los kao kao i u celoj Srbiji, a udarni mart je mogao biti bolji jer smo
se spremali za rekordne promete u nedelji Mladenaca, ali iako sa rastom u odnosu na proslu godinu, loSe vreme
sa snegom i niskim temperaturama ipak je umanjilo rezultate u odnosu na oc¢ekivanja - bio bi najkraci opis prvog
tromesecja iz ugla Metalac marketa.

Prevedeno na cifre, nase trgovinsko preduzece je za prva tri  televizori, Sporeti na ¢vrsto gorivo i sl, Metalac market belezi rast
meseca, posredstvom svoje 54 prodavnice, dve sindikalne ekipe prodaje od 8%, $to se moze smatrati uspehom imajuéi na umu
i internet prodavnicom, ostvarilo nesto viSe od tri miliona evra  kretanja na trzistu, naro€ito u ferbuaru mesecu.

realizacije. Plan je prebacen 1% a proslogodis$nje tromesecje 8%. - - . - N .
- U celini procenjujemo da ¢e i konacni rezultat naSeg poslovanja

-MoZemo ipak reci da je ovo dobar rezultat u prodaji, imajuéi u  u prvom tromesecju biti pozitivan. Doduse, zbog povecéanih
vidu stanje na trzistu i vremenske prilike. Mislim da su presudne  troSkova prodaje ne moZzemo da garantujemo rast, vec isti nivo
bile dve uspesne akcije koje smo imali sa Metalac posudem i kao u prva tri meseca prosle godine — zaklju€uje Stojan Slovi¢ uz
Trejdom pred BoZi¢ i pred Mladence, za koje smo imali kvalitethu  podsecanje da je pocela sa radom prodavnica u Knez Mihajlovoj
ponudu i marketinski ih dobro propratili - ocenjuje direktor Stojan  u Beogradu, da je prodavnica u Lazarevcu preseliena u lepsi i veci
Slovi¢, uz ogradu kad je re¢ o ostvarenoj razlici u ceni. Naime, prostor $to je od prvog dana donelo dosta vecu realizaciju, a isto
tromesec¢ni RUC ¢e biti skoro skoro 8% ispod planiranog, iako za  ¢e se ovih dana desiti i sa prodavnicom u Arandelovcu. Takode,
4% vedi od proslogodisnjeg. prodavnica u Boru je imala poZar pa predstoji renoviranje lokala.
KruSevac 2 se zatvara krajem meseca jer nije davao ocekivane

Za kompaniju je svakako posebno vazno da je u€¢eSée MetalCevih
rezultate.

programa 42%. Rast se belezi u skoro svakom od programa.
Zahvaljuju¢i pomenutim akcijama plasman Trade-ove robe Inade, od poletka godine emitovano je 1000 reklamnih TV i
belezi 16% rasta dok je kod Metalac posuda rast 3%. Prodaja radio poruka, od ¢ega je vecina na nacionalnim frekvencijama.
proizvoda Metalac inka kroz Marketov maloprodajni lanac ve¢aje U navedenom periodu investirano je u promociju preko 43.000
26%. U odnosu na prvo tromesecje 2017. godine na istom nivou  evra u osam akcija u koje je bio ukljuc¢en najsiri asortiman Metalac
je bila samo prodaja bojlera, ali za njih tek dolazi prava sezona. marketa, uz dominantno uc¢esc¢e posuda i Sigme.

Sto se ti¢e ostale robe kao $to su bela tehnika, mali kuéni aparati,

VELIKI GODISNJI SUSRET DOBAVLJACA | MARKETOVE PRODAJNE SILE

- -r;"- - :.2."?'.-'_:"‘_".“'_'_1__“"-""_‘___"'":.""'_'. -
Ti

Sada ve¢ tradicionalan skup prodajne sile Metalac marketa i  pozdravi dosadasnji direktor Metalac marketa Stojan Slovi¢ i da u
njegovih najve¢ih dobavljata, organizovan je poslednjeg dana dobrom poslovnom maniru najavi da odlazi na novo radno mesto,
marta sa uhodanim protokolom. U oficijelnom &etvorosatnomdelu  a da ¢e mesto prvog €oveka Metalac marketa preuzeti njegov
razgovaralo se o postignutim rezultatima, planovima i izazovima  dugogodisnji prvi saradnik Damir Pehrat.

u narednom periodu. Osim toga, dva dobavlja¢a, Kim Tek i Alfa
Plam su u show room-u imali prezentaciju o novostima iz svog
proizvodnog programa. Sveukupno, oko 200 ljudi okupilo se na
kraju dana na zajedni€koj veceri. Bila je to prilika da ih jo$ jednom

Dobavlja¢i su i ove godine nagradili najbolje prodavnice i najbolje
trgovce vrednim poklonima.
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KONACNO PRODAVNICA U KNEZ MIHAJLOVOJ metalac

Planirali smo je odavno i tek su se po¢etkom godine stekli uslovi da svojevrstan MetalCev prodajni salon bude otvoren
na najprometnijem SetaliStu u Beogradu, u Knez Mihajlovoj. Na broju 10, bas preko puta nekadasnjeg Ruskog cara,
nasa prodavnica se od pocetka februara nasla u drustvu poznatih brendova i od samog poc¢etka privukla veliku paznju.

Na 75 m? izloZzeni su prvenstveno asortiman Metalac L P—
posuda i Sigme. Prometi polako rastu, mart je bio 60%
bolji od februara. Sunce je tek progrejalo. Sezona Setaca
tek dolazi. Medu kupcima je dosta stranaca, a domaci
potrosaci su ponosni $to je, kako rekoSe ,konacno u
Knez Mihailovoj i neSto nase”.

Istine radi, prvenstveni cilj ovog prodajnog salona je da na
reprezentativan nacin predstavlja brend Metalac i postane
prepoznatljivo mesto ne samo za redovan asortiman, ve¢
i za testiranje novih linija i prodaju buduéeg suvenirskog
programa.

Ve¢ sada je zanimljivo da su na spisku kupaca turisti iz
Indije, vTurske, BIH, Hrvatske, Irana, Iraka, Francuske,
Italije, Spanije, Brazila, SAD....

KONACNO MEDUVALUTNA STABILNOST metalac

Za prva tri meseca plan ispunjen, prodaja malo iznad proslogodiSnje u istom periodu, razlika u ceni veéa 4%.
Za razliku od prethodnih godina, prvi kvartal je obelezila meduvalutna stabilnost, koja je znac¢ajno pogodovala
poslovnim rezultatima, a biée i preduslov da se dobar trend nastavi i do kraja godine.

Uprkos trendu smanjenja obima saradnje sa velikim sistemima, sigurno biti unapredene, jer je napravljen detaljniji plan aktivnosti
Metalac trade je uspeo da to nadomesti i €ak napravi rast na u narednom periodu, Sto e, zajedno sa drugim vidovima
domacem trZiStu pre svega zahvaljujuci unapredenju saradnje sa  promocije i prezentacije, doprineti boljoj i ve€oj prepoznatljivosti
dosada$njim kupcima i pronalazenju novih. brenda Sigma kod krajnjih potrosaca.

Na ovakav rezultat je uticao rast realizacije na domacem trzistu, - U narednom periodu nastavljamo sa unapredenjima razli€itih
dok je izvoz na nivou istog tromesec€ja prosle godine, pre svega aspekata poslovanja, a tu pre svega mislim na pravovremenu,
zbog toga $to su neki od ino kupaca postali uvoznici sli€cnog optimalnu i kvalitetnu nabavku i podizanje efikasnosti i
asortimana, sto je to dovelo i do smanjenja realizacije na nekim  produktivnosti svih internih procesa. Interaktivni odnos sa
trziStima u okruzenju, osim u Crnoj Gori, gde postoji zna¢ajan rast  kupcima je prioritet, sa ciliem podizanja poverenja i lojalnosti, a
zahvaljujuci MetalCevom preduzec¢u u Podgorici i maloprodajpom  zna&ajna stavka u tom pravcu je stalno poboljSanje asortimana
lancu Sirom Crne Gore. po dubini i Sirini. Ukoliko sve od navedenog budemo ostvarili,
velike su Sanse da ambiciozni plan i ostvarimo do kraja godine —

Kao i u prethodnoj godini, deo prometa je ostvaren kroz razli€ite porugio je Dragan Tomié, direktor Metalac trade-a.

vidove akcije lojalnosti, $to ¢e biti nastavljeno i u drugom kvartalu.
Dosadasnje skromne aktivnosti na drusStvenim mrezama ¢&e

IZVRSNI POGETNI REZULTATI NAJMLAPEG PREDUZEGA metalac

Kreiranje i optimizacija sadrzaja na sedam Facebook stranica, unapredenje prodaje na Marketovoj internet prodavnici,
uspostavljanje i razvijanje baze potro§aca, kao i prvi koraci na uspostavljanju jedinstvenog Metaléevog korisni¢kog
servisa, okosnica su rada novoosnovanog preduzeéa Metalac digital u prethodna tri meseca.

Metalac digital se, kao deo digitalne transformacije sistema, od rast od 80% u odnosu na isti period prosle godine, i 2,7 miliona
osnivanja bavi ukupnom digitalnom komunikacijom sa trzistem  pregledanih strana. Promet je u odnosu na prvi kvartal prosle
i to kroz web prezentacije, drutvene mreZe i online prodaju, a godine veciza 170%. U toku je implementacija nove e-commerce
sa ciliem jaganja svesti o brendu Metalac, rasta prodaje online  platforme za Srbiju, a do kraja godine planirano je, u skladu sa
kanalima i rasta korisni¢kog zadovoljstva. analizom konkurencije i $ansi na trzistima u okruzenju, otvaranje
jo$ jedne internet prodavnice u regionu - izjavila je Jelena

Kreiranje i optimizacija sadrzaja na sedam Facebook stranica Mijatovi¢, direktorica Metalac digitala.

rezultirali su poveéanjem baze fanova za 25.000 od pocetka
godine, kao i njihove angaZovanosti. Pored novih Facebook Takode, pokrenuti su i projekti za unapredenje kontakt servisa
stranica za trzi$ta Bosne i Hercegovine, Crne Gore i Makedonije, Metalca, uspostavljanje i razvijanje baze potro$aca, a sve u cilju
u martu je aktivirana i stranica Metalca na engleskom jeziku. personalizovanijeg pristupa korisnicima proizvoda i usluga.

- Zahvaljujuéi online kampanjama, u prva tri meseca internet
prodavnica Metalac marketa imala je 340.000 poseta, $to je
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aAGC

ZASTO SE METALAC PONOSI PROLETEROM metaac

Nastavljajuéi viSegodi$nju uzlaznu liniju, Proleter je ponovo postao ponos Gornjeg Milanovca isto koliko i Metalca.
Prvi kvartal 2018. zavrSava sa viSe od Cetiri miliona evra realizacije, Sto je rast od ¢ak 45% u odnosu na isti period
prethodne godine. | ostvarena razlika u ceni prati realizaciju u sliécnom procentu rasta.

Visok procenat rasta Metalac proletera u velikoj meri je posledica
preuzimanju dva objekta u Ljigu u oktobru 2017. Da je re€
o dobrom poslovhom potezu potvrduje €injenica da ove dve
prodavnice, nakon Sest meseci rada, u€estvuju sa preko 20% u
ukupnoj realizaciji maloprodaje.

Naravno, i bez toga rezultati bi bili izvrsni jer bi genericCki rast za
prvi kvartal iznosio 15%, $to ukazuje na dalji rast trziSnog uc¢es¢a
u opstini Gornji Milanovac i dobar pocetak poslovne godine.

- U prvom kvartalu nastavljeno je sa unapredenjem prodajne
mreze. Nakon renoviranja startovao je sa radom krajem marta
objekat u Brdanima. Tokom aprila prodavnica u Vuka Karadzi¢a
42 bi¢e preseljena na novu lokaciju u istoj ulici ali na broju 69 (bivsi
Almi), gde ¢e u ve¢em prostoru za potroSace biti obezbeden Siri
asortiman robe i udobnija kupovina - istakla je Jelena Lukovic¢,
direktorica Proletera, koja je odnedavno, zahvaljujuéi izvrsnim
rezultatima, predsednik odbora za usluge regionalne privredne
komore Moravi¢kog i Raskog okruga.

Konagno, izuzetno vazno, nakon viSe meseci ozbiljnih napora
u saradnji sa MetalCevim sektorom IT-a, od 1. aprila Proleter
je preSao na novi informacioni sistem, koji ¢e omoguciti ve¢u
efikasnost i efektivnost svih poslovnih procesa u sistemu i svih 40
prodajnih objekata u Milanovcu, Cacku i Ljigu pojedina&no.

METALAC HOME MARKET NOVI SAD

Proleter je danas apsolutno bez konkurencije u Ljigu. Ima &etiri
prodavnice, od kojih su dve kupliene proSle godine. Re¢ je o
prodavnicama koje vise od petnaest godina snabdevaju Ljizane
najsirim asortimanom robe. Proleter se temeljno i iskreno potrudio
da zadrZi inae veoma lojalne potroSace, kao i prodajnu silu na
koju su oni ve¢ navikli.

metalac

lako plan prodaje nije ispunjen, zahvaljujuéi veéem uc¢escéu profitabilnijih kategorija proizvoda, ostvarena je planirana
razlika u ceni, uz rast od 15%. UceSée MetalCevih programa u ukupnom prometu je 48%.

Posredstvom 24 prodavnice, pet terenskih ekipa i sluzbe
veleprodaje, nase preduze¢e u Novom Sadu ostvarilo je u prvom
tromesecju oko 1,5 miliona evra, §to je 5% ispod plana i 10%
manje uodnosu na isti period prosle godine. Sa druge strane, plan
razlike u ceni je ispunjen, uz rast od 15%, pre svega zahvaljujuci
vec¢em uceS¢éu profitabilnijih kategorija proizvoda.

Uc&eS¢e maloprodaje i dalje raste pa se sada dve trecine realizacije
ostvaruje posredstvom lanca prodavnica i terenskih ekipa. Nema
dileme da ¢e tako biti i nadalje, imaju¢i na umu da je kanal
veleprodaje (bez tranzitne prodaje) zabelezio 14% manji promet
u odnosu na isti period 2017. DodusSe, iako sa rastom od 3%
ni maloprodaja nije ispunila plan, pre svega zbog posebno losih
vremenskih uslova — nedostajala je zima kad je trebalo prodavati
peci na Cvrsto gorivo, a padao je sheg uz niske temperature u
vreme martovske akcije. Osim toga, terenska prodaja konstatno

METALAC UKRAJINA NA ODRZIVOM MINIMUMU

beleZi pad ali zato prodavnice u 20-ak gradova Vojvodine beleZze
10% rasta. Tome su doprinele i zajedniCke marketinSke kampanje
na nivou celog lanca prodavnica Metalac u Srbiji.

- Ono s8to nas posebno raduje je visoki procenat uce$ca
kompanijskog programa od 49%, pri ¢emu je najviSe rasla prodaja
sudopera i to za 20%. Sto se buduénosti ti¢e, svakako ¢emo se
pozabaviti pretresanjem realnog potencijala terenske prodaje,
ali fokus ¢e biti na daljim aktivhostima unapredenja prodaje i
kampanjama u saradnji sa Metalac marketom. Jedinstven vizuelni
identitet prodavnica takode je veoma znacajan, imajuéi na umu
promenu naziva preduzeca i prodajnog lanca, pa ¢emo taj posao
dovrsiti u 2018. godini - poruduje Marko Sarenac, generalni
direktor Metalac home marketa i podsec¢a da prvi sledeéi veliki
izazov dolazi sa kobrending akcijom Grand kafe, Metalac posuda
i nadeg lanca prodavnica.

metalac

UKRAINE

Tako bi se mogla definisati kompanijska strategija za nase preduzecée u Ukrajini, koje ée nastaviti da radi samo onoliko
koliko je neophodno da se zadrzi prisustvo na ovom trziStu, a pomaci se mogu oc¢ekivati tek sa ozbiljnijim sredivanjem
makroekonomske i sveukupne politicke situacije u Ukrajini.

prodaju posuda preko veletrgovaca. Za dalje planiramo uvodenje
jednobojnog, nedekorisanog posuda i nove dekore, a ispitujemo i
mogucnost uvodenja druge klase. O¢ekujemo da na$ asortiman
prosirimo i uvodenjem novih modela granitnih sudopera i slavina
- porucio je Vladimir Ponjavi¢, direktor preduzeca u Kijevu.

Nase zavisno preduzec¢e u Ukrajini oCekuje da prvo tromesecje
zavrsi sa realizacijom koja ¢e biti za 2% manja u odnosu na
proslogodi$nju, dok je razlika u ceni u padu za 25%.

- U prethodnom periodu sproveli smo akciju prodaje posuda
i sudopera preko velikog sistema Epicentar, kao i akcijsku
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U RUSIJI | DALJE FOKUS NA NOVE KANALE PRODAJE

Osim nedavno zavrSenih predsednickih izbora, koji uticu na sve aktivnosti, sveukupno u Rusiji i dalje imamo slozen
drustveno ekonomski ambijent, nastavak pada traznje, uéestale fluktacije rublje. Sve to donelo je 3% nizu realizaciju
u odnosu na isti period prosle godine.

- Tendencija pada veleprodaje se nastavlja po svim regionima u  Pristup trZi$tu je izmenjen a ishod ée se znati sa sezonom za ovaj
Ruskoj federaciji. NaSi bazni napori su usmereni ka sistemima  program, tj. od avgusta, kako procenjuje Vujovic.

prehrambene i neprehrambene robe, direktnoj prodaji i internet
hipermarketima — prva je konstatacija Milana Vujovi¢a, direktora
naseg preduzeéa u Moskvi. To zna¢i da i dalje traje ozbiljno
prestrojavanje kad jer re¢ o kanalima prodaje Sto je logi¢na
posledica nestabilnosti valute, nesigurnosti i opste opreznosti
kad je plasman robe u pitanju. - Nase osnovne aktivnosti imaju za cilj da se kroz akcijske projekte
povecéa ucesScée prodaje nasih proizvoda u postoje¢im sistemima,
a razradujemo i metodologiju za ulazak u nove sisteme. Ve¢ smo
ispregovarali nekoliko akcija lojalnosti sa postojecim partnetima
za kraj 2018. godine. One podrazumevaju i izradu novih dekora,
specijalno za ove potrebe — kaze Vujovi¢ i naglasava da je Metrot
ve¢ doneo odgovaraju¢e mere kako bi nadoknadili zaostatak iz
prvog kvartala i obezbedi osnovu za dalji razvoj i rast u 2018.
godini.

Predstavnici Metrota su, u okviru nastupa Metalac posuda na
sajmu Ambiente u Frankfurtu, imali dobru posetu potencijalnih
kupaca, a pre svega nekoliko sistema iz Rusije i viSe veleprodavaca
iz Belorusije i Kazahstana.

Od ostalih aktivnosti u prvom tromesecju, Metrot beleZi izuzetno
dobar nastup na sajmu Aquatherm u februaru, u saradnji sa
Metalac bojlerom, Cije proizvode pozicionira na ovom trZistu i
gde oba nasa preduzecéa oCekuju jos bolju zastupljenost. Naime,
pozicioniranje nasih bojlera na trzistu Ruske federacije i dalje je u
fazi razvoja i posle ozbiljnog iskoraka u 2017, u toku su razgovori
sa nekoliko partnera na teritoriji cele Rusije. To je dug proces a prve
vidljive rezultate treba oc&ekivati sa pofetkom sezone, odnosno
od maja. Sto se sudopera tige, po&etni koncept nije dao rezultate.

1Z ZAGREBA DOBRE VESTI | JOS BOLJA OCEKIVANJA metalac

Nastavak aktivhosti koje je nase zavisno preduzeée drustvenim mreZzama. Novim HoReCa asortimanom planiran
u Zagrebu zapoéelo u 2017. pozitivho je uticao i na je ulazak u nove trziSne kanale (restorani, hoteli, apartmani), a
poslovanje u prvom kvartalu ove godine. Realizacija ée krajem februara u saradnji sa Metalac posudem prvi put smo
biti oko 44% veéa u odnosu na plan i 35% u odnosu naisti  uCestvovali na Sajmu GAST u Splitu, na kome je promovisan
period prethodne godine. upravo Horeca program, kao i sam brend Metalac. Reakcije
potencijalnih kupaca bile su jako pozitivhe i ve¢ smo zapoceli sa
realizovanjem nekih dogovora sa sajma — istakla je kao najvaznije
Marija Erdelji¢, direktorka Metalac home marketa iz Zagreba, uz
podsecanje da je ponovo uspostavljena saradnje sa sistemom
- Dobrim rezultatima na kraju prvog kvartala pre svega je Pevec, preko koga je u toku akcija lojalnosti od koje o&ekujemo
doprinela maksimalna racionalizacija troSkova, povecéanje uce$¢a  znacajnije ostvarenje prometa.

na trzistu, jace marketinske aktivnosti i intenzivno prisustvo na

Nase preduzece u Zagrebu oekuje da isti intenzitet rasta zasigurno
zadrzi do kraja prvog polugodista. U ostvarenoj tromese€noj
realizaciji posude u€estvuje sa 75%, a sudopere sa 25%.

VEGA OGEKIVANJA OD 12 PRODAVNICA U CRNOJ GORI metalac

Metalac market Podgorica je u godinu uSao sa 12 maloprodajnih objekata, dva viSe nego u istom periodu prethodne
godine. Ipak, prvi kvartal nije donelo velike pomake. Maloprodaja je rasla 5% ali je zato veleprodaja znaéajno ispod
plana, jer su mnogi kupci poceli sami da uvoze. Rasla je, ipak, ostvarena razlika u ceni za 6%.

Metalac market iz Podgorice Ce prvi kvartal zavrsiti na istom nivou  bela tehnika, to je rezultat ostre konkurentske borbe na trzistu i
realizacije kao i prethodne godine. Dva nova objekta u Budvi i  pada cena kod odredenih trgovinskih lanaca.

Kotoru nisu zna&ajnije doprinela promeni, a veleprodaja pada jer
sve veci broj kupaca pokre¢e sopstveni uvoz, Sto direktno utiCe
na pad plasmana nase robe. Osim toga PDV je pove¢an sa 19%
na 21% $to je uticalo na ukupni rast cena na trzistu Crne Gore, a
samim tim i na manju kupovnu mo¢ stanovnistva.

- | dalje u kontinuitetu nastojimo da se priblizimo krajnjim
potroSaCima. Nazalost, i dalje su najvaznije akcije pa je tako
trodnevno sniZzenje cena za 20% u martu donelo Cetvrtinu
ukupne realizacije u tom mesecu. Akcije promoviSemo putem
kataloga, insertovanog u dnevnim novinama. Vazno novina je
Dvanaest maloprodajnih objekata u devet crnogorskih gradova intenzivno prisustvo na drustvenim mreZzama. Nastavljamo i sa
u€estvuje u ukupnoj tromese€noj realizaciji sa 70%, uz rast od  promovisanjem nasih proizvoda na RTCG u emisiji Ukusi jutra, u
5%. Pritom je rasla prodaja celokupnog Metal€evog proizvodnog  kojoj se kuva u naem posudu i koriste aparati Nutri fit i Duo fit,
programa i robne marke Sigma. Najveci rast ostvaren je kod a pripremamo i nove marketinske aktivnosti, svesni da trgovina
programa sudopera i to za 30%, a zatim kod Sigme 15%, posuda  danas ne trpi ni dan opustanja — porudila je Sanja Dasi¢, direktor
13% i bojlera 12%. Sa druge strane, pad prodaje od 10% beleZzi  naseg zavisnog preduzeéa iz Podgorice.
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METALCEVE BEBE NAJLEPSI MOTIVI NOVE IZLOZBE U
METALCEVOM RESTORANU

Povodom Dana preduzeca i predstojecih praznika uradena je nova izloZzbena
postavka u restoranu Metalca, sa najlepSim motivima koji Ce vas sigurno radovati
svakog dana tokom prole¢a. Umesto UskrSnje Cestitke
poklanjamo vam neke od tih slika.
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