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VUKADINOVIC PREDSEDNIK ZA 70 GODINA PROLETERA DVE
METALAG GRUPE | AKADEMIJE | VISE OD 700 GOSTIJU
U NAREDNE CEI—IRI GODINE Metalac Proleter je u utorak 28. juna docekao oko 300
Izabrani ¢lanovi Nadzornog i IzvrSnog odbora. Za generalnog di- gostiju na Svec¢anoj akademiji u hotelu Sumadija. Dodelje-
rektora Izvrini odbor ponovo izabrao Petradina Jakovljevica. na jubilarna priznanja.
T e ADEN DVA JOS JEDNA USPESNA PROVERA
SISTEMA KVALITETA
Posude Metalac okitilo se najpre 13. juna u hotelu Metropol ) . . )
nagradom Superbrands Srbija, a nepunih 20 sati kasnije, ~ Eksterni proveravaci su naveli da je provera pokazala pot-
direktoru fabrike Aleksandru Markovi¢u urudena je i nagra- ~ Punu efektivnost primenjenog sistema upravljanja i da su, na
da Moj izbor u Skupstini grada Beograda — obe u kategoriji osnovu postojecih dokaza sa provere, svi zahtevi standarda
koja se odnosi na opremu za kucu. ocenjeni kao ispunjeni/efektivni.

Prilika za istorijski susret: u drustvu doajena Milanovacke privrede i opstine: Milojka Veljovi¢a, inicijatora privrednog ¢uda Jugoslavije u
Milanovcu od 1957 i predsednika opstine (1960-1963), Jovana Tomovi¢a generalnog direktora PIK-a Takovo (1960-1985) i Dragoljuba
Vukadinovi¢a prvog ¢oveka kompanije Metalac od 1989, na proslavi Jubileja najstarijeg preduzeca svi prisutni direktori Proletera: Mili¢
Jakovljevi¢ (1954-1965), Radovan Zari¢ (1976-1981), Slobodan MiloSevi¢ (1985-1989), Velibor Luki¢ (1993-2002), Stojan Slovi¢ (2003-
2005), Milivoje Milovanovi¢ (2006-2009) i Jelena Lukovi¢ (2014-2016). Sa njima u drustvu Branko Jocovi¢, sekretar Proletera (1969 -
1995) i direktor DTL-a Obrad Popovic.

ODRZANA SKUPSTINA AKCIONARA
NACIONALNO PRIZNANJE - POVELJA ,,28. APRIL*
POSUBDE METALAC NA MIKSER FESTIVALU

METALAC BOJLER: TRZISTE RUSIJE U FOKUSU
PROLETERU ZLATNA MEDALJA ,,TAKOVSKI USTANAK®
METALAC PRINT: NASTAVAK DOBRIH REZULTATA
DOBRE VESTI I1Z RUSIJE

ZNACI SMIRIVANJA KRIZE U UKRAJINI




VUKADINOVIC PREDSEDNIK METALAC GRUPE | NAREDNE CETIRI GODINE

U Nadzorni odbor su izabrani: za predsednika Dragoljub
Vukadinovi¢, predsednik Metalac grupe; na mestu zamenika
predsednika NO i dalje je Prof. dr Dragan Buri¢in, redovni profe-
sor Ekonomskog fakulteta u Beogradu, a ¢lanovi najviSeg tela
su i: Prof. dr Goran Piti¢, predsednik Upravnog odbora Societe
Generale banke Srbije, Prof. dr Goran Petkovi¢, redovni profesor
Ekonomskog fakulteta u Beogradu i Petar Grubor, partner u PKF
International Limited i ovlaS¢eni revizor.

Na Konstitutivnoj sednici Nadzornog odbora Metalca ad,
odrzanoj 27. maja 2016. u sediStu kompanije, takode su donete i
odluke o obrazovanju Komisije za reviziju i 0 imenovanju ¢lanova
IzvrSnog odbora, Generalnog direktora i Sekretara Metalca a.d.

Za ¢lanove Komisije za reviziju imenovani su: dr Dragan Stojkovi¢,
doktor ekonomskih nauka — predsednik komisije, Petar Grubor,
ovlaséeni revizor i Rosanda Petrovi¢, dipl. ekonomista.

JAKOVLJEVIC | DALJE GENERALNI DIREKTOR

Za€lanove lzvrdnog odbora imenovani su: Petra8in Jakovljevi€,
izvr8ni direktor za prodaju, marketing, ljudske resurse, or-
ganizaciju i QMS/EMS i zakonski zastupnik drustva; Radmila
Trifunovi¢, izvréni direktor za finansijske poslove, poslovnu
logistiku i restoran i zakonski zastupnik drustva; Aleksandar
Markovi€, izvrsni direktor za proizvodnju i bezbednost na

radu; Vojin Vukadinovi¢, izvr$ni direktor za razvoj i IT; Goran
Mijatovié, izvrsni direktor za nabavku.

Izvr$ni odbor je za generalnog direktora i zakonskog zastup-
nika drustva ponovo izabrao Petrasin Jakovljevi¢, a za sekre-
tara drustva je izabrana Biljana Cveti¢, direktorka sektora HR
i pravnih poslova.

ODRZANA SKUPSTINA AKCIONARA
DIVIDENDA 155 DINARA BRUTO PO AKCIJI

Skupstina akcionara, na sednici odrzanoj 27. maja, usvajila je
izveStaje o poslovanju Metalca u 2015. godini i donela odluku
o raspodeli 254.427.325 dinara dobiti. Za dividende akciona-
rima opredeljen je bruto iznos od 158.100.000 dinara, i to 155
dinara bruto po akciji, a preostali iznos dobiti od 96.327.326
dinara raspodeljen je kao nerasporedena dobit.

Takode, doneta je odluka da se neresporedena dobit iz ranijih
godina, u iznosu 2.440.215.466 dinara, rasporedi na sledeci
nacin:

- Za povecanje osnovnog kapitala u iznosu od 408.000.000

dinara, izdavanjem nove emisije od 1.020.000 obi¢nih akcija
nominalne vrednosti 400 dinara,

- Za povecanje osnovnog kapitala u iznosu od 1.632.000.000
dinara, na ime povec¢anja nominalne vrednosti ukupno izdatih
2.040.000 obi¢nih akcija drustva, na 1.200 dinara po jednoj
akeciji.
Preostali iznos od 400.215.466 dinara ostaje u nerasporedenoj
dobiti.

Na sednici su usvojene i izmene i dopune Statuta Metalca ad,
donete su odluke o imenovanju ¢lanova Nadzornog odbora,
0 izboru revizora za reviziju poslovanja u 2016. godini, kao i
odluka o odobrenju sticanja sopstvenih akcija.



Rec¢ generalnog direktora

OCEKUJEMO JOS BOLJI NASTAVAK GODINE

Mogu da konstatujem da su skoro sva zavisna drustva ispunila i prebacila Sestomeseéne planove. To je ne
samo dobar pokazatelj naseg zajedni¢kog zalaganja i upornosti, ve¢ i dobra osnova za drugu polovinu godine,

koja bi tradicionalno trebalo da bude jos$ bolja.

Cinjenica je da smo, upravo zbog krize na najve¢em izvoznom
trziStu i Sire, u 2016. godinu usli sa ambicioznim planovima
da sve potencijalne nedostatke i opasnosti nadoknadimo na
tradicionalnim trziStima i ulaskom na nova. Sada mogu da kon-
statujem da su skoro sva zavisna drustva ispunila i prebacila
Sestomesecne planove. To je ne samo dobar pokazatelj naseg
zajedni¢kog zalaganja i upornosti, ve¢ i dobra osnova za drugu
polovinu godine, koja bi tradicionalno trebalo da bude jo$ bolja.

Dobra vest je je da je u Rusiji doslo do delimi€ne stabilizacije, a
promet postepeno raste. Osim za Metalac posude, ovo je do-
bra vest i za druga dva nasa preduzec¢a koja imaju proizvode
za domacinstvo. Najpre, zadaci koje smo definisali kad je re€ o
uvodenju bojlera Metalac na rusko trziste, ve¢ daju neke rezul-
tate, a napravili smo dobre pripreme da kona¢no na ovo veliko
trziSte udemo i sa sudoperama. Nasli smo osobu koja ¢e se u

Metrotu baviti samo ovim poslom i ve¢ od avgusta mozemo
oCekivati prve porudzbine.

Sto se Ukrajine tie, nase trenutno skromno prisustvo i rad sop-
stvenog preduzeca su joS uvek samoodrzivi, a, pritom, promet
polako raste i ima naznaka stabilizacije.

Raduje i Sto raste prodaja na domacem trziStu, iako samo
trziste ne raste, kao ni kupovna mo¢ stanovnistva. Nase je bilo
da kroz vece trzisno uceSce povec¢amo prodaju i time uzmemo
deo kola¢a od konkurencije i u tome smo uspeli.

Imajuci sve ovo na umu, mislim da je pred nama zasluzeni pre-
dah tokom julainemam dilemu da ¢emo, sa ovakvim po¢etkom,
u drugoj polovini godine imati dovoljno energije i ambicije za jos
bolje rezultate. ) o
PetraSin Jakovljevi¢,

generalni direktor

MINISTAR VULIN U METALCU

- Metalac je standard i primer dobre prakse za sva nasa preduzec¢a. Nac¢in na koji se Metalac odnosi prema
radnicima, prema njihovom zdravlju i njihovoj dobrobiti, je primer kako bi svi ostali poslodavci trebalo da se
ponasaju - rekao je Aleksandar Vulin, ministar za rad, zaposljavanje, boracka i socijalna pitanja, nakon obi-
laska fabrike posuda. Povodom posete ministra Vulina, gosti Metalca bili su i nac¢elnik moravickog okruga
Slobodan Joéovié, predsednik opstine Gornji Milanovac Dejan Kovaéevié, direktorka Uprave za bezbednost na

radu Vera Bozic¢-Trefalt i Vladimir Radosavcevié¢ iz inspektorata za rad moravickog okruga.

- Zaista je impresivno videti da neko u ovom vremenu surovog
kapitalizma na taj nacin vodi raCuna ne samo o bezbednosti i
zdravlju na radu, ve¢ i o svakodnevnim potrebama zaposlenih.
Metalac je dokaz da mi mozemo da se nosimo sa najvisim
evropskim standardima, da smo u stanju da svojom praksom
pokaZzemo da nijedna zemlja na zapadu ili bilo gde drugde ne
mora da bude bolja od nas, samo ako to Zelimo i ako smo
stvarno posveceni i Coveku i radniku — rekao je ministar Vulin,
Ciji je dolazak u Metalac bio motivisan pre svega Nacionalnim
priznanjem za bezbednost na radu ,,28. april“, koje je Metalac
posude nedavno dobilo.

- Posvecenost i unapredenje bezbednosti na radu i zastiti rad-
nika u radnom okruzenju i u uslovima kakve ima Metalac, ne

samo da je deo naSe strategije i standarda, vec je i pretpostav-
ka konkurentne ponude za naSe kupce Sirom sveta — rekao je
Aleksandar Markovi¢, direktor Metalac posuda i izvr$ni direk-
tor za proizvodnju, i podsetio na sve druge aspekte koji su
takode usmereni na zaposlene, kao Sto su stipendiranje dece
radnika, podrska stvaranju porodice i roditeljstvu, kao i svi
drugi zakonski moguci vidovi potpore i podr§ke zaposlenima.

Tokom razgovora sa predstavnicima kompanije Metalac,
nacelnik moravickog okruga Slobodan Jocovi¢ je podsetio
da je Metalac motor privrednog razvoja moravi¢kog okruga,
kao veliki izvoznik i kompanija sa apsolutno najve¢im brojem
zaposlenih. Pritom je i primer odgovorne kompanije, ne samo
prema zaposlenima, ve¢ i prema drustvenoj zajednici i drzavi.




RAST | NA DOMACEM TRZISTU | U 1IZVvOZU

Ukupna realizacija Metalac posuda na kraju prvog polugodista 2016. godine je za 22% veéa od proslogodisSnje
i za 21% veca od planirane vrednosti. Rast je ostvaren i na domaéem trziStu i u izvozu.

Na dobre rezulte na kraju prvog polugodista, izmedu ostalog,
znacajno je uticao oporavak trzista Rusije, koje je imalo za
50% vecu realizaciju u odnosu na isti period proSle godine.
Trziste bivSe Jugoslavije ima ukupan rast od 26% u odnosu
na 2015, pri Eemu je najveci pomak napravljen na trZistima
Bosne i Kosova, kao rezultat dobro osmisljenih i organizo-
vanih programa i akcija.

Jesen bi, prema do sada ugovorenim poslovima, trebalo

takode da bude vrlo dinami¢na, a prvi put je ugovoren i ko-
brending sa Koka-Kolom iz Bosne i Hrvatske. U najavi su i
novi poslovi na izvoznim trzistima.

Trziste Srbije je stabilno, uz rast od 10% u odnosu na isti pe-
riod proSle godine. U ukupnoj strukturi prodaje dominatno
u€eScée imao je emajlirani program sa 80%, dok je aluminijum
ucestvovao sa 11%, a inox sa 9%.

AKCIJE LOJALNOSTI U PRVOM POLUGODISTU

Dok su u prvom kvartalu startovale ¢etiri akcije, u drugom je pocelo duplo vise i to ovaj put, pored Srbije, i na

trzistima Makedonije, BiH i Hrvatske.

U periodu od 01. marta do 31. maja Metalac posude i DTL pripre-
mili su akciju za lojalne potroSace, koji su imali priliku da sa saku-
plienim markicama ostvare popust od €ak 60% na liniji posuda
Granit line.

Sredinom aprila pocela je i akcija sa 50% popusta na liniji emaj-
liranog posuda Ringispil, kroz lanac od 75 prodavnica Podunavlje
Beocin ad. Takode od sredine aprila, kroz 55 objekata Univerex-
porta, potroSaci su uz racun od najmanje 1.000 dinara mogli da
kupe visenamenske posude sa plasti¢nim i drvenim poklopcem
po snizenoj ceni od 50%.

Saradnja sa DIS-om se nastavija, ovaj put preko njihovih 240
franSiza, pa potroSaci imaju moguénost da uz markice kupe
Zeljenu posudu iz linije aluminijumskog posuda sa nelepljivim pre-
mazom — Elegance line.

Prodajne i marketinSke aktivnosti su sve intezivnije i na podrucju
Bosne i Hercegovine. ZapocCeta akcija kroz lanac Tropik iz Banja
Luke na liniji inox posuda Kulinaria u poslednjem kvartalu 2015,
trajala je Cak do juna meseca 2016. Ispostavilo se da je intereso-
vanje za inox posude Metalac vece nego §to smo ocekivali.

Nakon uspesno zavrSenih akcija u prosloj godini, kroz Z Markete
iz Zvornika i Onogost iz Sokolca krenule su nove akcije, i to na lini-
jama nelepljivog posuda sa efektom granita Pantheon, odnosno
na liniji emajliranog posuda Tufnice. Od prvog maja nastavili smo
saradnju sa Grand kafom na podrucju BiH, ali ovaj put sa artiklima
iz linije Elegance line.

Prvi put od ove godine sa broSurama i markicama aktivirali smo se
u drugom kvartalu 2016. na trzistu Makedonije i to kod tri kupca.



metalac

METALAC NAGRADEN DVA PUTA U 24 SATA

Posude Metalac okitilo se najpre 13. juna u hotelu Metropol nagradom Superbrands Srbija, a nepunih 20 sati
kasnije, direktoru fabrike Aleksandru Markovi¢u urucéena je i nagrada Moj izbor u Skupstini grada Beograda -

obe u kategoriji koja se odnosi na opremu za kucu.

Za 16 ¢lanova zirija na Celu sa predsednikom ITM grupe, Topli-
com Spasojevicem, najvazniji kriterijumi za dobijanje statusa
super brenda bili su — prepoznatljivost i ugled, dugogodis$nja
doslednost i pouzdanost i korporativna odgovornost, odnos-
no odgovorno poslovanje. Za nagradu Moj izbor, u organi-
zaciji udruzenja Moja Srbija i Privredne komore Beograda,
presudili su glasovi vise od 2.000 potrosaca, anketiranih licem
u lice u Maxi objektima Sirom Srbije. Zanimljivo je da je u oba
proglaSenja u najuzi izbor usao i mladi brat Posuda — Metalac
bojler.

Nagradu Moj izbor dodelio je Svetozar Krsti¢, izvr$ni direk-
tor PKBG, a nagradu Corporate Superbrands Serbia dodelila
je dr Jasmina KneZevi¢, vlasnica privatne opste bolnice Bel

Medic. Od svih nagrada koje smo tokom proteklih godina do-
bijali, nama je mnogo vaznija potvrda da, i posle skoro Sest
decenija, ime Metalac predstavlja najve¢u vrednost palete
proizvoda koji se u vise miliona jedinica plasiraju na trZista
Sirom sveta. Kako je svojevremno o tome rekao Dejan Sapic¢,
autor publikacije Volim brend - Zivim brend, od Metalca, kao
krovnog brenda, oni crpe snagu i ugled, koji je dosledno us-
peo da izgradi. Pritom je iznenadujuéa razigranost ovog bren-
da, pod kojim je danas najveci broj MetalCevih preduzeca,
proizvoda i prodajnih objekata, i zadivljujuci je nacin kojim se
svi proizvodi i usluge oslanjaju jedni na druge, a posebno na
najjaci i najstariji brend — Metalac posude.

NACIONALNO PRIZNANJE

U OBLASTI BEZBEDNOSTI | ZDRAVLJA NA RADU

Nacionalno priznanje - Povelju ,,28. april“, u ime Metalac posuda primio je tehnicki direktor Milan Filipovié.
U konkurenciji velikih i renomiranih kompanija (HBC, Coca Cola, Hemofarm, Telenor, British American To-
bacco...), Metalac je joS jednom pokazao da mu je mesto uvek medu najboljima. Sve¢anosti je prisustvovao

resorni ministar Aleksandar Vulin i mnogobrojne zvanice.

SveCana dodela priznanja, povodom obelezavanja Svetskog
dana bezbednosti i zdravlja na radu i Dana bezbednosti i zdravlja
na radu u Repubilici srbiji, odrzana je u Beogradu krajem aprila
u Ateljeu 212. Ove godine, u kategoriji preduzeca preko 250 za-
poslenih, najviSe priznanje, povelju ,,28. april“, dobilo je Metalac
posude, koje je ispunilo brojne kriterijume. Ispunjenost uslova
ispitivala je Uprava za bezbednost i zdravlje na radu, uz u¢es¢e
predstavnika socijalnih partnera, odnosno reprezentativnih or-
ganizacija zaposlenih i poslodavaca, inspektora rada i drugih
stru€njaka iz oblasti bezbednosti i zdravlja na radu.

Osim Milana Filipovi¢a, tehni¢kog direktora Metalac posuda,
sve¢anoj dodeli velikog priznanja prisustvovao je i Jovica
Zdravkovi¢, direktor sektora za bezbednost i preventivni
inZenjering, i Predrag Pesi¢, samostalni referent tehni¢ke zastite.




POBEDNICI KONKURSA POSETILI METALAC

U Metalcu su sredinom aprila boravili Maja Lali¢, kreativni direk-
tor Mikser House-a i jedan od osnivaca regionalne mreze Bal-
kan Design Network, Jelena Mati¢, vanredni profesor na Uni-
verzitetu u Beogradu i €lan Zirija na proslogodiSnjem konkursu
Nove uspomene, zatim dobitnice specijalnin nagrada Jelena
Boskovi¢ i Ana Cuzovi¢, kao i hrvatski dizajner tekstila Marko
Petric.

lako nije bilo moguce okupiti sve dobitnike nagrada i ¢lanove

Iskreno zadovoljstvo zajedniCkim projektom: ekipa iz Metalca sa
predstavnicima Balkanske dizajnerske mreZe

POSUDE METALAC NA MIKSER
FESTIVALU KROZ POGLED NA
ISTORIJU DIZAJNA

Nastavljaju¢i saradnju, zapoC€etu konkursom Nove uspomene,
Metalac posude je u okviru Mikser Festivala, odrzanog sredi-
nom juna, imalo predstavljanje na Balkan dizajn zoni. Direktor
Aleksandar Markovi¢ je prisutne proveo kroz faze razvoja, koje
su se posebno slikovito mogle ispratiti u najstarijem programu
— emajliranom posudu.

U isto vreme u Mikser House-u posetioci su mogli da kupe
ograniCenu seriju posuda iz kolekcije nagradenih radova na
konkursu Nove uspomene. Ovi uzorci su imali $armantnu
galerijsku postavku, a interesovanje i komentari su nas uverili
da je saradnja sa Balkanskom dizajnerskom mrezom zaista
novo poglavlje u trziSnoj komunikaciji i inovativnhom pristupu
idejama, koje uklju€uje dizajnere iz celog regiona.

BICEMO GLAVNO POSUBE NOVE
KITCHEN TV

U prisustvu brojnih novinara pro$le nedelje je zvani¢no najavljen
pocetak rada novog kanala posvec¢enog kulinarstvu - Kitchen
TV, koji Ce pokrivati sve bivSe jugoslovenske republike. Tim po-
vodom, sredinom juna posetio nas je i Nenag Gladi¢, poznatiji
kao Lepi Brka iz emisije Gastronomad. Gladi¢ je odabrao
posude u kojem ¢&e pripremati majstori kulinarstva iz regiona.

Pocetak snimanja novog TV serijala 0 kuvanju, u kome ¢e se prvi
put pred kamerama zajedno naci najpoznatiji srpski TV kuvar -
Lepi Brka i legenda ovog posla Stevo Karapandza, pocinje 22.
juna, a emitovanje novih emisija od septembra.

zZirija konkursa Nove uspomene, ova poseta je na obostrano
zadovoljstvo posluZila blizem upoznavanju procesa u proizvod-
nji posuda, kao i MetalCeve fabrike za proizvodnju kompozitnih
Granmatrix plo€a za opremanije enterijera, za $ta se potrudila
brojna MetalCeva ekipa. U novom izlozbenom prostoru Metalca
gosti su jo$ jednom imali priliku da vide sve nagradene radove,
a dan je zabelezen fotoaparatom Marije Piroski, Cije fotografije
objavljujemo i ovom prilikom.

U pogonu Metalac printa gosti su se pre svega interesovali za
dizajn i proizvodnju dekor preslikaCa

U okviru Dizajn zone posetioci su imali moguc¢nost da vide i kupe
nagradene radove sa konkursa Nove uspomene, proizvedene u
ogranicenoj seriji samo za Mikser festival

Na promociji nove regionalne kulinarske televizije, sa legendama
kulinarstva koji ¢e prvi put kuvati zajedno u posudu Metalac



GOSTI IZ CRNE
GORE, CESKE |
SLOVACKE

Sredinom maja meseca
kompaniju Metalac posetilo
je 39 zaposlenih iz naseg
predstavnistva u Crnoj Gori,
a ubrzo potom imali smo i
goste iz CeSke i Slovacke,
predvodene firmom Marex
Trade - ukupno 56 gostiju iz
25 firmi doslo je u dvodnevnu
posetu Metalcu.

Programi posete obuhvatali su obilaske novog izloZzbenog
prostora svih proizvodnih preduzeca Metalac, kao i obilaske
svih pogona fabrika posuda, sudopera i Granmatrix-a, bojlera i
Metalac trade-a. Za goste iz Crne Gore pripremljena je i prezen-
tacija posuda Metalac, tj. priprema hrane u ekspres loncu, inox
i nelepljivom posudu. Kolege su imale priliku da uzivo na licu
mesta nau€e i neSto novo, ali i da popri€¢aju o svom iskustvu
u radu i da razmene korisne informacije sa ljudima iz Metalca.

Glavni i veéi deo dana za goste iz Ceske i Slovagke bio je
posvecen komercijalnim razgovorima sa predstavnicima Meta-

GOSTI IZ BUGARSKE
U POSETI METALCU

Krajem juna Metalac je imao i goste iz Bugarske — predstavni-
ke firme Tedan koja kupuje nase bojlere, kao i nekoliko drugih
kupaca koji su zainteresovani za plasman na$ih proizvoda, ne
samo bojlera ve¢ i posuda. Zato su gosti, u petak 24. juna,
najpre obisli fabriku bojlera, a potom su u novom izlozbenom
prostoru prisustvovali prezentaciji Kompanije i proizvodnih pro-
grama. Njihov domacin ovom prilikom bio je Zoran Ognjanovic¢,
direktor Metalac bojlera sa saradnicima, a u sedistu Kompani-
je pridruzili su mu se i komercijalni rukovodioci Metalac inka i
prodaje Metalac posuda. Usledio je obilazak pogona posuda i
Granmatrix-a, a nakon ru¢ka u Metal¢evom restoranu gosti su
posetili i stadion FK Metalac.

Saradnja firme Tedan sa bojlerima traje viSe od godinu dana, a
napravljeni su i prvi koraci ka plasmanu odabranog asortimana
posuda na trziSte Bugarske.

lac posuda i Metalac bojlera. Gosti su, uz pomo¢ ljudi iz Metal-
ca i uz prodajne povoljnosti koje su pripremljene, na licu mesta
pravili porudzbenice. Odmah nakon odlaska gostiju, u Marex
Trade isporu¢ena su dva Slepera robe.

Nakon uspesnih poseta, usledilo je druzenje uz muziku u kafani
Lunjevica, a u znak zahvalnosti na organizaciji i gostoprimstvu,
Marex Trade je narednog dana organizovao izlet u Beograd
(voznja otvorenim autobusom i poseta Belom dvoru) i pozvao
petoro predstavnika prodaje i marketinga Metalca.

UNIVERZITET SINGIDUNUM IZ BEOGRADA U POSETI METALCU

Krajem maja, grupa od oko 40 studenata ekonomije, market-
inga i informacionih tehnologija sa Univerziteta Singidunum
posetila je kompaniju Metalac. Sa programima proizvodnih
preduze¢a goste je upoznao Milan Filipovi¢, tehni¢ki direk-
tor Metalac posuda. Nakon obilaska naseg novog izloZzbenog
prostora, studente je najviSse zanimao obilazak proizvodnje
Metalac posuda, Metalac printa i Metalac inka.

Predrag Obradovi¢, marketing i PR menadzer Univerziteta
Singidunum iz Beograda, zahvalio se na srdatnom i toplom
prijemu i iskazao zadovoljstvo §to su imali ¢ast da budu gosti
Metalca. Studenti su puni utisaka i sa velikim zadovoljstvom
i divlienjem govore o naSem gostoprimstvu i kvalitethom vre-
menu provedenom u kompaniji Metalac.
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PRINT

NASTAVAK DOBRIH REZULTATA

Rast od 33% u odnosu na prosiu godinu. 30% iznad plana. Znac¢ajan porast proizvodnje dekora i daleko bolja reali-
zacija ofset ambalaze. Za jul lansiran rekordan broj eksternih naloga.

Metalac print ¢e prvo polugodiste 2016. godine zavrsiti sa reali-
zacijom ambalaZze i dekora u iznosu od 1,74 miliona evra, Sto u
odnosu na plan iznosi 130%, a u poredenju sa istim periodom
proSle godine 133%. Realizacija prema preduzecima u okviru
Metalac grupe ima u¢e$c¢e od 58%, uz rast od 34% u odnosu
na proslu godinu.

- Posebno ohrabruje &to je prvo polugodiste rezultiralo daleko
boljom realizacijom ofset ambalaze internim i eksternim kupci-
ma, kao i znacajnim porastom proizvodnje dekora u poredenju
sa istim periodom 2015. godine. Optimisti¢ni smo i verujemo
da ¢e i druga polovina godine biti finiSirana najmanje u takvom
tempu. Za jul mesec trenutno je lansiran rekordan broj eksternih
naloga, pa ¢e u proizvodnji biti angazovano 16 radnika. Os-
talim radnicima Zelim da prijatno iskoriste godiSnji odmor i vrate
se sa elanom, koga ¢e nam svakako trebati za jo$ bolju drugu
polovinu godine — poruka je direktora Metalac printa, Predraga
Lazovi¢a.

U pogonu preslikaca u prvoj polovini godine realizovano je 78
zahteva za osvajanje novih dekora. Od toga je, za sada, polovi-
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na uvedena u redovnu proizvodnju. Pored stalnih ino (Metrot,
Muurla, Munder, Artmadis...) i CEFTA kupaca, za kupca Lenox
USA je uspesno realizovan tehni¢ki najzahtevniji dekor kolekci-
je Melli Melo, Cije se uvodenje u redovnu proizvodnju o¢ekuje
na jesen. Do kraja juna bi¢e zavrSeni i uzorci za Koka Kolu za
trzista BiH i Slovenije.

U pogonima kartonaZe vidljivi i merljivi su rezultati uvodenja
LEAN projekata, terminiranja proizvodnje i rada na podizanju
radne discipline i povec¢anju produktivnosti. Pove¢ani nalozi u
poslednja tri meseca ukazali su na uska grla proizvodnih ka-
paciteta na masinama za kasiranje i Stancanje. Sa tim u vezi, u
toku jula planiran je generalni remont automatske Stanc masine
WUPA od strane italijanskog servisa, a u izvedbi metalCeve
sluzbe odrzavanja.

U odeljenju za razvoj u toku je ispitivanje mogucnosti izrade
PVA i skrobnih lepkova za kutije, pod sopstvenim krovom.
Tokom jula meseca ocCekuje se zavrSetak montazne hale koja
¢e donekle proSiriti magacinske kapacitete, koji trenutno pred-
stavljaju ,goruci“ problem.

BOLJE U 1ZVOZU NEGO NA DOMACEM TRZISTU

Realizacija na nivou prethodne godine. U izvozu 7% preko plana. Na domacéem trzistu nesto losiji rezultat, pre svega

zbog slabije realizacije Granmatrix-a.

Metalac inko procenjuje da ¢e prvo polugodiSte zavrsiti sa re-
alizacijom na nivou prethodne godine, odnosno na nivou 98%
plana. LoSiji rezultati zabeleZzeni su na domac¢em trzistu, gde
je plan ostvaren sa 92%, dok je u izvozu ostvarenje plana na
nivou od 107%. Najveci rast prodaje zabelezen je na trzistu
Ukrajine i to 144% u odnosu na prethodnu godinu.

- Kada je re€ o programu livenih polimera, na domacem trzistu
imali smo pad prodaje, pre svega zbog manje projekata na
opremanju enterijera Granmatrix-om. U delu granita, Kkoji
takode pripadaju programu livenih polimera, razvili smo novi
model dvodelne XGranit sudopere, a u fazi izrade je jo$ jedan

model okrugle sudopere. Pored toga, u planu je uvodenje jos
jedne boje u celokupan XGranit asortiman, ¢ime ¢emo znacajno
obogatiti ponudu u ovom segmentu, a za drugu polovinu go-
dine planirani su i razvojni projekti u inox programu — porucio je
Vladan Stojkovi¢, direktor Metalac inka.

U prvoj polovini godine Metalac inko je zapoc€eo i sa prodajom
kuhinjskih slavina u bojama granitnih sudopera. Prve reakcije
kupaca su pozitivne i u narednom periodu se oCekuju znacajniji
finansijski efekti od prodaje ovih slavina, koje pripadaju brendu
Aquabi.
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EEE BOJLER

TRZISTE RUSIJE U FOKUSU

Metalac bojler uspesno zavrsava prvo polugodisSte, sa prebac¢ajem ukupnog plana za 7% i rastom od 14% u odnosu
na isti period prosle godine. Na domaéem trziStu rast iznosi 10% i zabelezen je na svim terenima, dok je izvoz u

odnosu na 2015. porastao ¢ak 20%.

Fokus u prodaji na ino trzistima i dalje je trziSte Rusije, gde
Metalac belezi konstantan rast. Zaklju¢no sa ve¢ primljenim
nalozima za isporuku u julu i avgustu, realizacija ¢e biti za
40% veca nego u celoj 2015. godini. Novi modeli bojlera od
150 i 200 litara, koji su predstavljeni na sajmu Aqua-therm u
Moskvi poCetkom 2016. godine, ve¢ su usli u serijsku proiz-
vodnju i ve¢ su plasirani na ruskom trzistu. Trzista bivSe Ju-
goslavije imaju konstantan rast, a na rast u narednom periodu
u Metalac bojleru raCunaju i na ostalim trzistima EU na ko-
jima se prodaju nasi bojleri, i to uglavnom plasiranjem novih
modela.

Trgovacka roba i slavine Aquabi zna€ajno doprinose ukupnoj
prodaji — rast u ovom programu iznosi ¢ak 21% u odnosu na
proslu godinu. Slavine Aquabi prisutne su na svim trZistima
bivSe Jugoslavije, kao i u Ceskoj i Slovackoj.

- Akcenat na unapredenju proizvoda neprestanom kontrolom

kvaliteta, novi proizvodi i nova trzista — jedini su pravi put koji
smo definisali strategijom Metalac bojlera. Ulaganja u novu
opremu za mokri postupak emajliranja, masinu za savijanje
cevi, masinu za orbitalno zavarivanje cevi, unapredenje i op-
timizacija postojeCe opreme su aktivnosti koje su zapocete
i u drugom delu godine ¢e, zajedno sa nasim znanjem, ra-
dom i trudom, iznedriti ve¢ definisane nove proizvode,
kao i unaprediti postojeci proizvodni program — isti¢e Dejan
Veskovi¢, komercijalni direktor Metalac bojlera.

Adaptacijom magacinskog prostora, koja je u toku, i otvaranjem
magacina poluproizvoda, fizi€ki i sistemski, rukovodstvo
Metalac bojlera ima za cilj da omoguci bolje planiranje, bolju
organizaciju proizvodnje, brZi odziv na zahteve kupaca, bolje
upravljanje materijalima i smanjenje nekurentnih zaliha. U
toku su i obuke inzenjera za rad sa novim modulima u soft-
verskim alatima za projektovanije.

TRECA GODINA NA SAJMU GRAPEVINARSTVA

Na istom mestu kao u prethodne dve godine, na Standu
povrsine 60 m2 u hali 2, Metalac bojler je od 19. do 23. aprila
predstavio deo asortimana svojih proizvoda. Pored standard-
nog programa, javnosti je prvi put predstavljen novi model
bojlera od 150 litara, koji je uraden za trziSte Rusije, kao i novi
modeli slavina Aquabi iz linija Simple, Easy i premijum linije
Perfect. Sa novim modelima slavina u prodaju se krenulo veé¢
u junu mesecu. lako je Metalac bojler ove godine nastupio
samostalno, postavka proizvoda dopunjena je i proizvodima

Metalac inka — umivaonicima, kadom i novim modelima tus
kabina, izradenih od Granmatrix-a.

Stand Metalca ove godine posetio je veliki broj kupaca,
uglavnom sa trzista bivSe Jugoslavije. lako je poseta generalno
manja iz godine u godinu, u pitanju je jedini domaci sajam na
kome Metalac izlaZe, tako da je ve¢ sada izvesno da ¢e Meta-
lac bojler uzeti u¢esce i sledec¢e godine.
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OSTVARENI
ZNACAINI
POSLOVNI KONTAKTI

Rast realizacije 21%. Posete viSe kupaca iz inostranstva. U toku pripreme za nastup na sajmu Automechanika
u Frankfurtu u septembru. Na domaéem trzisStu akcenat na promovisanju brenda i jacanju odnosa sa kupcima

i serviserima.

Ukupna realizacija u Metalac FAD-u nakon Sest meseci je 21%
iznad proslogodisnje, a nesto ispod planirane. Rast je identian i
na domacem i na ino trzistima. O¢ekivanja na domac¢em trzistu su
bila ve¢a, medutim, na$ brend se nasao na udaru jake konkuren-
cije, koja je zauzela izuzetno stabilne pozicije. U¢eS¢e izvoza je na
nivou od 75% ukupne realizacije.

- Ovaj deo godine su obeleZili susreti sa kupcima i upoznavanje
sa trzistem. Posetili smo jednog od nasih najvec¢ih kupaca — Ter-
berg Benshop iz Holandije, koji se bavi proizvodnjom specijalnih
vozila, a za koga smo dobavljaC za prvu ugradnju. Obisli smo i
kupce u Litvaniji, Madarskoj, Svajcarskoj. Cilj ovih poseta je bio
upoznavanje sa kupcima, prezentacija nase politike i planova i,
ono najvaznije, iznalazenje nacina da se postoje¢a saradnja
podigne na jedan visi nivo — istiCe Marina Jevti¢, komercijalni di-
rektor naSeg novog preduzeca.

Od posebnog znacaja u prvom delu godine bile su i posete ne-
koliko firmi iz inostranstva. Tako su FAD posetili predstavnici
Federal Mogula, jednog od najvecih globalnih lidera u aftermar-
ketu u nasoj bransi, a nakon toga i predstavnici ruskih proizvodaca
Kamaz i Avtovaz, sa kojima su zapoceti pregovori, a u FAD-u su
optimisti€ni u pogledu buducée saradnje. Znacajan je i kontakt
sa francuskom firmom koja planira ulazak u segment delova za

vesanije i oslanjanje, a koja ima jake pozicije na francuskom trzistu
rezervnih delova za teska teretna vozila. Prvi uzorci su poslati na
testiranje i potencijalnom kupcu iz Velike Britanije, a uskoro se
ocekuje njihova verifikacija i prve porudzbine.

Tokom aprila menadzment Metalac FAD-a posetio je i najveci
sajam u oblasti gradevinske industrije — Bauma, koji se odrzava
svake tre¢e godine u Minhenu, a u toku su i aktivnosti vezane za
pripremu za nastup na sajmu Automechanika, koji ¢e se odrzati
u septembru ove godine u Frankfurtu. Ovaj sajam se odrzava
svake druge godine i re€ je o najvecem i najznacajnijem sajmu
za proizvodace komponenti u autoindustriji. Na njemu ucestvuje
blizu 5.000 izlagaca i poseti ga preko 135.000 posetilaca iz 175
zemalja.

Na domacem trZiStu akcenat je stavljen na promovisanje brenda
i jacanje odnosa kako sa nasim kupcima, tako i sa donosiocima
odluka u procesu kupovine — a to su serviseri. Po€etkom juna u
gostima su bili najveci klijenti naseg kupca Simplex iz Temerina i
tom prilikom su se upoznali sa procesom proizvodnje, sa proiz-
vodima, kvalitetom, a to je bila i prilika da se €uju njihovi problemi i
sugestije. Ovo je samo pocetak i ova praksa ¢e se sasvim sigurno
nastaviti, jer je procena da je njena korist visestruka.

AKCENAT NA UNAPREBDENJU PROIZVODNOG
PROCESA | SNIZAVANJU TROSKOVA

Nakon preuzimanja od strane Metalca osvojeno je 29 novih gotovih proizvoda, a u toku je osvajanje i dodatnih
16 za novije nedostaju¢e modele kamiona Mercedes. ZavrSena je | faza remonta opreme, vrednosti 70 hiljada

evra, a u toku je Il faza, vrednosti 90.000 evra.

Prvih Sest meseci 2016. godine u FAD-u bilo je posveceno
poboljSanju klju¢nih poslovnih procesa, uz prilagodavanje svih
aktivnosti novoj organizacionoj strukturi. Uvodenjem i primenom
novog informacionog sistema LN znatno je olak$ano upravljanje
poslovnim procesima i omoguceno je unapredenje poslovanja
preduze¢a povecanjem efikasnosti i efektivhosti. Konstant-
no unapredenje znanja i vestina svih zaposlenih doprineli su
poboljSanju poslovnog rezultata. Nakon preuzimanja od strane
Metalca osvojeno je 29 novih gotovih proizvoda, a u toku je osva-
janje i dodatnih 16 za novije nedostaju¢e modele kamiona Mer-
cedes. ZavrSena je | faza remonta opreme, vrednosti 70 hiljada
evra, a u toku je Il faza, vrednosti 90.000 evra.

- U drugoj polovini godine planiramo da investiramo u nov horizon-
talni obradni centar u pogonu masinske obrade, u postrojenje za

elektrostaticko nanosenje boje u prahu i tretman otpadnih voda.
Investiranjem u novu opremu o€ekujemo da poboljsamo kvalitet
proizvoda, pove¢amo produktivnhost i smanjimo troskove poslo-
vanja. Uz nabavku opreme implementiratemo nove tehnologije, a
oprema ¢e biti u skladu sa energetskom efikasnoS¢u. | dalje nam
je akcenat na smanjenju troskova proizvodnje, kroz racionalnije
kori§¢enje svih resursa — rekao je Goran Luci¢, tehnicki direktor
Metalac FAD-a.

U naredna tri meseca radi€¢e se na aZuriranju kompletne doku-
mentacije QMS (poslovnik, procedure, uputstava, instrukcije)
prema novoj organizacionoj strukturi i novom nacinu rada. U toku
su i pripreme za uvodenje standarda za zastitu Zivotne sredine
ISO 14001, koji ¢e biti od velike pomodi prilikom nastupa na ino
trzistima.
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RAST REALIZACIJE U SVIM PROGRAMIMA

- U poredenju sa proslim polugodiStem promet je veéi za 7%, uz znacéajan rast prodaje u svim programima. Zato
moramo biti zadovoljni, posebno ako imamo u vidu kakva je situacija na trziStu i koliko se konkurentska borba in-
tenzivirala - ocenio je polugodiste Stojan Slovié, direktor Metalac marketa.

Realizacija u maloprodaji Metalac marketa za Sest meseci
ove godine iznosi 4,97 miliona evra, Sto je 16% iznad plana
ili 7% viSe nego u istom period 2015. godine. Ukoliko bi se iz
proSlogodisSnjeg prometa u prvih Sest meseci isklju€io promet
ostvaren prodajom DVBT uredaja u postupku digitalizacije TV
signala, onda bi rezultat ostvaren u 2016. bio joS impresivniji i
rast bi iznosio &itavih 21%.

Rast prodaje ostvaren je kod posuda i to za 9%, bojlera i
prate¢eg programa za 18%, sudopera za 35%, robe Metalac
trade-a za 31%, a kod program Sporeta na ¢vrsto gorivo (Alfa
Plam i MBS) imamo rast prometa od preko 30% u odnosu na
isti period 2015. godine.

Zarada merena kroz ostvarenu razliku u ceni u ovom periodu
je 6% iznad plana i na nivou ostvarene u prvom polugodistu
2015. godine. LoSiji rezultati od planiranih ostvareni su u re-
alizaciji kamate (naknade za odlozeno pla¢anje) i to za 15%

/ STABILNO U PRVOM

3lelnle} POLUGODISTU

Metalac trade ¢e prvu polovinu 2016. godine zavrsiti sa 6%
vecom realizacijom nego $to je planirano ili 8% ve¢om nego u
istom periodu 2015. Pored uobicajnih poteskoca na trzistu, sa
kojima se svi suotavamo, ono Sto je pogodovalo poslovanju
Metalac trade je relativha stabilnost deviznog kursa, $to znatno
olak8ava poslovanje.

- Sto se tige druge polovine godine, mislimo da smo se veoma do-
bro pripremili i moZzemo re¢i da smo optimisti Sto se tiCe ostvarenja
zadatih parametara. Ovde pre svega mislim na porudzbine koje
su plasirane za jesen/zimu, odnosno poruc¢eni asortiman po Sirini
i dubini, zatim akcije koje su dogovorene za naredni period itd —
reCi su direktora Metalac trade-a, Dragana Tomica.

ispod planiranog i 15% ispod proSlogodi$njeg iznosa, §to je i
ocCekivano zbog promene politike prodaje, uslovljene padom
kamatnih stopa na potroSacke i gotovinske kredite na trzistu.

U poslednja tri meseca u nove velike prostore preseljene su
radnje u Sapcu, Mladenovcu i Zaje€aru, a u toku leta na redu
je i znaCajan posao na renoviranju i proSirenju prodavnice u
Cacku.

Nastavljene su i edukacije trgovaca u saradnji sa Prof.
Petkovicem i Stojkovicem, kao i sa najve¢im dobavlja¢ima
(Posude, Inko, Gorenje, MBS), a Whirlpool je krenuo sa edu-
kacijama o svom prodajnom programu direktno po radnjama.

- Imajuci sve pomenuto u vidu, kao i nastupajuéu sezonu za
skoro sve robe u drugoj polovini godine, moZzemo slobodno
reCi da tek oCekujemo dobre rezultate za Metalac market na
kraju godine — zakjucak je direktora Slovica.

metalac
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EENE PROLETER

7O wdnna pacmemo sajeono

ZA 70 GODINA DVE AKADEMIJE | VISE OD 700 GOSTIJU

Bas$ na dan kada je osnovan pre 70 godina, Metalac Proleter je u utorak 28. juna, taéno u podne, do¢ekao oko

300 gostiju na Sve¢anoj akademiji u hotelu Sumadija. Ve¢ u veéernjim satima kompletan program, uz druzenje
do kasnih sati, bio je prireden za 220 zaposlenih i skoro 200 penzionera koji su stvarali istoriju nasSeg prvog

posleratnog preduzecéa. Dodeljena jubilarna priznanja.

Velikom jubileju najstarijeg posleratnog preduze¢a u Gornjem
Milanovcu, osnovanog na Vidovdan 1946. godine, prisustvovali
su poslovni partneri iz cele Srbije, predstavnici opstine, privrede,
¢lanovi Nadzornog odbora Metalac grupe i kompletno rukovod-
stvo Metalca, na Celu sa predsednikom Kompanije.

- Retka su danas trgovinska preduzec¢a u Srbiji koja se mogu
pohvaliti obelezavanjem sedamdesetog rodendana. MozZda se
ovako veliki jubilej ne bi dogodio ni prvom poslerathom trgo-
vinskom preduze¢u u Gornjem Milanovcu, da ga pocCetkom
21. veka, vodena vizijom i patriotizmom, nije pod svoje okrilje
uvela kompanija Metalac. Od tog trenutka, punih 13 godina, up-
orno i posveceno traje oporavak, sa ciliem da se Proleteru vrati
nekadasniji sjaj, u novim trzisnim uslovima. | to smo uspeli. Veru-
jemo da su zbog toga ponosne sve generacije radnika i rukovodi-
laca, koje su svoj radni vek ugradile u Proleter, tokom njegove
duge istorije — rekla je Jelena Lukovi¢, generalna direktorka Meta-
lac Proletera, koja je urucila jubilarna priznanja.

Jednosatna akademija bila je posvecena secCanju na svih
sedam decenija Proletera uz video zapise i kulturno-umetnicki
program KUD Sumadija i mladih milanovackih glumaca

SveCana akademija bila je posvecena istorijatu najstarijeg
milanovackog preduzeéa kroz naraciju glumaca milanovackog
pozorista, propra¢enu video materijalom od starih fotografija do
danasnjeg Proletera. Sveukupni doZivljaj zainjen je umetnickim
vinjetama orkestra i ansambla KUD Sumadija.

Proleter danas ima viSe od 45% trziSnog u€eS¢a u prometu na
teritoriji opstine Gornji Milanovac, dvocifren rast prometa iz god-
inu u godinu, 42 savremeno opremljene prodavnice, pola u gradu
a pola u selu, i pravi je primer moderne komsijske trgovine okre-
nute svojim sugradanima. Ima 15.000 metara kvadratnih proda-
jnog, magacinskog i kancelarijskog prostora. Zaposljava 220 ljudi
i ostvaruje godisnji promet od oko 1,5 milijardi dinara, od Cega
preko 93% u maloprodaji. | Sto je najvaZnije — postoji, traje, razvija
se...

InaCe, povodom velikog jubileja, Metalac Proleter je priredio i
monografiju ,,Proleter”, prvu u njegovoj istoriji.

Direktorka Lukovic sa prvim saradnicima: Jasnom Vukovic, Nena-
dom Babic¢em i lvanom Cutovi¢em - spremni za doek gostiju



DODELJENA JUBILARNA PRIZNANJA

Predsednik Vukadinovi¢ urucio je priznanja, uz zahvalnost svima
koji su stvarali Proleter u toku proteklih 70 godina i uverenje da ¢e
se novi, mladi kadrovi postarati za jo$ bolju budu¢nost najstarijeg
posleratnog preduzec¢a u Gornjem Milanovcu.

Medu brojnim gostima i predstavnici svih 14 C&lanica
DTL-a iz svih krajeva Srbije

Na zajednickoj fotografiji sa predsednikom Metalac grupe i gen-
eralnom direktorkom Metalac Proletera, dobitnici priznanja su:
Obrad Popovié, direktor DTL-a; Dejan Kovaéevié, preds-
ednik Opstine Gornji Milanovac; Branko Jocéovié, sekretar
Proletera 1969 - 1995; Radmila Todosijevié, predsednik UO
Proletera 2003-2005. i Skupstine Metalac Proletera 2005-2016;
Mili¢ Jakovljevié, direktor Proletera od 1954-1965; Milos
MilosSevié, poslovoda MPO 34.

Cvece za najmladu koleginicu od najstarijeg Zivog direktora Pro-
letera Milica Jakovljevic¢a

U GODINI JUBILEJA DVOCIFREN RAST

Za prvih Sest meseci 2016. godine Metalac Proleter ¢e ostvariti
nepunih 760 miliona dinara realizacije, odnosno 14% viSe nego
u istom periodu prosle godine i 10% iznad plana. Oko 90% reali-
zacije doslo je od prometa posredstvo 42 objekta Sirom opstine.

- Da bismo opravdali poverenje nasih kupaca moramo uvek
nastojati da ponudimo viSe. Jedino na taj nacin moZzemo obez-
bediti prednosti prvog ucesnika na trzistu Gornjeg Milanovca,

bez obzira na sve jacu konkurenciju — izjavila je Jelena Lukovi€,
generalna direktorka Metalac Proletera, istakavsi jo$ jednom da
su zaposleni osnovna pokretacka poluga i jedan od presudnih
faktora za ostvarivanje boljih poslovnih rezultata i unapredenje
procesa rada. U cilju jo§ vece posvecenosti potroSau i u ovom
polugodistu odrzane su edukacije svih trgovaca zaposlenih u
maloprodajama u gradu.

PROLETERU ZLATNA MEDALJA ,, TAKOVSKI USTANAK*

Povodom dana opstine Gornji Milanovac, tradicionalno opstinsko
priznanje Takovski ustanak dobilo je 12 pojedinaca i organizaci-
ja. Medu dobitnicima vrednog priznanja je i preduzece Metalac
Proleter ad. Priznanja je dobitnicima urucio predsednik opstine
Milisav Mirkovic.

- Za ponos je i nasoj opstini §to za laureata ima preduzece sa 70
godina tradicije, kao i ostvarene i potvrdene ljude medu umet-

nicima, lekarima, novinarima, sportskim radnicima, nosiocima
kulturnog i humanitarnog rada, poljoprivrednim proizvodacima.
Ne treba da se mi jedni drugima zahvaljujemo, ve¢ da stvaramo
buducnost i pozelimo da ovakvi dogadaji posluze kao primer
mere vrednosti i podsticaj dolaze¢im generacijama da &ine na-
jbolje i najvise §to mogu, odgovorno, vredno i posteno - istakla je
Jelena Lukovi¢ zahvaljujuéi se na priznanju u ime svih nagradenih.
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H B B METALURGIJA

RAST U PRODAVNICAMA, PAD TERENSKE PRODAJE

Realizacija na nivou plana, uz rast prometa od 20%. Maloprodaja porasla za 28%, veleprodaja za 20%. Reali-

zacija terenske - sindikalne prodaje u padu za 14%.

Prvo polugodiste 2016. godine Metalac metalurgija ¢e zavrsiti
na nivou plana, uz rast prometa od 20%. | dok direktor Sarenac
istiCe zadovoljstvo ostvarenim obimom prometa na nivou
preduzeca, istovremeno je nezadovoljan ostvarenim prometom
terenske — sindikalne prodaje, kao i nivoom ostvarene realizacije
kamate, koja je u padu za 13%, odnosno ¢ak 28% ispod plana.

- Najzadovoljniji smo prometom koji su ostvarile prodavnice,
koje ¢e na kraju polugodista biti na nivou plana, uz 28% ras-
ta u odnosu na isti period 2015. godine. Pritom, treba imati u
vidu da je u proslogodiSnje ostvarenje usla i prodaja digitalnih
risivera u postupku digitalizacije TV signala, koji su na nivou
od Sest meseci Cinili 6% prometa — porucio je direktor Metalac
metalurgije, Marko Sarenac.

metalac

Ono sa ¢im su posebno zadovoljni u Metalurgiji je rast proda-
je MetalCevih programa u prodavnicama. Tako posude beleZi
16% rasta, bojleri 15%, roba Metalac trejda 51% i sudopere
takode 51%. Solidan rezultat prometa je prvenstveno re-
zultat markentiskih aktivnosti i akcija koje su u kontinuitetu
sprovodene.

Veleprodaja je zna€ajno bolja od proSlogodiSnjeg ostvarenja,
ima rast preko 20% i na nivou je planiranog prometa. Teren-
ska - sindikalna prodaja ima realizaciju ispod plana za 13%, a
ostvarenje u odnosu na proslu godinu manije je za 14%. lako je
ovaj kanal planiran sa manjim iznosima realizacije, pokazalo se
da se i ovakvi planovi teSko ostvaruju.

SIRENJE | UNAPREDENJE PRODAJNE MREZE

Metalac market Podgorica ostvario je rast od 4% u odnosu na isti period prosle godine, uz 105% ostvarenja
plana. | dok maloprodaja ima rast za 10%, u veleprodaji ostvarenje u odnosu na proslu godinu iznosi 95%.

Metalac market je nastavio Sirenje u svakom pogledu. Otvorena
je nova, deseta MetalCeva prodavnica u Crnoj Gori. Prodavnica
se nalazi u Beranama, na odli¢noj lokaciji i obuhvata povrsinu od
146 m?. ProSirena je i prodavnica u Pljevijima, tako da, umesto
dosadasnjinh 60 m?, sada ima 120 m? prostora.

Prodavnice u Podgorici su renovirane i preuredene. Prodavnica u
ul. Kralja Nikole je renovirana, obnovljen je deo inventara i proSireni
su prodajni i magacinski prostor. Radnja kod Hrama je takode
znacajno prosirena — prostor od 195 m?, koji je bio podeljen, sada
je potpuno u funkciji usluzenja potrosaca.

Prodavnica, koja je ujedno i izloZbeni prostor, a koja se nalazi u
prizemlju nove poslovne zgrade u Podgorici, je od poCetka rada
ostvarila realizaciju na nivou one u Herceg Novog, $to se smatra
uspehom, obzirom da je to ve¢ treéi objekat u Podgorici.

U toku su potrage za novim lokacijama za prodavnice u Baru i Her-
ceg Novom, a u planu je i otvaranje radnji u Budvi i Radanovic¢ima,

jer su se ova mesta pokazala kao dobar potencijal za poslovanje.

Direktor naseg predstavnistva u Crnoj Gori, Sanja Dasi¢, istice i
uspeSnu prodaju Mehrzer programa. Do sada je na nivou vele-
prodaje prodato oko 700 komada ovog posuda, od ¢ega 43% u
veleprodaji preko partnera - firme Tehnomax. U maloprodajama
je prodato 732 komada Mehrzer posuda, a 50% od toga samo u
radnjama u Podgorici.

- Letnja turisti¢ka sezona u Crnoj Gori pocinje, tako da se nadamo
da ¢emo u narednom periodu ostvariti jo$ bolji rast prodaje. Obzi-
rom da imamo prodavnice na svim lokacijama koje turisti redovno
posecuju, ocekujemo veliki broj kupaca, kako iz Crne Gore, tako
i iz drugih zemalja. NaSi proizvodi su posebno primamiljivi kup-
cima iz dijaspore, koji svoje odmore provode u Crnoj Gori. Trudimo
se da u buduc¢nosti ostvarimo jo$ bolje rezultate i nadamo se da
¢emo uspeti u tome — porucuje Sanja DaSic.



DOBRE VESTI IZ RUSIJE

Posle dosta slozenog pocetka, Metrot ¢e prvo polugodiste zavrsSiti sa realizacijom 50% iznad plana.

- Najvaznija novost iz Rusije je poCetak rada sa sistemom malo-
prodaje Magnit u programu posuda. To je ujedno i najveci malo-
prodajni lanac u Rusiji, sa preko 10.000 objekata. Mi ¢emo u
prvoj fazi raditi sa 1.000, a ako sve bude uspe$no u planu je
proSirenje na 4.500 objekata. Opsti zaklju¢ak je da ¢e 2016. biti
dosta uspesnija i produktivnija u odnosu na prethodnu godinu —
rekao je Milan Vujovi¢, direktor naSeg predstavnistva u Moskvi.

U narednom periodu na redu je potpisivanje ugovora sa Maxi-
domom, sistemom sa 14 hipermarketa, sa dosta Sirokim asor-
timanom. Takode, prodajna sila Metrota je trenutno u fazi pre-
govora sa firmama Lenta, sa 100 hipermarketa, zatim Zilgros i

Globus, sa po 14 hipermarketa, kao i sa firmom Katunj iz Bar-
naula, sa 180 maloprodajnih objekata.

U programu bojlera treba istaci poCetak rada sa firmama Im-
perija Tepla — Krim, Santehhit Ekaterenburg i Terem Moskva.
Procene i ocCekivanja su da ¢e u ovom programu doci do
znacCajnog rasta u narednom periodu.

Osim toga, proslog meseca zapoceta je i detaljna obrada i
analiza trzista sudopera, a od avgusta 2016. godine u planu
je i poCetak prodaje granitnih i inox sudopera na trziStu Ruske
Federacije.
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UKRAJINA

ZNACI SMIRIVANJA KRIZE U UKRAJINI

U drugom kvartalu 2016. godine doslo je do relativnog smirivanja krize na istoku zemlje, stabilizacije kursa
nacionalne valute i usporavanje tempa rasta inflacije. Za prvih pola godine plan prodaje je prebac¢en za 35%.

- U ovom periodu kao znacajno istakli bismo ulazak sa
posudem u lanac hipermarketa Epicentar, i to u objekte koji se
nalaze u Kijevu, a u planu je i dalje Sirenje poslovanja na ob-
jekte u drugim gradovima — Odesi, Harkovu i Dnjepropetrovsku.
Zapoceta je saradnja i sa novim veletrgovcima posuda iz Zi-
tomira i Lavova, ¢ime obezbedujemo bolju trziSnu pokrivenost
nasim proizvodima — poru€uje Vladimir Ponjavi¢, direktor naseg
preduzec¢a u Ukrajini.

Osim toga, u prvom polugodi$tu na ukrajinskom trzistu je spro-

vedena i akcijska prodaja posuda u trgovinskom lancu Rost
u Harkovu, akcijska prodaja sudopera u trgovinskom lancu
Epicentar, kao i akcijska prodaja sudopera preko internet pro-
davnice Rozetka. U planu ekipe iz Kijeva je i proSirenje asorti-
mana granitnih sudopera i uvodenje slavina Aquabi.

Zadrugu polovinu godine najavljeno je u¢eS¢e na sajmu posuda
PRIMUS AMBIENTE UKRAINE, koji ¢e se odrzati po¢etkom ok-
tobra u Kijevu.

romometal

FOKUS NA AKCIJE U DRUGOM DELU GODINE

U Sest meseci 2016. ostvaricemo preko 90% proslogodisSnje realizacije, odnosno 75% plana. Rezultat je nesto
bolji u odnosu na prvi kvartal, a ipak joS uvek ispod oéekivanog. Nismo zadovoljni ostvarenim, ali i dalje veru-
jemo da u drugom delu godine, kroz najavljene akcije, mozemo da nadoknadimo zaostatak u prometu - reci su

Aleksandra Jeli¢a, direktora Promo-metala.

U Hrvatskoj je upravo krenula loyalty akcija sa Nacionalnim
trgovacki lancem u 200 objekata, koja bi u naredna tri mese-
ca trebalo da donese dodatnu prodaju. Ukoliko se ostvare
ocekivani rezultati, akcija je planirana i u jesenjem terminu, ali
sa svih devet ¢lanica grupacije, Sto znadi prisustvo na preko
1.000 prodajnih mesta u kojima do sada uglavnom nismo bili
zastupljeni.

Poc¢etkom jula su planirana nova ulistavanja posuda i to u Plo-
dinama, Pevecu i Tommiju. Kako su prodavnice pozicionirane

duz obale, cilj je povecanje prometa u toku turistiCke sezone.

Kada je re¢ o strukturi prodaje, najvec¢e uceSce ima posude —
73%, dok je prodaja sudopera porasla za 25% u odnosu na isti
period prosle godine.

Jedan od zadataka do kraja godine je racionalizacija troSkova,
promena nacina snabdevanja klju¢nih kupaca i podizanje efi-
kasnosti poslovanja.




TMS CEE doo (TOV SUD Management Service) - Nadzorni audit 2016.
JOS JEDNA USPESNA PROVERA FUNKCIONISANJA

SISTEMA KVALITETA

- Zelim najpre da pohvalim rukovodstvo Metalca ad, jer je kroz
Strategiju do 2019. godine vec napravilo veliki korak ka prelasku
na nove standarde 1SO 9001:2018, sve sa neophodnim riziko-anali-
zama i definisanjem konteksta organizacije, ¢ime je kompanija jo3
jednom pokazala posvecenost sistemu kvaliteta i zelju da i dalje u
svemu prednjaci — ocenila je Vera Zivanovi¢, vodeci auditor TMS
CEE doo (partner TUV SUD Management Service), koji je 21. i 22.
juna obavio jo$ jedan audit sa pozitivnim izvestajem, sto znaci
potvrdivanje postojecih sertifikata.

Bio je to 13.Nadzorni audit (ISO 9001:2008 sa razvojem) i 9. Nadzor-
ni audit (ISO 14001:2004). Eksterni ocenjivacki tim TMS CEE d.o.o.
je proveravao funkcionisanje integrisanog sistema menadzmenta
kvalitetom i menadzmenta zastitom Zivotne sredine u Metalcu ad,
Metalac posudu, Metalac printu, Metalac inku i Metalac bojleru.

Najvaznija informacija koju smo dobili od Sindikata je svakako Aneks
kolektivnog ugovora sa poslodavcem, kojim je predvideno da
se regres za godisnji odmor poveca za 30%. Istim aneksom topli
obrok je sa 230 povecan na 240 dinara.

- Za predstojece odmore potrudili smo se da na preventivni odmor
i lecenje posaljemo oko 90 radnika. NajviSe radnika ¢e ovog leta
otici u Prolom Banju — njih 50, zatim lvanjicu (20 radnika), Vrnjacku
Banju (deset radnika), sedam radnika ce koristiti usluge Ribarske
banje i Cetiri radnika odlazi u Banju Koviljacu. Treba istac¢i da se

REGRES POVECAN ZA 30%

Na zavrSnom sastanku je istaknuto da je prilikom audita konsta-
tovan manji broj nekriticnih neusaglasenosti, dato je nekoliko
neobavezujucih preporuka za poboljSanje i navedeno je vise poh-
vala - ukljucujudi i pojedinacne.

Eksterni proveravadi su naveli da je provera pokazala potpunu
efektivnost primenjenog sistema upravljanja i da su, na osnovu
postojecih dokaza sa provere, svi zahtevi standarda ocenjeni kao
ispunjeni/efektivni.

Na bazi izvestaja sa audita bi¢e formulisana Lista mera u kojoj ¢e
biti definisane aktivnosti za otklanjanje uocenih neusaglasenosti i
primenu datih preporuka, sto ¢e doprineti daljem poboljsanju in-
tegrisanog sistema Metalca ad i ZD.

Samostalni sindikat angaZovao i oko dobijanja vaucera za odla-
zak u banje, tako da ¢e rac¢uni po tom osnovu biti umanjeni za po
pet hiljada dinara - istakao je predsednik Samostalnog sindikata,
Dusan Vujovic.

Osim toga, Samostalni sindikat je u ovom periodu stavio akcenat
i na nabavku uglja za potrebe kako svojih ¢lanova, tako i za bivse
radnike, sada penzionere. Za te potrebe uplac¢eno je Seststo tona
sirovog i sto tona susenog uglja.

I ove godine ¢lanovi Samostalnog sindikata uzeli su u¢esce na Letnjoj olimpijadi Be<ici 2016, gde su u zanimljivim takmicenjima zauzeli
prvo mesto u ukupnom plasmanu. Iza Kompanije Metalac ad ostale su ekipe Sloboda Cacak, Zelezara Smederevo, Impol Seval iz Sevojna
i Fiat automobili iz Kragujevca, koje su bile daleko brojnije u pogledu ucesnika. Za dan fabrike u organizaciji oba sindikata organizovan je

turnir u malom fudbalu, gde je ucesce uzelo dvanaest ekipa.
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