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VUKADINOVICU URUCENA
NAGRADA ZA ZIVOTNO DELO
“STVARATELJI ZA STOLJECA”

Nagrade su urucene u okviru Illl Regionalnog samita pre-
duzetnika Srednje i Jugoistocne Evrope “300 najboljih” i
Medunarodnog ekonomskog foruma “Perspektive”, odrzanog
pocetkom marta u Dubrovniku. Osim Vukadinovic¢u, nagrada za
Zivotno delo uru¢ena i Branku Rogli¢u, viasniku “Orbico grupe”

iz Hrvatske.
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POZNATA STRATEGIJA
DO 2019. GODINE

Nakon druge sednice Nadzornog odbora Metalac a.d. odrZzane u cetvrtak
31. marta u Beogradu, poznate su strategije zavisnih drustava za period
2017. do 2019 godine. Time je zavrien dvomesecni rad na analiziranju i
predvidanju svih faktora poslovanja i elemenata koji treba da doprinesu
zdravom rastu svakog zavisnog drustva pojedinac¢no i Kompanije u nar-
edne tri godine. Izvestilac je bio generalni direktor Metalca a.d. Petrasin
Jakovljevi¢, a Sednicom je predsedavao predsednik Nadzornog odbora
Dragoljub Vukadinovi¢.
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Rec¢ generalnog direktora

DOBAR POCETAK, ALI
MORAMO JOS BOLJE

Nemam dilemu da smo godinu dobro zapoceli, mada
rast realizacije ne znaci automatski i rast dobiti, Sto
¢emo videti tek kad sravnimo obe strane poslovanja. To
je, uostalom, i najvaznije da bismo u skorijoj buducénosti

obezbedili prostor za rast standarda nasSih radnika.
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OTVOREN NOVI POSLOVNI
PROSTOR U PODGORICI

Kao kruna devetogodisnjeg uspes$nog rada na trziStu Crne
Gore i reSenosti da se celokupno poslovanje podigne na jo$
ViSi nivo, preduzece Metalac market Podgorica od pocetka
marta radi u svojoj novoj poslovnoj zgradi u Podgorici, na
izvrsnoj lokaciji na izlasku prema Baru. Na 1500 m? tri etaZe
kancelarijskog prostora, izloZbeno-prodajnim salonom u

prizemlju, dva magacina od po nepunih 500 kvadrata i isto
toliko pomocno skladiste.

U OVOM BROJU:
IZLOZBA “NOVE USPOMENE” U MIKSER HOUSE-U

POJACANE SVE PRODAJNE AKTIVNOSTI

U RUSIJI KRECE NABOLJE

JUBILARNA KRENULA VEOMA USPESNO




DOBAR POCETAK, ALI MORAMO JOS BOLJE

Nemam dilemu da smo godinu dobro zapoceli, mada rast realizacije ne znaCi automatski i rast dobiti,
Sto ¢emo videti tek kad sravnimo obe strane poslovanja. To je, uostalom, i najvaznije da bismo u skorijoj

buducnosti obezbedili prostor za rast standarda nasih radnika.

Postovani radnici Metalca,

Danas je 57 godina od kada je 4. aprila 1959, spajanjem metal-
ske zadruge ,Jedinstvo” i zanatsko-automehanicarske radion-
ice ,Metalac”, osnovana nasa Kompanija, jedna od najuspesnijih
i najzdravijin u Srbiji. Kao generalni direktor zaklju¢ujem da se
i poslednjih deset godina malo koja uvodna re€ u prazni€énom
biltenu bitno razlikovala, pa ne¢e ni ova, jer smo i 2016. god-
inu zapocCeli u veoma turbulentnim i neizvesnim procesima.
U domacéim okvirima paznju ponovo odvlace izbori, $to uvek
proizvodi stagnaciju i neizvesnost na trzistu. Van domacih ok-
vira sa velikim interesovanjem smo pratili dogadanja vezana za
izbeglice iz ratom zahvacenih podrucja, teroristicke napade na
evropske metropole, kretanja u Rusiji i Ukrajini, poplave u Sr-
biji....

Prvo tromesecje 2016, ipak, zavrSavamo relativno zadovoljni,
pre svega Cinjenicom da su skoro sva preduzecéa ostvarila ili
prebacila planove prodaje. Posebno nas raduje da nase novo
preduzeée Metalac FAD raste zacrtanom dinamikom boreci se
sa najtezim izazovom - povratiti poverenje kupaca izgubljenih
tokom perioda ste€aja. U Podgorici smo otvorili sopstveni
poslovni prostor na oko 1.500 kvadrata, uz ocekivanja da se
uloZzeno opravda jo$ uspesnijim radom i daljim rastom. Rusko

trziSte se za nijansu pokrenulo. Sajam u Frankfurtu je pokazao
da je reputacija Metalca u kor biznisu zaista visoka, te da smo i
dalje kvalitetni i inovativni u ponudi. Na trZistu Amerike, ni posle
sajma u Cikagu, ne oCekujemo spektakularne pomake, ali u
meduvremenu smo otvorili nova trziSta, a neke veée poslove
zapoteéemo, po svemu sudedi, upravo sa drugim kvartalom
2016.

U svakom slu€aju, nemam dilemu da smo godinu snhazno
zapoceli, mada rast realizacije ne znaci automatski i rast dobiti,
§to ¢emo videti tek kad sravnimo obe strane poslovanja. To je,
uostalom, i najvaznije, da bismo u skorijoj budu¢nosti obezbedili
prostor za rast standarda nasih radnika. Vazno je, medutim, da
je Metalac i dalje Kompanija koja ima visoku reputaciju, kako u
poslovnom svetu, tako i kod potrosaca i drustvene zajednice.
Uz rezultate koje postizemo znaci da smo i dalje zdrava kom-
panija, a takvo zdravlje je preduslov daljeg uspeha.

Sta drugo mogu da pozelim povodom 57. rodendana Metalca
nego da ostane zdrav, snazan i, pre svega, oslonjen na svoje
ljude i njihovu lojalnost i sposobnost.

Petrasin Jakovljevi¢

RAST BELEZE
SKORO SVA
DRUSTVA

Sa 18,2 miliona evra uku-
pne realizacije za prvi
kvartal 2016. kompanija
Metalac je plan ostvarila
sa 114%, uz ¢ak 27% ras-
ta u odnosu na isti period
prethodne godine. Ipak,
za realnu ocenu upesnosti
kvartala treba sacekati da
se podvuce konacna crta.

Pet proizvodnih drustava u€estvuju u ukupnoj reali-
zaciji sa 8,6 miliona eura, odnosno 47% i skoro sva
beleze rast, najvise Metalac posude sa oko 32%
boljom realizacijom nego u prvom kvartalu 2015.
Slede Metalac print sa 27% rasta i Metalac Bojler
sa 17%, jedini je metalac Inko imao nesto slabiji
kvartal od proslogodiSnjeg, dok je Metalac FAD-u
ovo zapravo pocetak prve cele godine.

Pet trgovackih preduze¢a na domacéem trziStu
ostvarilo je skoro 7,5 miliona eura prometa, sto
predstavlja 41% ukupne realizacije Metalac grupe
i takode su sva zabelezila rast koji na nivou cele
“domace trgovine” iznosi skoro 19%.

Rast postoji i na nivou ukupnog prometa &etiri trgo-
vinska preduzec¢a u inostranstvu i to za prosec¢nih

24%, ali njihovo ukupno ucesce u realizaciji Meta-
lac grupe je sislo na 11,5%. Naime, treba imati u
vidu da i Metrota i Metalac Ukraina pomake re-
alno prave u odnosu na znacajno niza ostavrenja
u prethodnih par godina, kada je doSlo do velikog
pada prodaje zbog poznatih razloga. Metalac mar-
ket Podgorica je bila priblizna proslogodisnjem
ostvarenju, dok jedino Promometal belezi pad od
preko 20% u odnosu na prvi kvartal 2015.

U svakom slu€aju za konacnu ocenu upesSnosti
kvartala treba sacekati da se crta podvuce jer
¢emo tek u odnosu ukupnih prihoda i rashoda znati
koliko realno mozemo biti zadovoljni.

VUKADINOVICU URUCENA NAGRADA

ZA ZIVOTNO DELO

- Nagrada za zZivotno delo dodeljuje se preduzetnicima koji su u kontinuitetu svoje karijere ostvarili
posebne rezultate, koji su doprinijeli razvoju zajednice u kojoj zive i rade, te koji su viastitim primerom
inspirirali druge da sopstvenim radom, znanjem i kreativnoSéu nesebi¢éno doprinose razvoju i boljoj
buducnosti celokupne zajednice. Zelim svima nama da se ugledamo na gospodina Roglica i gospodina
Vukadinovica i da doprinosimo ovoj nasoj sredini u kojoj Zivimo, radimo i stvaramo - rekao je na dodeli
Vinko Curo, predsjednik UO-a Medunarodnog ekonomskog foruma Perspektive.

Sa ovim obrazlozenjem dodeljeno je apsolutno najvise priznanje,
“Velika nagrada sa zlatnom lentom za Zivotno delo u preduzetnistvu
- STVARATELJI ZA STOLJECA” na podrucju Srednje i Jugoistocne
Evrope.

Zahvaljuju¢i na nagradi, Dragoljub Vukadinovi¢ je, osim svojih 44
stvaralackih godina u privredi, od kojih 27 na €elu Metalca, u istu
ravan smestio i zasluge 2.000 zaposlenih u Kompaniji, posebno
svojih saradnika i Uprave, zato $to su verovali u njegove ideje i
bezrezervno radili na ostvarivanju postavljenih ciljeva, iako to nije
bilo lako, pogotovu ne u teSkom periodu i izolaciji kakvu je Srbija
proSla krajem 20. veka. Jos jednom naglasivsi da svojim najveéim
uspesima u Zivotu smatra svoju porodicu i Metalac, Vukadinovi¢
je zakljucio:

- Iskreno, primio sam do sada puno nagrada, ali ova ima poseb-
nu vrednost. Prvo, u njenom imenu sve je re¢eno - Stvaratelj za
stolje¢a - i ne treba joj dodati ni jednu re€ pojasSnjenja. A drugo,
zaista mi znadi $to je Komitet ovog velikog regiona smatrao da uz
moje ime idu osobine naznaene u kriterijumima.

Nagrade su uru€ene u okviru lll Regionalnog samita preduzetnika
Srednje i Jugoistoc¢ne Evrope “300 najboljih” i Medunarodnog
ekonomskog foruma “Perspektive”, odrzanog po¢etkom marta u
Dubrovniku. Osim Vukadinovi¢u, nagrada za Zivotno delo uru¢ena
i Branku Rogli¢u, vlasniku “Orbico grupe” iz Hrvatske. Samit je
okupio oko 200 u¢esnika iz desetak zemalja regiona.

OSNOVAN KLUB LAUREATA “STVARATELJI ZA STOLJECA*

U okviru velikog Samita u Dubrovniku osnovan je Klub lau-
reata kojim ce predsedavati Svetozar Janevski, predsednik
UO Vinarije TikveS iz Makedonije, dok su potpredsednici,
osim Dragoljuba Vukadinovica za Srbiju i Branka Roglica za
Hrvatsku: Tanja Skaza, viasnica Plastika SKAZE iz Ljubljane,
zatim Midhat Terzic, SARAJEVO-OSIGURANJE, BIH i Vasilije
Kusovac, LUKA KOTOR ad, Crna Gora. Istovremeno je u Pro-
gramski odbor narednog samita izabran i generalni direktor
Metalca a.d. Petrasin Jakovljevic.

Cilj osnivanja i rada Kluba Laureata “Stvaratelji za stolje¢a” je ne-
govanje kulture preduzetniStva, promocija dobrih preduzetnika,
umrezavanje ¢lanova Kluba i razvoj saradnje na regionalnom nivou.
Osim toga, izuzetno je vazno ukazivati na vaznost preduzetnistva
za razvoj drustva, kao i regionalno povezivanje i razmenu iskustava
i znanja, isticali su organizatori ove impozantne manifestacije - prof.
dr Nikica Gabri¢ i Vinko Curo za MEF Perspektive, prof. dr Jugo-
slav Jovi€i¢ za program “300 najboljih® i prof. dr SiniSa Zari¢, kao
predsedavaju¢i medunarodnog Komiteta za dodelu nagrada.
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POVODOM 4. APRILA, DANA METALCA

DODATNO
PENZIJSKO
OSIGURANJE
ZA JOS 36
RADNIKA

Kompanija Metalac nastavlja praksu dodeljivanja
dobrovoljnog dodatnog penzijskog osiguranja za-
poslenima koji su se istakli svojim radom i postig-
nutim rezultatima i time ih dodatno stimuliSe na
postizanje jo$ boljih rezultata. Sve¢ano potpisi-
vanje i dodela Ugovora, bi¢e upriliCeni upravo 4.
aprila, na Dan kompanije.

Ove godine ovim vidom nagrade obuhvacéeno je 36
zaposlenih u Metalac a.d.-u i zavisnim drustvima

(Metalac posudu, Metalac printu, Metalac inku,
Metalac bojleru, Metalac marketu i Metalac trade-u).

Dodatnim penzionim osiguranjem do sada je
nagradeno ukupno 327 radnika, ukljuCujuci
novonagradene, sa tendencijom da se i svake
naredne godine na ovaj nacin stimuliSu i nagrade
zaposleni koji su se posebno isticali svojom
odgovorno$¢u, marljivim radom i ostvarenim rezul-
tatima.

JUBILARNE
NAGRADE
ZA 67 RADNIKA

Tradicionalno, kao i svake godine na Dan Metalca,
danas 4. aprila uruCuju se i jubilarne nagrade za
neprekidan rad, posvecenost i lojalnost Metalcu.
Najvecu nagradu u visini dve prose€ne zarade za
40 godina neprekidnog rada u Metalcu dobijaju
Branislav Jovanovi¢, pomoc¢ni radnik u magacinu
sirovina i Milan Joksi¢, viljuSkarista u Metalac
posudu. Maksimalnu nagradu dobija i 11 Zena koje
su Metalcu lojalne po 36 godina svog radnog staza.
Iz Metalca a.d. to su: Mirjana Jovovi¢, Bosilika
Hadzi¢, Bosiljka Drobnjak i Rada Miljkovi¢, a iz Met-

alac posuda: Ljubica Luki¢, Dragana GliSovi¢, Do-
brinka Burdevi¢, Milka Vasovi¢, Jasminka Kalojevi¢
i Nada Tanaskovic.

Po 30 godina staza u Metalcu ima 46 zaposlenih,
dok 8 radnika prima nagradu za 20 godina rada, sa
tendencijom da godine lojalnosti budu duplirane. U
svakom slucaju, godine poverenja, uzajamni trud
i rad, neko na koga mozZe$§ da se osloni§ - to je
obostrano znacenje ovih nagrada, i za Metalac i za
njegove “jubilarce”.
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PRODAJA IZNAD Posao za francuski “AUCHAN” VEOMA ZVIVO

Sa 5,73 miliona evra realizacije, najve¢e MetalCevo
preduzece i kor biznis kompanije, Metalac posude os-

£

PLANIRANE,
ALl UZ VELIKO
UCESCE
LOYALTY
AKCIJA

Rasli i izvoz i plasman
na domacem trzisStu pa
je prvi kvartal zavrSen sa
prebacajem plana prodaje
za 19% i rastom od 32% u
odnosu na inace loSe prvo
tromesecje 2015. godine.
U isto vreme proizvodnja je
bila 10% vecéa u komadima
i 6% vrednosno. Na pomolu
veliki posao za francuski
“Auchan”, a mozda i Poljsku.

STUDIJA
TEHNOLOSKO-
METALURSKOG
FAKULTETA
POTVRDILA

- EMAJL JE
ZDRAVSTVENO
SUPERIORAN

tvarilo je u prvom kvartalu 2016. godine prebacaj pla-
na za 20% i 32% u odnosu na prvi kvartal prethodne
godine, koji je inaCe bio neuobiCajeno loS. Trecina
ukupne realizacije ostvarena je na trzistu Srbije, gde
je plan takode prebagen, i to za 13% u odnosu na isti
period 2015.

Ohrabruje €injenica da je i realizacija na trziStu Rusije
znatno viSa od prodaje u prethodnoj godini, Sto je, uz
dalji trend rasta na eks YU trziStima, bitno uticalo na
prebacaj plana izvoza za 24%.

Loyalty akcije — nezeljeni ustupak
trendovima

lako nametnut princip rada, akcije lojalnosti jo§ uvek
su praksa iz koje pre svega ne izlaze veliki sistemi i
prodajni lanci, a time ne ostavljaju manevarski prostor
ni svojim dobavlja¢ima.

Posle rekordne 2015. godine po broju loyalty akcija, i
2016. je pocela na isti nacin. Cetiri smo zapoceli u pr-
vom kvartalu, a ve¢ od aprila kre€u jos Cetiri. Sa poseb-
nom paznjom se prati loyalty akcija na Granit line-u
kroz DTL lanac, imajuc¢i na umu impresivna iskustva
sa Tufnicama. Iskustvo loyalty akcije ¢e biti novo i sa
Univerexport-om, i to na viSenamenskim posudama.
Sa DIS-om ulazimo prvi put u njihove franSize. Pa-
ralelno se zavr3avaju, ili zapoc€inju, nove akcije kroz
nekoliko lanaca u BIH, kao i etvoromesec¢na akcija
na posudu Mehrzer u Konzumu u Hrvatskoj.

Osim toga, jednodnevne i viSednevne akcije na
posudu — popularni Dani posuda, jo$ uvek daju do-
bre rezultate. Tako je bilo i ove godine za Mladence,
kada je kroz standardni promotivni miks, u kombinaci-
ji nacionalnih i regionalnih TV frekvencija i drustvenih
mreza, isprac¢ena takode standardna akcija na ce-
lokupnom asortimanu posuda.

Insistiraju¢i na zdravom proizvodu, a posebno na
zdravstvenoj superiornosti emajliranog posuda za
pripremu i Cuvanje hrane, nasoj ukupnoj argumentaciji
pridruzujemo i nedavno zavrSenu “Studiju o kvalite-
tu emajliranog posuda Metalac za Cuvanje hrane”,
koja je uradena od strane TehnoloSko-metalurSkog
fakulteta Univerziteta u Beogradu.

Naime, u cilju komparativne analize i sagledavanja
kvaliteta ovog posuda, izvrSeno je i paralelno ispi-
tivanje posuda i ambalaZe drugih proizvodada na

Metalac posude je u zavrSnoj fazi pregovora o proiz-
vodnji linije posuda za multinacionalnu korporaciju
AUCHAN sa sediStem u Francuskoj. AUCHAN ima
oko 3.000 hipermarketa i supermarketa u 15 zemalja
sveta.

Predstavnici ove korporacije nedavno su boravili
u Metalcu, a nedugo potom uvid i kontrolu svih as-
pekata proizvodnje za njih je uradio nezavisni auditor.
Imajuci na umu da su obe posete bile veoma pozi-
tivno ocenjene, za o€ekivati je da ve¢ ovih dana star-
tuje i prvi posao. Dugoro¢nost ugovora i potencijal
AUCHAN-a otvaraju Siroka vrata vracanju ozbiljnijeg
ucesca, kakvo je Metalac svojevremno imao na po-
jedinim trzistima zapadne Evrope, ali i stvaraju Sansu
za Sirenje na trzista na kojima nikad nismo bili.

Takode, vec je popriliéno izvestan i znaCajan posao za
poljsko trZiste, od kojeg se puno ocekuje. No, kako su
zavrsni razgovori planirani za kraj aprila, sa¢ekacemo
sa preciznijim informacijama.

Dinamiéno u proizvodnji

Sa 1,3 miliona proizvedenih jedinica u prvom kvar-
talu 2016. godine, plan je ispunjen 102% komadno
i 101% finansijski, odnosno proizvodnja je bila 10%
veca u komadima i 6% vrednosno u odnosu na isti
period proSle godine.

- U ovom periodu u proizvodnji je pustena u rad nova
masina za brizganje bakelita “Krauss Mafei” i novi
uredaj za zavarivanje inox prstena “KoCevar”. U proiz-
vodnji emajliranog posuda radeno je nekoliko novih
linija za domaze trziste i trziste Cefte. U pogonu emaj-
lirnice u delu ruénog emajliranja zapocete su aktivhos-
ti na unapredenjima proizvodnih procesa i pove¢anju
produktivnosti kroz metodologiju Lean - izjavio je
tehnicki direktor Metalac posuda Milan Filipovic.

naSem trziStu, koje se koriste za Cuvanje hrane.
Ispitivanja obuhvac¢ena ovom studijom potvrdila su
da emajlirano posude za €uvanje hrane, koje proiz-
vodi Metalac, ima visok kvalitet. Izmerene vrednosti
sadrzaja teSkih metala, kao i ukupne migracije jona,
znatno su ispod vrednosti propisanih Pravilnikom o
zdravstvenoj ispravnosti predmeta opSte upotrebe
koji se mogu stavljati u promet i propisanim standard-
izovanim testovima prema EU regulativima.

Opsti utisak je da je i ovogodisnji nastup Met-
alca na prestiznom najveéem sajmu robe Siroke
potroSnje ,Ambiente fair Frankfurt” u februaru, bio
veoma uspeSan. Tokom pet dana sajma obavljeno
je ¢ak 160 kontakata i sastanaka sa postoje¢im i
potencijalnim kupcima iz oko 20 zemalja. Posetioci
Standa bili su iz Engleske, Turske, Rusije, Ukrajine,
Nemacke, Francuske, Italije, Grcke, Rumunije,
Egipta, Libana, Moldavije, Bugarske, Holandije,
Australije, SAD-a, Meksika, Brazila, |zraela, Indije
itd. Ne samo da su pojedini poslovi dogovoreni,
vec se oCekuje da neki poc€etni razgovori rezultiraju
izlaskom na trziSta na kojima do sada nismo bili.

Na ovogodiSnjem sajmu u Frankfurtu bilo je 4.800
izlagaga iz 90 zemalja, dok je sajmom prodefilova-
lo oko 134.000 posetilaca iz 150 zemalja. Sajam
je predstavio trendove i inovacije najSire ponude
roba za narednih godinu dana. Zato je ovo deceni-
jama prava prilika za upoznavanje sa ponudom
konkurencije, kao i moguéim pravcima na trzistu u
buducénosti.

Vlasnici i direktori svih 14 &lanica domaceg trgovin-
skog lanca DTL boravili su 23. februara u kompaniji
Metalac u Gornjem Milanovcu. Povod je bila nova
akcija od 1. marta 2016. godine, takode sa velikim
ocCekivanjima. Ovoga puta, posredstvom vise od
500 objekata, lanac DTL svojim potro$acima nudi
liniju non-stick posuda Granit line. Zato je sus-
ret bio dobra prilika za obilazak fabrike posuda i
demonstraciju svih prednosti nove linije proizvoda
— kako drugacije nego pripremom ukusnog zaloga-
ja. Za to su se u hovom izloZzbenom prostoru Met-

Poseban kutak ove godine Metalac je posvetio
izloZzbi nagradenih reSenja sa nedavno zavrsenog
regionalnog konkursa “Nove uspomene”, Kkoji
je sproveden u saradnji sa Balkanskom dizajn
mrezom. Ova izlozba je izazvala prilicno interes-
qQvanje, posebno prvonagradeno reSenje Nine
Cackovi¢. Ova mlada arhitektica pojavila se na
nasem Standu tri nedelje kasnije, ali u Cikagu kada
je i konkretizovana dalja saradnja, pa uskoro treba
ocekivati da linijja One-two-three krene u redovnu
proizvodnju.

Dakle, nakon Frankfurta, Metalac je u prvoj polovini
marta predstavio najnovije modele posuda i na sa-
jmu u Cikagu na “International home+housewares
show”. Ali, posecenost je bila znatno manja i opsti
utisak generalno loSiji. Ipak, obavljena je serija
razgovora sa kupcima iz SAD, Argentine, Meksika,
Kolumbije, Indije, Brazila, Izraela, Nemacke, Fran-
cuske...

alca postarali kuvari, dok su gosti degustirali biftek
sa povréem i, naravno, palacinke.

Inace, sledeCi praksu da sednice svojih najvisih or-
gana odrzavaju u gradovima u kojima su sediSta
Clanica, ovom prilikom je u Poslovnhom centru kom-
panije Metalac odrZana prva ovogodisnja redovna
skupstina osnivaca DTL-a, kao i Komercijalni od-
bor. Podse¢amo, i trgovacko preduzeée Metalac
proleter je ¢lan DTL-a.

NA SAJMU U
FRANKFURTU
- U CIKAGU
UTISCI
SLABIJI

U okruzenju najpoznatijih
svetskih proizvodaca i trgo-
vaca posudem, Metalcev
Stand u Frankfurtu je poz-
nata adresa za dobru po-
nudu, posebno emajliranog
posuda po kojem smo na-
Jpoznatiji. Predstavijena
postavka sa vise od 20 novih
dekora naSih dizajnera,
ukljuéujuci i nagradene ra-
dove na nedavnom region-
alnom konkursu ”Nove us-
pomene”. Obavljeno vise od
160 razgovora sa partneri-
ma iz 20-ak zemalja. Sa sa-
jma u Cikagu utisci znatno
slabiji.

NOVA AKCIJA
SA DTL-OM
ZAPOCETA
DRUZENJEM
UZ DEMON-
STRACIJU
PRIPREME U
GRANIT LINE
TIGANJIMA

Posle izuzetno uspes$ne
akcije ,,Sakupljaj markice za
tufnice”, sa ¢ak 150 hiljada
prodatih jedinica posredst-
vom svih ¢lanica Domaceg
trgovinskog lanca DTL, od
1. marta krenula nova akcija
sa tiganjima Granit Line,
koji ¢e, po svemu sudeci,
zabeleziti jos veci uspeh.




Izlozba “Nove uspomene”
u Mikser House-u

URUCENE
NAGRADE ZA
REDIZAJN
POSUDA
METALAC

Regionalni konkurs “Nove
uspomene , koji su, u sarad-
nji sa Metalcem raspisali
Mikser organizacija i Bal-
kanska dizajn mreza, kul-
minirao je 23. januara,
otvaranjem izlozbe u Mik-
ser House-u. Pobednici
Nini Cackovi¢ i svim os-
talim dobitnicima, urucene
nagrade kao i prvi uzorci
posuda. Sve nagradene
radove Metalac je potom
predstavio na sajmu Am-
biente u Frankfurtu sredi-
nom februara i u Cikagu
pocetkom marta. Otvaranju
izlozbe prisustvovali svi
Clanovi medunarodnog
Zirija, vecina autora, brojni
gosti i delegacija Metalca,
ukljucujuci i predsednika
Kompanije i generalnog di-
rektora

ONE TWO THREE
U VIDENJU AU-
TORKE

(Preuzeto iz intervjua na
portalu Kameleon 2016)
Sa portala KAMELEON

INTERVJU: Tuzlanka Nina
Cackovi¢ osvoijila prvu na-
gradu za redizajn posuda

Kolekcija “One two three”.

U galeriji Mikser House-a, 23. januara predstavljeno
je oko 50 od ukupno 240 radova, prispelih iz desetak
zemalja na regionalnom konkursu “New memories”.
Prikazani su i prvi osvojeni uzorci ve€ine nagradenih
autora, kojima su uruCene nagrade. Prva nagrada je
primila Nina Cackovi¢, autorka iz BIH, koja Zivi i radi u
SAD; druga nagradu je dobio “STUDIOLAV” iz Londo-
na za autorsko reSenje “GRAPHITECTURE”, a tre¢u
Jelena Boskovi¢ iz Beograda, za rad “BIRDY NAM
NAM”. Osim toga, uru¢ena su specijalna priznanja za
idejna reSenja autorima: Teji Kle¢ iz Slovenije, Ozani
Ursi¢ iz Hrvatske, DZzenanu Hajrovi¢u i Ani Cuzovi¢
iz Srbije.

Posetioci su mogli da vide kako izgledaju proizvodi
koje se Metalac potrudio da osvoji, kako zbog ove
izlozbe, tako i zbog nastupa na sajmu u Frankfurtu.
Nagrade su dodeljene u prisustvu skoro svih ¢lanova
struénog zirija, koji su ¢inili: Slavimir Stojanovi¢
(graficki dizajner, Srbija), Ivana Borovnjak (industri-
jski dizajner, Hrvatska), Nikola Radeljkovi¢ (industri-
jski dizajner, Hrvatska), Slobodan Jovanovi¢ Coba
(grafiCki dizajner, Srbija), Jelena Mati¢ (industrijski di-
zajner, profesorka Sumarskog fakulteta), kao i struéni
timovi Miksera i Metalca. Dogadaju su, osim dobit-
nika nagrada, prisustvovali brojni gosti, a MetalCev
tim su predvodili predsednik kompanije Dragoljub
Vukadinovi¢ i generalni direktor Metalca Petrasin
Jakovljevic.

Prisutne su pozdravili arhitekta Maja Lali¢ - kreativni
direktor Mikser House-a; Aleksandar Markovi¢ - di-
rektor fabrike posuda Metalac i Nadica Vuji¢ Mitrovic,
direktor marketinga Metalca. Svi su se sloZili da je
konkurs bio veoma uspeSan i raSirio puteve povezi-

Posude koje je dio gotovo svakog doma na
podrucju bivse Jugoslavije dobilo je novi identitet...
Prva nagrada dodjeljena je Nini Cackovi¢ iz Tuzle
za kolekciju “One two three”.

- Nina Cagkovi¢ trenutno Zivi i radi u Cikagu, otisla
je tamo po zavrSetku gimnazije 2008. Master arhitek-
ture zavrsila je na “lllinois Institute of Technology”
2014. godine i od tada Zivi, radi, istraZuje i prakticira
kao arhitektica u arhitektonskom birou Valerio Dewalt
Train u Cikagu.

KAMELEON: Osvojili ste prvu nagradu, Sta Vam to
predstavija?

NINA: Obzirom da sam arhitektica po struci, obrazo-
vana van Bosne i Hercegovine, Mikser House je za
mene uvijek bio odli¢an izvor informacija i nekog sh-
vatanja kreativnih struja u naSem regionu. Svakako da
mi je Cast biti dio tog kruga, ali isto tako i u€estvovati u
redizajniranju kultnih MetalCevih proizvoda, posebice
meni li€no dragog “lonci¢a”.

KAMELEON: Nina je sav svoj fokus i energiju do
sada usmjeravala na edukaciju, konkretno na
uspjesno zavrsavanje Master studija u Cikagu, sto
nije ostavijalo mnogo prostora za takmicenja. Ali
vec nesto novo radite?

NINA: Iskreno govoredi, produkt dizajn nije neSto u sto
sam se mislila upustati, ali Metal€ev konkurs se u€inio
interesantanim, obzirom na zadana ogranicenja. Diza-
jnirati neSto “iz nule” je u principu priliéno lako, ali ako
morate postivati postojec¢u formu ili kontekst, to veé
postaje izazov. Trenutno radim na natjecaju za stam-
bene module (“Tiny house competition”) za studente,
koji se zbog ekonomske situacije - posliedicom rasne
podijeljenosti i socijalne nepravde, po kojoj je Cikago
nazalost poznat, Cesto nadu bez krova nad glavom...

vanja kreativnog i realnog sektora, u ovom slu¢aju di-
zajnera iz regiona i proizvodaca posuda - $to i jeste
jedan od cilieva Balkanske dizajn mreze.

Istovremeno, Metalac je ovim konkursom dobio
odgovor kako mladi dizajneri Balkanske dizajn mreze
iz svog ugla vide kultne modele posuda.

KAMELEON: Gdje pronalazite inspiraciju i Sta je
bila inspiracija za dizajn posuda?

NINA: Vrhunac kreativnosti, po mom misljenju, dolazi
iz ve¢ pomenutih ograni¢enja. Na primjer, u sluc¢aju
Metalca, dizajneri nisu mogli mijenjati postoje¢u for-
mu posuda, ve¢ kroz grafi¢ke aplikacije i aksesoare
reintepretirati identitet Metalaca u savremenom
kontekstu. Ono ¢ime se Metalac ponosi jeste ma-
terijalnost i dugotrajnost njihovog posuda. U isto vri-
jeme, ubrzani nacin Zivota savremenog €ovjeka, sve
maniji prostori u kojima boravimo, sve ve¢a zelja za
efikasno$¢u procesa kojima se koristimo u obavljanju
nasih dnevnih zadataka, oslikava se i u predmetima
koji nas okruzuju. Razvojem novih tehnologija postav-
ljaju se i nova mjerila pragmati¢nosti i funkcionalnosti
nasih uredaja, alatki i pomagala. Te dvije €injenice za-
jedno bile su ideja vodilja u redizajnu ovog posuda.

Zadnje vrijeme nekako stalno “zapinjem” o vase
proizvode i oni me nekako vezuju za moje djet-
injstvo, za tockasti lonci¢ toplog mlijeka i kruha
za dobro jutro ili laku no¢. U kolektivnoj memo-
riji ovog naseg podneblja taj lonci¢, zdjele (u
primorju gdje zZivim kaze se padela) ostale su
zauvjek smjestene, usidrene i izazivaju uvijek
ugodu, smjesak, toplinu. Na kraju svog zivota, po
dobrim obic¢ajima zena moga kraja, taj bi lonac,
zdjela postala posuda za cvijec¢e, pa bi na kraju
svu svoju povjest prZenja, dinstanja, kuhanja,
bas kako i dolikuje u svakoj zahvalnoj gesti, oki-
tio nekim zarkim cvjetnim buketom - napisala
nam je pre nesto vise od mesec dana umetnica
iz Rijeke i Senja Marija Zudenigo, najavijujuci da
te slike iz secanja Zeli da vrati na trg ispred svoje
galerije u Senju i jos desetak vrtova svoga grada.

Marija Zudenigo ¢e najpre na procelju kuée na
glavnom trgu i ispred galerije ove godine postaviti na
desetine “starih” lonaca sa cvije¢em. A na samom
otvaranju ove art instalacije svojim sugradaniga ¢e
podijeliti desetak takvih lonaca sa biljkom Zizula,
koja, kako kaze, “jednako vrac¢a osjec¢aje djetinjstva
kao i toc¢kasti crveni longi¢” i Cijem spaSavanju Zeli
da posveti svoj art koncept. Ovaj Serpasti vrt trajaée
na tom mestu dva meseca i mi smo Mariji uzvratili
“toCkasti pozdrav” i obecali da ¢emo pomoci da se
ova zamisao realizuje.

Samo par nedelja kasnije u Metalac je, uz fotografiju
jedne vesele kuhinje, stigao pozdrav iz Zagreba.

- Cijenjeni radnici Metalca! Javljam vam se jer vam

Za samo Sest meseci privukli smo 10.000 fano-
va na Fejsbuk stranici Metalac Hrvatska, na kojoj
smo sadrZaje i komunikaciju prilagodili hrvatskom
potroSaCu. Do sada nismo imali nijedan negativan
komentar i sa zadovoljstvom usmeravamo fanove na
prodajna mesta na kojima mogu pronaéi nase proiz-
vode na teritoriji Hrvatske. Najveéi doseg u februaru
imali su upravo postovi sa linjama Frozen i Novum.
Cilj ovakvih postova je da se potrosaci u Hrvatskoj up-
oznaju sa celom paletom proizvoda Metalac.

“Postoje kulinarski blogovi, a postoje i kulinar-
ski “bogovi”. Olivera Senic¢, autorka i gospodar-
ica bloga “Ja u kuhinji“ je jedna od njih - food
blogerka koja priprema prelepe recepte i jos
lepse fotografije®... na poznatom kulinarskom
sajtu “Hrana, pice, price” tako opisuju nasu
dugogodisnju saradnicu.

Posle pet godina Metalac nastavlja saradnju sa
ovom kreativnom blogerkom, koja MetalCevo
posude predstavlja u nekom novom svetlu, a samim
tim nas, svojim receptima, uvodi u novi kulinarski
svet, malo drugadciji od onog na koji smo navikli.

- Od moje prve posete Metalcu proslo je pet go-
dina. U fabrici sam bila jos par puta. Za to vreme
sve linije posuda su proSle kroz nasu kuhinju i ob-
jektiv kamere. Sre¢na sam $to ¢e se ta saradnja sa
Metalcem nastaviti, jer se moj prvi utisak o nasem
proizvodacu posuda tokom vremena nije promenio
— kaze Olivera Senic.

Zelim izraziti posebno divljenje na dizajnu i kvaliteti
vaseg posuda. Bio sam odusevljen kad sam prvi put
otkrio vase proizvode u velikim prodajnim centrima
Zagreba. Stvarno ste posebni. Cestitam i samo
nastavite tako! Posebno me raduje $to dolazite iz
grada Gornjeg Milanovca, u kojem sam Zivio od
svoje druge do Seste godine... - napisao nam je,
izmedu ostalog, Prof. dr sc. Zdravko Dovedan Han,
redovni profesor na odseku za Informati¢ke nauke
Filozofskog fakulteta u Zagrebu. StaviSe, poslao
nam je, umesto pozdrava, francusku Sansonu u
sopstvenom izvodeniju, jer to mu je i hobi i strast po
kojoj ga poznaju ljubitelji ove muzike...

| tako, odnekud uvek iznenada dune neki bolji vetar.
Posebno Sarmantan bio je portal poslovni preduzet-
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VIDLJIVIJI NA
HRVATSKOM
TRZISTU

nik. Tekst pod naslovom “Kulinarstvo je ‘in’, a oni | | |

imaju dobar nos za biznis” zapocet je konstataci-
jom da je “gotovo svaka domadica u bivsoj drzavi
imala barem jedan komad Metalac posuda, a da-
nas taj brend dozivljava pravi ‘revival’”
potom da procitati sjajan je uvid u Metalac i njegovu
kvalitetnu ponudu za hrvatsko trziste.

Lepota naseg emajliranog posuda privukla je i Lju-
pku Tanevsku, koja vodi naj€itaniji blog u Hrvatskoj,
(oko 4 miliona poseta godiSnje). Saradnja je krenula
pocetkom godine i Ljupka nas redovno promoviSe
putem objava na druStvenim mrezama. Imajuéi na
umu da radi kao food stilista za nekoliko domacih
i stranih kulinarskih ¢asopisa, logi¢no je Sto nase
posude na njenim postovima zaista izgleda svetski.

U februaru smo zapoceli saradnju sa poznatom hr-
vatskom blogerkom Ljupkom Tanevskom, urednicom
bloga GuerrillaGirl.net. Saradnja je zamisljena u vidu
uzajamnog promovisanja na drustvenim mreZzama,
a nasa saradnica iz Hrvatske je do sada imala vise
objava naSeg posuda na svojim kanalima, pre svega
Fejsbuku i Instagramu, u vidu izvanrednih fotografija
raznih recepata spremljenih u posudu Metalac.

. Sve Sto se

FB METALAC
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PRINT

PRVI KVARTAL
BOLJI OD
PROSLOGODI-
SNJEG

Prebacaj plana i rast
zabelezen i prema internim
i prema eksternim kupcima.
Osvojeno je 35 novih dekora,
od kojih je 26 lansirano u re-
dovnu proizvodnju

metalac

U SRBIJI ISPOD
- U I1Z2V0zZU
IZNAD PLANA

Na sva tri programa Meta-
lac inko je u proseku ost-
vario 96% plana, odnosno
2% manju realizaciju nego
u istom periodu prethodne
godine.

metalac

BOJLER

U APRILU NA
SAJMU
GRADEVINAR-
STVA

Nakon slabije 2015. godine, Metalac print ¢e prvi
kvartal 2016. godine zavrsiti sa realizacijom od oko
755.000 evra, &ime je plan prebacen za 24%, uz 27%
rasta u odnosu na isti period prethodne godine. Skoro
57% ostvarene realizacije odnosi se na plasman za
interne kupce, odnosno MetalCeva zavisna drustva,
gde je takode zabelezen prebacaj plana i rast od 26%.
Naravno, najveéi uticaj na takva kretanja imao je po-
rast plasmana ambalaze i dekor preslikaca najvecem
kupcu Metalac posudu, i to za 18%.

Prodaja ambalaze na eksternom trzistu ucestvuje u
ukupnoj realizaciji prvog kvartala sa preko 40%. | ovde
je zabeleZzen prebaclaj plana i rast za 28% u odnosu
na prvi kvartal 2015, najvise zahvaljujuci skoro duplo
vecem plasmanu ofset ambalaze.

Direktor Metalac printa Predrag Lazovi¢ takode istiCe
da je u ovom periodu u dizajn studiju i tehnologiji iz-
rade preslikaca osvojeno 35 novih dekora, od kojih je
26 lansirano u redovnu proizvodnju. Jedanaest novih
reSenja Printovi dizajneri su ponudili na Frankfurtskom
sajmu, od kojih je pet ve¢ pronaslo put do krajnjih ku-
paca.

- U pogunu preslika¢a u punoj funkciji je linija za la-
kiranje, koja radi paralelno sa linijjom Stampe, pri
¢emu su podignuti kapaciteti izrade preslikaca i
proizvodni proces unapreden, pa je i naCin rada iz
Cetvorobrigadnog sistema preveden u rad u tri smene.

Skoro 55% ukupne relizacije ostvareno je nadomacem
trzistu, gde je podbalaj bio nesto veéi, a ostalo izvo-
zom, gde je plan prebacen 4%, a proSlogodisniji prvi
kvartal 6%.

Posmatrano po programima, skoro 70% realizacije
ostvareno je plasmanom inox sudopera. Podbacaju
u ukupnoj realizaciji najviSe je, ipak, doprinelo manje
ostvarenje na Granmatrix programu. U ovom kvartalu
je realizovano dosta manijih projekata, ali njihov uku-
pan obim nije mogao da nadomesti nedostatak ne-
kog veceg projekta.

InaCe, kao &to je i najavljeno, kako bi upotpunio asorti-
man u delu proizvoda za kuhinju, Metalac inko je trZitu
predstavio nove granitne slavine pod ve¢ prihvacenim
imenom ,,Aquabi“. Za sada su u ponudi ukupno Cetiri
linije, u tri boje koje odgovaraju XGranit sudoperama
— c¢rnoj, sivoj i bez. Granitne slavine prodavace se
pre svega u kompletu sa sudoperom, a trzistu ¢e biti
ponudene i nezavisno. Nove granitne slavine bice
premijerno predstavliene na ovogodiSnjem Sajmu
gradevinarstva u Beogradu SEBBEE 2016, koji se
odrzava od 19-23. aprila.

Metalac inko je za drugu polovinu 2016. godine na-
javio ponudu novih proizvoda za opremanje kupatila.

Osim toga, do kraja prvog polugoda, ocekuje se reali-
zacija proSirenja magacinskog prostora koji bi trebalo
da rezultira veCom protocno3¢u sirovina i gotovih
proizvoda i ujedno proizvodnju u pogonima kartonaze
ucini efikasnijom — kaze Lazovi¢.
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Od 11 dekora lansiranih za sajam u Frankfurtu, pet
je ve¢ pronaslo put do novih kupaca.

Tim proizvodima ¢e se upotpuniti ponuda sanitarnog
programa za opremanije kako privatnih objekata, a pre
svega hotela. O¢ekujemo da ti proizvodi imaju poziti-
van uticaj na realizaciju u drugoj polovini godine.

Na istoj lokaciji kao prethodne dve godine, u prizemlju
hale 2 Beogradskog sajma, Metalac bojler ¢e od 19-
23. aprila predstaviti odabrani asortiman svojih proiz-
voda - pre svega, bojlere od 150 i 200 litara, koji su
razvijeni kako bi se zadovoljila traznja na trzistu Rusije.
Pored toga, postavku ¢e ¢initi i bojleri sa tzv. ,Smart”
regulacijom, koji ispunjava stroge kriterijume Evropske
unije o potro3nji elektri¢ne energije i omogucuje koris-
niku znac€ajne ustede, kao i bojleri od velikih litraza od
200 i 300 litara, koji se mogu kupiti sa jednim, dva

ili bez izmenjiva¢a toplote. Osim bojlera, bi¢e pred-
stavljeno i nekoliko novih modela slavina ,,Aquabi” i
fleksibilne brinoks veze ,, Tucai“.

Postavka ¢e biti upotpunjena i proizvodima Metalac
inka, pre svega nove Granmatrix tu$ kade, najavljene
za drugu polovinu godine, kao i potpuno nove gran-
itne slavine ,,Aquabi“, koje su ve¢ krenule sa prodajom
na domacem trzistu.

Nakon $to je proslu godinu zavrsio nesto ispod plana i
ispod realizacije u 2014, Metalac bojler u prvom kvar-
talu 2016. godine beleZi prebacaj plana za oko 16%,
Sto je istovremeno rast za oko 16% u odnosu na isti
period prethodne godine.

- Posebno znagajnim smatramo Sto je zaustavljen
dugogodisnji trend pada na domacem trzZiStu, gde je
u prva tri meseca prebacaj plana 10%, a rast u odno-
su na ostvarenje u prva tri meseca 2015. godine iznosi
13%. Pojacali smo sve prodajne aktivnosti, kako bi
bojleri Metalac uzeli veéi deo trzista u uslovima izuzet-
no jake konkurencije i pada gradevinskih aktivnosti
— isti€e direktor Zoran Ognjanovi¢. On je zadovoljan
i ostvarenim izvozom, gde je plan takode prebacen i
trend rasta nastavljen, ovoga puta za 9% u odnosu na
proslu godinu.

Za ukupnu realizaciju najznacajnijim potencijalom se
smatra trziSte Rusije, na koje Metalac bojler ozbiljno
rac¢una u narednom periodu. Nakon prvog kvartala
2016. godine, uklju€ujuéi i nove naloge za proizvodnju,
moze se zakljuciti da je izvoz u Rusiju ve¢ dostigao
60% ostvarenog u celoj 2015. godini.

- Uspeli smo da se priblizimo kupcima na ruskom
trziStu na sajmu Aqua-Therm u Moskvi po&etkom
februara, kada smo uspesno predstavili i prototipove
bojlera od 150 200 litara. Isporuka ovih modela kre¢e

vec sa aprilskom proizvodnjom. Takode su sa ruko-
vodstvom Metrota definisani zajednicki ciljevi i dina-
mika razvoja novih proizvoda u narednom periodu —
pojasnjava Ognjanovié.

Na svim ostalim ino trzistima - eks YU i trzistima EU,
Metalac bojler je ostvario rast izvoza, a jedino trziste na
kojem je, iz opravdanih razloga, izostala realizacija je
Ukrajina. Novi kupac sa kojim Metalac bojler o¢ekuje
rast u budu¢em priodu je trgovacki lanac Merkator,
sa kojim je ugovorena saradnja za Siri asortiman
bojlera i baterija Aquabi. Inage, trgovacka roba i ba-
terije Aquabi sve znacajnije doprinose rastu ukupne
prodaje. Ovaj program ostvario je u prvom kvartalu
rast od ¢ak 21% u odnosu na 2015. godinu.

- U narednom periodu oCekuju nas znacajni izvozni
nalozi za trzista Rusije, Bugarske, Hrvatske i Slovenije.
U punom jeku su i investicione aktivnosti, pre svega
u opremu za nov (mokri) postupak emajliranja i na-
bavku masine za savijanje cevi. Takode, pokrenute
su aktivnosti za unapredenije procesa i proizvoda, sa
ciliem da svaki radnik bude uklju¢en i da doprinese
svojim zalaganjem i idejama. Akcenat na nova trZista
i osvajanje novih proizvoda su jedini pravi put Metalac
bojlera - zakljucio je Ognjanovi¢.

U saradnji sa na8im predstavnikom za trziSte Ruske
federacije, preduze¢em Metrot iz Moskve, Metalac
bojler je organizovao nastup na sajmu Aqua-Therm,
koji se odrzava od 2-5. februara 2016. godine, a koji
je posvecen stambenom i industrijskom grejanju, vo-
dosnabdevanju, vodovodnim sistemima, ventilaciji i
klimama itd.

Ovo je premijerni nastup naseg preduzec¢a na sajmu
Aqua-Therm u Rusiji, a akcenat nastupa ¢ine novi
bojleri od 150 i 200 litara, bojleri velikih litraza sa jed-
nim ili dva izmenijivaca toplote, kao i standardni asor-
timan akumulacionih bojlera.

Sa viSe od 700 izlagaca iz 33 zemlje sveta u 2015. go-
dini, Aqua-Therm je najvazniji sajam u Rusiji i Isto¢noj
Evropi za proizvodni program naseg preduzeca, koje
je svoju postavku bojlera izloZilo u hali 13 ,,Crocus
Expo“ centra u Moskvi.

Unapredenje odnosa sa instalaterima nastavljeno
je ponovnim druzenjem i zabavom krajem januara.
Oko 160 instalatera imalo je prilike da uZiva u dobrom
programu u hotelu Sumadija, kada su dodeljene i na-
grade za koje se kandidovalo viSe od 40 ¢lanova koji
su ispunili uslove. Najve¢u sre¢u imao je mladi Bu-
dimir Kljajevi¢ iz Beograda — dobio je skuter. On je,
inace, u 2015. ugradio vise od 100 bojlera. Klju¢eve
skutera urucio je generalni direktor Metalca Petrasin
Jakovljevi¢, istakavsi znagaj koji instalateri imaju kao
veoma vazna karika pozicioniranja bojlera Metalac.

Aktivnosti usmerene na poboljSanje saradnje sa insta-
laterima bojlera zapocete su u martu 2014. godine, or-
ganizovanjem poseta fabrici bojlera i osnivanjem tzv.
»Kluba majstora Metalac”, koji danas broji oko 250
¢lanova iz svih krajeva Srbije.
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BOJLER

POJACANE SVE
PRODAJNE
AKTIVNOSTI

Zaustavljen je dugogodisniji
trend pada na domacem
trziStu i nastavljen trend ras-
ta izvoza. Sveukupno 12%
iznad plana. Slavine Aquabi
sve znacajnije doprinose
rastu ukupne prodaje

PREMIJERNO
NA SAUMU
AQUA-THERM
U MOSKVI

SKUTER
+ NAJBOLJEM
INS TALATERU
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PRVI KVAR-
TAL NA NIVOU
PLANA

Na domacem trzistu vratili
kupce sa kojima se radilo pre
stecaja, a na ino trzistima
svakodnevno u kontaktu
sa postoje¢im kupcima, uz
uporno nastojanje da se us-
postave veze sa nekadasnjim
kljuénim klijentima, Sto nije
jednostavno, jer je FAD kod
tih kupaca izgubio poverenje.

OD STAROG
KA MODERNI-
JEM U SVIM
SEGMENTIMA

- Nekonkurentnost naseg
preduzeca postoji usled ve-
like razlike u internoj struktu-
ri troskova. Zato smo defin-
isali glavne zadatke: internu
racionalizaciju uz snizenje
operativnih troskova, inve-
stiranje u troskovno-stedljive
tehnoloske inovacije, ula-
ganje u novu opremu, redi-
zajn proizvoda sa ciljem
smanjenja  troSkova, uz
sniZzavanje troskova interne
logistike - navodi Goran
Luci¢, tehnicki direktor Meta-
lac FAD-a.

Kraj proSle i pocetak ove godine u Metalac FAD-u
obelezen je brojnim aktivnostima sa osnovnim ciliem
da se stvori §to bolja startna pozicija za celu 2016.
Nakon prva tri meseca realizacija ¢e biti na nivou
planova, uz manji podbadaj na domacem trzistu
koji je kompenzovan realizacijom u izvozu. U€eSc¢e
izvoza i dalje je oko 80%, $to je, istorijski posma-
trano, uobiCajeno uces¢e u ukupnom prihodu ovog
preduzeca, koje se bavi proizvodnjom delova za up-
ravljanje i oslanjanje za auto industriju.

- Smatramo da smo dosta ucinili na domacéem trzistu.
Vratili smo kupce sa kojima je FAD radio pre steCaja,
a sada je na nama da damo sve od sebe kako bismo
tu saradnju podigli na najvisi nivo. Od januara smo
prisutni u gotovo svim znacajnijim firmama koje se
bave delovima za teretni program. Sto se ino trzista
tice, svakodnevno smo u kontakitu sa postojeé¢im
kupcima. Neke od njih smo i obisli i za nas je svaka-
ko najznacajniji “Tadano Faun” iz Nemacke, kojem
FAD isporuCuje proizvode za potrebe prve ugrad-
nje u proizvodnji mobilnih kranova. Naravno, i dalje
pokuSavamo uspostaviti kontakte sa klju€nim kup-
cima iz perioda pre ste¢aja. Tu stvari ne stoje najbolje,
jer je FAD definitivno kod tih kupaca izgubio poziciju
pouzdanog partnera. Takode postoje i izvesni kontakti
sa novim kupcima iz Rusije, Belorusije, Francuske,
Australije, ali aktivnosti ne idu brzinom kojom bismo
mi Zeleli. NaZalost, takava je grana i uvodenje novog
kupca ide znac¢ajno sporije u auto industriji nego u
segmentima Siroke potrosnje — pojasnjava Goran
Mijatovi¢, direktor Metalac FAD-a.

Mijatovi¢ takode istiCe da je prvi kvartal proSao u
znaku izrade strategije razvoja preduzec¢a za period
2017-2019, kao izuzetno vaznog dokumenta. Na-
kon oc&ekivanog usvajanja na martovskoj sednici
Nadzornog odbora, sledi operacionalizacija, odnos-
no spustanje glavnih cilieva na nivo neposrednih
izvrSilaca, za Sta u ovoj godini takode treba stvoriti
pretpostavke.

InaCe, Metalac FAD je od sredine januara startovao
sa radom u LN-u i na taj nacin se potpuno integrisao
u grupu. Stvorene su pretpostavke za pouzdano

Podsetimo, odmah nakon preuzimanja FAD-a
uradena je serija aktivnosti, poev od istraZivanja
poslovnog sistema, do snimanja osnovnih elemenata
prostora, opreme, ljudskog faktora i organizacijskih
meduzavisnosti u radnom procesu. Nakon detaljne
analize, Metalac FAD je odlucio da, uz potpunu i tre-
nutnu zamenu, direktno prede sa starog na novi ERP
sistem.

Uvodenje novog informacionog sistema LN i inte-
gracija sa postoje¢im u okviru Metalac grupe, zavrSeni
su vec¢ sa 31. decembrom 2015. godine, pa je 2016.
pocela znatno unapredenim sistemom planiranja
poslovnih resursa. Sada je u toku i uvodenje sistema
za upravljanje dokumentima (DMS).

Osvojena su 34 nova gotova proizvoda. Uradena
je analiza nedostaju¢ih proizvoda za novije mod-
ele kamiona Mercedes, Volvo i kombi vozila. U toku
su detaljne kontrole sastavnica svih artikala. Za deo
proizvoda izvrSena je izmena prebacivanjem izrade
sa starih masina na CNC masine. Zapocet je i razvoj
beSumnog zgloba, koji figurise 80% u sastavnicama
gotovih proizvoda, Sto uti€e i na kvalitet i na znatno
smanjenje troskova.

prac¢enje poslovanja. U proizvodnim pogonima deo
opreme je remontovan, a deo remonta je u toku. Rade
se analize i pripreme za investiciju u opremu koja se
u ovom trenutku smatra najvaznijom sa stanovista
kvaliteta proizvoda ali i povec¢anja produktivnosti.

- Planirali smo dosta aktivnosti za ovu godinu, od iz-
rade sajta, web kataloga, do nastupa na sajmu “Au-
tomehanika” u septembru. Ovaj sajam se odrzava
svake druge godine u Frankfurtu i najznacajnija je
manifestacija za “komponentase” u auto-industriji.
Plan je da u naredne dve ili tri godine postanemo
redovni ucesnici nekoliko vaznih sajamskih mani-
festacija usmerenih na program komercijalnih vozila.
Cilieve smo dakle postavili i znamo $ta nam je Ciniti u
narednom periodu. Neophodno je i da se kadrovski
ojac¢amo, tu mislim kako na sektor proizvodnje, tako
i na sektor komercijale. Optimisti€ni smo i verujemo
da ¢e sve dodi na svoje mesto — zaklju€uje Mijatovi€.

Uz neminovnost ulaganja u zamenu zastarele opreme,
koja zahteva i veliko u¢eScée kvalifikovanog ljudskog
rada, efikasnost se u meduvremenu povecava i obu-
kom radnika za razliCite vrste posla. U operativnoj
pripremi je pobolj$an sistem planiranja, uz postovanje
rokova isporuke i bolju kontrolu zaliha.

Poboljsan je izgled svih pogona (ofarbane masine,
iscrtani transportni putevi), definisano je upravljanje
tehnoloSkim i ostalim otpadima koji nastaju u procesu
proizvodnje.

U toku decembra 2015. organizovano je zbrinjavanje
industrijskog otpada opasnih karakteristika sa pros-
tora Metalac FAD-a, a u prvom kvartalu 2016. obav-
liene su planirane remontne aktivnosti i dodatno inve-
stirano u odrzavanje opreme.

Dve najve€e investiciie u 2016. godini bi¢e ula-
ganje u obradni centar, tj. pogon masinske obrade,
sa najveéim uceS¢éem radne snage, i u postrojenje za
elektrostati¢ko nanoSenje boje u prahu.

Ove i niz drugih aktivnosti imaju za cilj da smanije fak-
tore nekonkurentnosti naseg preduzec¢a usled velike
razlike u internoj strukturi troSkova proistekle iz za-
ostajanja koje je FAD imao proteklih godina.

Posredstvom svoje 53 prodavnice, Metalac market je
u prvom kvartalu ostvario 2,6 miliona evra realizacije
i time plan prebacio za 20% a proslogodisnji kvartal
za17%.

- Slobodno moZemo re¢i da su rezultati u prodaji
ovako dobri pre svega zbog dve jako uspesSne akcije
koje smo imali sa posudem i Sigmom pred Bozi¢ i
pred Mladence, kao i zbog 57% boljeg februara nego
2015. godine, opet zahvaljuju¢i dodatnim akcijama —
ocenjuje Stojan Slovi¢, direktor Metalac marketa.

Sto se ti¢e ostvarene razlike u ceni, tu su rezultati
nesto slabiji, jer je plan prebacen za samo 1%, odnos-
no ostvarenje RUC-a je 3% vece nego u istom pe-
riod proSle godine. Slovi¢ ukazuje na dalji trend pada
prodaje na kredit, zbog &ega je Market promenama
u politici prodaje zna€ajno povecao prodaju do 10
mesecnih rata, gde je mese€na kamata manja, nasu-
prot prodaji na 11 do 15 rata, gde nam je mese¢na
kamata ve¢a. Zato su planirani prihodi od kamata
u ovom periodu ostvareni sa 90%, odnosno niZi su
14% nego u istom periodu 2015 godine. Dobra strana
je, pak, rast u¢esdc¢a gotovinske prodaje, a samim tim i

Kako je zavrsio 2015, Metalac trade je tako nastavio i
u prvom kvartalu 2016. godine. Naime, realizacija za
prva tri meseca je 6% veca od planirane i 8% veca
nego u istom periodu prosle godine. Direktor Dragan
Tomi¢ oCekuje i vecu dobit za oko 5%, ali naglasava
da situacija na trZistu nije jednostavna.

- Ima dosta poteSkoca, konkurencija je velika i zahteva
maksimalno svakodnevno angaZzovanje i inovativnost.
Mi nastavljamo sa uvodenjem malih kuénih aparata
Sigma-MKA, kao nove linije u nasem portfoliju. Pri-
tom, stalno nastojimo da animiramo kupce i, zajedno
sa njima i krajnjim potroS$ac¢ima, kreiramo atraktivnu i
konkurentnu ponudu, uklju€ujuci i inovacije u asorti-
manu i kreiranje raznovrsnih loyalty programa — kaze
Tomi¢ i podseca da za sveukupnu konkurentnost
odavno nije dovoljno imati samo proizvod pod po-
voljnim uslovima, ve¢ se oCekuje i Citav set aktivnosti
u servisiranju kupaca. Uz kursne promene koje umeju
da budu pretnja poslovanju i profitabilnosti, fokusira-
nost na upravljanje promenama i rizicima je maksi-
malna i konstantna.

priliv novca u ovom periodu.

Posebno raduje §to je realan rast prodaje zabelezen
na svim MetalCevim programima. Rast prodaje
posuda je 7%, Sigme ¢ak 25%. | prodaja bojlera je
rasla za 30%, a priblizno toliko, tj. za oko 27%, rasla je
i prodaja sudopera, iako nije bas sezona. Osim toga,
¢ak 12% je rasla prodaja programa Sporeta i peci na
¢vrsto gorivo, koje nabavljamo preko Metalurgije.

- Zadovoljni smo rezultatima prodaje i sigurni smo
da ¢e i krajnji rezultat naSeg poslovanja za prva tri
meseca biti pozitivan. | u ovom periodu smo dosta bili
angazovani na podizanju kvaliteta prodajnih prostora,
pa je krajem januara lokal u Valjevu preselien u veéi i
lepsi prostor, $to se odrazilo na prodaju vec u ferbuaru
i martu. Zato nastavljamo potragu za novim lokalima
u svim gradovima gde nemamo zadovoljavajuce pro-
store, a u planu nam je i otvaranje jednog novog do
leta - kaze Slovi¢, siguran da ¢e sve ove aktivnosti,
uz kontinuiranu saradnju sa dobavljacima, rezultirati
daljim rastom posla i odrzavanjem pozitivnih rezultata
Metalac marketa.
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PROMET 17%
IZNAD
PROSLOGODI-
SNJEG

Rast prometa ostvaren
najvise zahvaljujuci akcijama
pred Bozi¢ i Mladence, kao i
nesto boljem februaru. RUC
veci 3% nego u istom periodu
prosle godine. Rast prodaje
svih MetalCevih programa. |
dalje Sirenje i modernizacija
prodajnog lanca

DRUZENJE SA
POSLOVOBPAMA
| TRGOVCIMA

I ove godine, poslednje sub-
ote u februaru, rukovodstvo
Metalac marketa ugostilo je
sve svoje trgovce i poslovode.
Dan je bio posvecen edu-
kativnim prezentacijama
dobavljaca i velikom sas-
tanku sa poslovodama, a
vece je pripalo druzenju uz
sve€anu veceru u restoranu
“Vidikovac”.

metalac

NASTAVLJA SE
TREND RASTA

Za sveukupnu konkurent-
nost odavno nije dovoljno
imati samo proizvod pod
povoljnim uslovima, vec¢ se
ocekuje i Citav set aktivnosti
u servisiranju kupaca.
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PROLETER H N EMETALURGIJA

JUBILARNA
KRENULA
VEOMA
USPESNO

Sa ocekivanih oko 355 miliona
dinara u prvom kvartalu, reali-
zacija 12% iznad plana i 19%
iznad istog perioda prosle
godine, ¢ime se visegodisnji
kontinuirani rast nastav-
lja, kao i povecanje trziSnog
ucesca

RASTEMO
ZAJEDNO

PRVI DANI
PROLETERA

Secanje Pura Nedeljkovica
(»Godine za nezaborav«,
2001)

| 2016. ¢e bez sumnje biti jos jedna godina sa dvo-
cifrenim rastom kad je Metalac proleter u pitanju.
NaSe trgovinsko preduzece prvi kvartal zavrSava sa
skoro 20% vecéim prometom nego u istom periodu
prosle godine. NajviSe zahvaljujuéi maloprodaji koja
ucestvuje 93%.

Proleter danas ima viSe od 45% trziSnog u¢esc¢a u
prometu na teritoriji opStine Gornji Milanovac, dvo-
cifren rast prometa iz godinu u godinu, 42 savre-
meno opremljene prodavnice na preko 3.000 metara
kvadratnih prodajnog prostora, od €ega pola u gradu,
a pola u selu, i pravi je primer moderne komSijske
trgovine okrenute svojim sugradanima.

Unapreduju¢i sve aspekte prodaje i zadovoljstva
potro$aca, sredinom februara maloprodajni objekat
preko puta poste poCeo je da radi u proSirenom
izdanju, sa dodatnih 75 metara kvadratnih prodajnog
prostora.

- Cilj nam je bio da nasim potro$ac¢ima obezbedimo
Sto udobniju kupovinu, pa smo investicijiom od oko
45 hiljada evra integrisali ukupno 370 metara kvadrat-
nih prodajnog prostora, sa dva odvojena ulaza i iz-
laza. Objekat od pre neki dan ima i besplatan Wi-Fi

_ Izrnj robn _

70 godina naSeg prvog posleratnog preduzeca je kao
slika 70 posleratnih godina naseg grada. Zivot Pro-
letera poCeo je na zgariStu porudenog grada, daleke
1946. godine, na Vidovdan. Nekoliko predratnih pri-
vatnih trgovaca je dobrovoljno ustupilo svoje lokale i
siromasan robni asortiman koji je zate€en u njima.

— kaze direktorka Jelena Lukovi¢ i istiCe da se, uz
modernizaciju prostora, intenzivno radi i na edukaciji
i treninzima trgovaca. Jedan takav edukativni susret
sa profesorima Petkoviéem i Stojkovicem, ¢lanovima
Nadzornog odbora, uprili¢en je upravo u drugoj polo-
vini marta.

Osim §to u kontinuitetu unapreduje svoje prodavnice,
ponudu i uslugu, Proleter je i na druge nacine jasno
okrenut zadovoljstvu svojih potroSada i gradana
Gornjeg Milanovca. Tako je pocela i jubilarna godina,
najvise akcijama za najmlade i penzionere, ali i raznim
podsec¢anjima Gornjomilanov€ana na istoriju njihove
najstarije trgovine. Povodom 70 godina od osnivanja,
preduzec¢e Metalac proleter ¢e 28. juna, u novoj sali
Doma kulture, na svetanoj akademiji okupiti svoje
poslovne partnere i goste iz grada. A dotle, nase
preduzece je aktivha podrska dogadanjima u gradu,
kao $to je “Srpski festival svetske muzike” pocetkom
maja i sl, sve pod sloganom “| dalje rastemo zajedno”.

Inace, Proleter je od strane Privredne komore Srbije
za ostvarene rezultate u 2015. godini proglaSen no-
siocem elektronskog sertifikata “EXCELLENT SME”.

prodavnica. Preduzece je imalo samo jedna kolica a
¢ak ni to€kovi nisu bili gumeni. Kasnije dolazi Spediter i
konj Putko, a tek nakon izvesnog vremena preduzece
nabavlja prvi kamion “Praga”, jedan od prvih u &arsiji.
Tako je pocelo...

U sedam prodavnica, povrsine 210 kvadrata, 22 rad-

Iz Novog Sada stize informacija da je naSe preduzece
Metalac metalurgija za prva tri meseca ostvarilo re-
alizaciju 1% iznad plana, uz rast od 26% u odnosu
na isti period proSle godine. | ovoga puta rastu je
najvise doprinela maloprodaja, koja je prebacila plan
za par procenata i ostvarila rast od 24,4%. Tako je
maloprodajni lanac, zajedno sa 5 sindikalnih ekipa,
ostvario 56% ukupne realizacije Metalurgije. Ostalo je
donela veleprodaja, koja, dodu$e, nije ostvarila plan,
ali je zabelezila rast od 22%.

Najvaznije je, naravno, da ¢e RUC po svemu sudeci
biti na nivou plana, uz rast od oko 10%.

- Ovakvom ishodu, gde rast beleze svi kanali, najvise
je doprinela bolja snabdevenost prodavnica, veéi ob-
jekti u pojedinim gradovima, nova organizacija na-
bavno-prodajne sluzbe, loyalty akcije i znatno eduko-

Metalac market Podgorica ¢e u prvom kvartalu ost-
variti planiranu realizaciju $to je na nivou ostvarenja iz
2015. Uc¢eS¢e maloprodaje u ukupnom prometu ve¢
prelazi 60% sa tendencijom sve veceg jaCanja istoi-
menih prodavnica, kojih e uskoro biti deset na celom
podrucju Crne Gore.

- Iza nas je tezak period, a mislim da nas ¢eka jos tezi,
imajuci u vidu da je trziSte ostalo bez ruskih turista,
koji su u prethodnih nekoliko godina bili nasi veliki
potroSaci. Sa druge strane, konkurencija nikad nije
bila jaca, jer svi pribegavaju direktnom uvozu, najviSe
iz Kine — isti¢e Sanja Dasi¢, direktor preduze¢a u Crnoj
Gori, uz napomenu da su na ovom trzistu uglavnom

Kao kruna devetogodiSnjeg uspesnog rada na trzistu
Crne Gore i reSenosti da se celokupno poslovanje
podigne na jo$ visi nivo, preduze¢e Metalac mar-
ket Podgorica od pocCetka marta radi u svojoj novoj
poslovnoj zgradi u Podgorici, povrSine 1.500 m?, na
izvrsnoj lokaciji na izlasku prema Baru.

Sve€anom otvaranju prisustvovali su brojni partneri
Metal€evog preduzeca u Crnoj Gori, kao i rukovod-

vanije osoblje, Cemu je prethodne godine posveéena
posebna paZnja, a nastavlja se i ove godine — ocenjuje
generalni direktor Metalac metalurgije Marko Sarenac.

Podse¢amo, na podrucju Vojvodine imamo 22 pro-
davnice. Uglavhom su na dobrim lokacijama. Nara-
vno, tamo gde su objekti mali, prelazi se u vec¢e, poput
Sremske Mitrovice, gde je 70 m? zamenjeno duplo
vec¢im prodajnim prostorom, a u drugom kvartalu ¢e i
prodavnica u Subotici iz 100 m? pre¢i u 140 m?, &ime
¢e sveukupna ponuda i usluga biti unapredene.

Inage, na kraju prosle godine Sarenac je najavio da ¢e
sindikalna prodaja najverovatnije otici u istoriju, ali je,
po svemu sudeci, sve Zivnulo, pa je tako i ovaj kanal,
sa jednom ekipom manije, napravio istu realizaciju kao
u prvom kvartalu pro$le godine i za sada ostaje.

sve domace trgovine, u vlasnistvu domacih ljudi, koiji
su finansijski veoma jaki i uvoze sami vecinu robe.

Zato Dasic¢ka najavljuje da ¢e, osim prodaje posuda i
Sigme, sada malo pojacati prodaju bojlera i sudopera,
za koje trziSte do sada ipak nije detaljno obradivano.

- Kre¢emo u izradu web stranice i radu na druStvenim
mreZzama, $to je uvod u internet prodaju. U fazi smo
pronalaZzenja i odabira odgovarajuéeg novog infor-
macionog sistema, sve sa ciliem da modernizacijom i
Sto boljim kombinovanjem kanala prodaje dorastemo
svim teSko¢ama sa kojima se susre¢emo — zakljucuje
Sanja Dasi¢.

i donesu jo$ bolje rezultate — rekao je predsednik
Vukadinovi€, obrac¢ajuci se brojnim gostima.

Sanja Dasi¢, izvrsni direktor Metalac marketa Pod-
gorica, istakla je funkcionalnost novog objekta uku-
pne povrsine 1.500 m2. Re¢ je o bivSoj poslovnoj
zgradi ,Elektrotehne” na izlazu iz Podgorice u pravcu
Bara i Petrovca, sa tri etaze kancelarijskog prostora,
dva magacina od po nepunih 500 m? i isto tolikim

RASLI I MALO-
PRODAJA |
VELEPRODAJA

Bolja snabdevenost pro-
davnica, veci objekti, loy-
alty akcije, edukovanije
osoblje... neki su od faktora
rasta prodaje

metalac

SIRIMO SE U
CRNOJ GORI

U najavi i 10. maloprodajni
objekat i to na oko 150 m? u
Beranama, kao i proSirenje
prodavnice u Pljevijima sa
sadasnjih 60 m? na 120 m3

OTVOREN
NOVI POSLOV-
NI PROSTOR U
PODGORICI

Ostalo je zapisano u Pravilima tek osnovanog nika je prodavalo na tackice platno, Sajak, gumenu stvo kompanije Metalac, na &elu sa predsednikom pomoénim skladistem. U prizemlju zgrade otvoren je Na 1500 m? tri etaze
preduzeca, da su pocetna osnovna sredstva bila: dr-  obucu i neSto robe koja se dobijala od medunarodnih Grupe Dragoljubom Vukadinoviéem i generalnim di- i izlozbeno-prodajni salon sa celokupnim proizvodnim —kancelarijskog prostora,
veni metar za tekstil, rafovi, tezge sa ugradenim pregr-  organizacija, dok je u slobodnoj prodaji bio katran, lu¢ rektorom Petraginom Jakovljeviéem. asortimanom Metalca. To je deveta Metaléeva pro- izloZbeno-prodajnim sa-

adama za brasno, pirinag, Se€er i druga skromna
roba. Prvi radnici su radili sve poslove. Roba je ru¢nim
kolicima voZena od ZelezniCke stanice do magacina i

i poljoprivredni alati. Za prvog direktora postavljen je
Mile TeSi¢, radnik i prvoborac.

Bilo je to davno posle Drugog svetskog rata, 1946.
godine, kada su Mila TeSic¢a i mene zaduZili da odmah
otpocnemo pripreme za osnivanje prvog trgovackog
preduzeca. U to vreme, u Cacku su Milojko Pajevic i
Franc Alojz formirali trgovinsko preduzece “Partizan”.
Oni su nam priZili dragocenu pomoc i istakli da mo-
ramo obezbediti najmanje pet lokala i pocetni kapital
od 250 hiljada dinara. Po povratku je odlu¢eno da se
pozovu svi trgovci i upitaju da Ii Zele da ucestvuju u
osnivanju preduzeca. Ja sam odmah prihvatio da svoj
lokal, koji se nalazio u zgradi kafedzije Milovana TeSica,
prenesem u novoformirano preduzec¢e. U mojoj radnji
je bilo robe za vise od 500 hiljada dinara koju sam,
takode, uneo u preduzece. GvoZdar Mitar Adamovic
je uneo svoj lokal, a Slobodan Marinkovi¢ svu svoju

robu. Ubrzo zatim prisli su i lokali Vlada Duri¢a, kaf-
ane “Prole¢e” i Zanatskog doma. Novom preduzecu
su, kao radnici, pored nas pristupili i Mili¢c Adamovic,
Nikola Nikoli¢, Lazar Ari¢, Radojica Milojevi¢, Velimir
Radenkovi¢ i Mihailo Vucetic.

Posto su obezbedeni svi uslovi, podnet je zahtev Mini-
starstvu trgovine Vlade Srbije za dobijanje dozvole za
osnivanje preduzeca. Istog dana dobijena je dozvola,
posto je ministar trgovine bio Radovan Grkovi¢, nas
zemljak.

Narodni odbor Sreza doneo je reSenje o osnivanju
preduzeca Sreski magazin “Proleter”, sa sedistem u
Gornjem Milanovcu.

- Novi poslovni prostor u Podgorici dolazi samo ne-
koliko meseci nakon $to je Metalac kupio Fabriku
automobilskih delova FAD u Gornjem Milanovcu, $to
potvrduje da se kompanija kontinuirano razvija. Sto se
zaposlenih u preduzecu u Podgorici tice, oCekujem da
ih novi, mnogo bolji uslovi za rad, dodatno motiviSu

davnica u Crnoj Gori. Metalac market Podgorica se
vec skoro celu deceniju bavi prodajom i pozicioniran-
jem MetalCevih proizvoda i prisutan je u skoro svim
prodajnim sistemima, a paralelno razvija i sopstveni
lanac prodavnica.

lonom u prizemlju, dva
magacina od po nepunih
500 kvadrata i isto toliko
pomocno skladiste.

£




URUSIJI
WM KRECE
NABOLJE

Situacija je znacajno bolja
Sto se trzista tice, ali sva-
ko planiranje je slozeno, a
prognoze gotovo nemoguce
- porucuje Vujovic¢ iz Moskve

metalac

UKRAJINA

BLAGI POMAK
U NESTABIL-
NOJ UKRAJINI

Tesko je ocenjivati pomake u
tako nestabilnim politiCkim i
ekonomskim prilikama kao
Sto je to slucaj sa ukrajin-
skim trziStem, gde je na-
cionalna valuta od pocetka
godine devalvirala jos 13% .

Promometal

| DALJE
ZNACAJNO
ISPOD
PLANOVA |
OCEKIVANJA

Sa realizacijom 34% is-
pod planirane i 23% ispod
proslogodisnje u istom pe-
riodu - sve upozoravajuce
lampice upaljene, posebno
imajuéi na umu da je i 2015.
bila veoma losa

Kada je proslog decembra Milan Vujovi¢ izjavio da
se Metrot u 2015. susreo sa situacijama koje ni u na-
jgorem scenariju nisu mogli da predvide i izrazio uver-
enje da je najteZa faza zavrSena, teSko da smo mogli
poverovati da ¢e 2016. doneti rast prihoda sa ruskog
trzista. Ipak, prva Vujovi¢eva re€enica na kraju prvog
kvartala 2016. tu “nadu” €ini zna¢ajno opipljivijom.

- Metrot se posle duzeg perioda postepeno opo-
ravlja od stanja na trZiStu koje ga je zadesilo! U pr-
vom kvartalu smo uspeli da ostvarimo rast od 34%
u odnosu na plan ili 50% vise nego u istom periodu
2015. Uspesno smo se pozicionirali u jednom kanalu
direktne prodaje. Sa lancem Magnit smo uspeli da do
kraja dovedemo sve dogovore i pripreme za pocCetak
prodaje posuda u drugoj polovini aprila 2016. Uspeli
smo takode da uspostavimo saradnju sa jednim sis-
temom iz Almati, Magnum, sto ¢e nam biti znaCajan
iskorak na trzistu Kazahstana. Pocinjemo saradnju i
sa Otom, takode kanalom katalo$ke prodaje - navodi
detalje Milan Vujovi¢, svestan da je svaka ovakva in-
formacija izuzetno znacajna, imaju¢i na umu da su
pad prodaje i problemi na ruskom trzistu proteklih ne-

koliko godina ozbiljno uticali na ukupno ponasanje i
refokusiranje, posebno Metalac posuda.

Takode raduje i da je, nakon predstavljanja progra-
ma bojlera Metalac na sajmu Aqua-Therm u Mosk-
vi, dogovoreno nekoliko poslova sa inZenjerskim
kanalom prodaje, odnosno za investicionu ugrad-
nju. Servisna mreza za bojlere je takode formirana i
prosiruje se i dalje sa Sirenjem posla. Siri se i asor-
timan bojlera koji nudimo trzistima ovog dela sveta,
pa je tako pocela i prodaja bojlera od 150 i 200 litara,
bojlera sa izmenjivaCima toplote, a trenutno se za
potrebe ovog trzista razraduju i “flet” modeli itd.

- Sve u svemu, situacija je znac¢ajno bolja $to se trzista
tie, uz stalno prisutan problem devalvacije rublje, koji
takode nekako prevazilazimo. O¢ekuje nas jo$ puno
toga kako bismo uspeli da se vratimo na nivo 2014 go-
dine - kaze Vujovi¢, uz napomenu da je jedino izvesno
da ¢e svako planiranje i dalje biti veoma slozeno, a da
je jos teZe davati prognoze na duzi period. Naprosto,
prilagodavanja datim uslovima su na dnevnom nivou.

Reklo bi se da je blagi rast koji smo zabeleZili u 2015.
godini nastavlijen i u prvom kvartalu 2016. Direk-
tor Vladimir Ponjavi¢ iz Kijeva poruCuje da je nase
preduzece uspelo da zavrsi kvartal prebacajem plana
prodaje za 30%.

- U ovom periodu imali smo izvoz posuda na trzista
Moldavije i Gruzije. Pored toga, usli smo u dodatne
objekte sistema Mega Market. U toku je priprema
prve isporuke posuda u veliki sistem Epicentar sa ko-
jim ve¢ saradujemo u asortimanu sudopera. Prodaja
sudopera za prvi kvartal je imala zna¢ajan rast u odno-
su na isti period prethodne godine, posebno u asor-
timanu granitnih sudopera, zahvaljujuéi prodaji putem

internet prodavnice Rozetka - javio nam je Ponjavi¢.

Sa trzista Ukrajine ipak i dalie nema mnogo
optimistickih informacija. Pored nereSenih politickih
pitanja, prisutan je izuzetan pad ekonomskih ak-
tivnosti, sveobuhvatan pad spoljnotrgovinske robne
razmene, dalje slabljenje nacionalne valute, pad proiz-
vodnje i pad obima maloprodaje. Da li ¢e u takvim us-
lovima nase preduzec¢e u Kijevu uspeti da se izbori
za opstanak ili ¢e Kompanija biti primorana da pre-
ispita svoj stav, videCemo. Upravo ova godina se &ini
prekretnicom.

Nema dileme da nase preduzeée u Zagrebu Promo-
metal jos nije pronaslo dobar put za jace pozicioniranje
proizvoda Metalac i rast uCeSca na hrvatskom trzistu.
Cinjenica je da je re¢ 0 mozda najzahtevnijem izazovu
medu trZiStima eks YU, uz veoma izrazenu konkuren-
Ciju, kao i naklonost jace pozicioniranim brendovima,
ili pak jeftinijoj ponudi. Ipak, nista ne umanjuje apso-
lutni imperativ — Metalac mora zauzeti prostor koji mu
kao regionalnom lideru pripada, jer je apsolutno domi-
nantan ne samo u Srbiji, ve¢ i u BIH i Crnoj Gori.

| direktor Promo-metala Aleksandar Jeli¢ je, naravno,
nezadovoljan ostvarenim. Izostali su €ak i o€ekivani
rezultati u loyalty akciji sa Plodinama, koji je trebalo
znaCajno da doprinesu boljem ukupnom skoru. U
svakom slucaju, ostvareno je tek 70% planiraniranog,
odnosno 80% proslogodisnjeg prometa.

- Jasno nam je da nema viSe vremena i da hitno
moramo menjati i sopstveni pristup, kako bismo
dobili drugaciji rezultat od ovog koji imamo. Vec¢
smo u zavr$noj fazi dogovora akcije sa Nacional-
nim trgovackim lancem za 200 novih prodavnica. Sa

Sparom i Plodinama dogovoreno je prosirenje asorti-
mana, od koga deo izlazi u aprilu, a deo u maju, dok
¢e Pevec prvi imati asortiman predstavljen na sajmu u
Frankfurtu — kaZe direktor Jeli¢.

Sa druge strane, Metalac posude i marketing Met-
alca su se saglasili da se pritisak mora pojacati i
promotivnim sredstvima kako bi ,klupko pocelo da
se odmotava“, jer nas ima u Hrvatskoj skoro u sva-
kom od sistema, kao i u manjim radnjama, ali smo
bez sumnje nedovoljno bliski hrvatskom potroSacu.
Sa ciliem da kontinuiranim kampanjama nizeg inten-
ziteta menjamo situaciju, posle drustvenih mreza od
sredine marta smo zapoceli i povremeno oglasavanje
na najslusanijim hrvatskim radio stanicama. Uz pov-
remeni PR u €asopisima i prisustvo na nekim od
poznatih blogova, za sada imamo prve povratne
informaciju da se ,Metalac sve viSe vidi i uje”. To,
naravno, nije dovoljno, ali o¢ekujemo da ¢e najavljene
prodajne aktivnosti veoma brzo opravdati i snaznije
ulaganje u promociju.

SAMO 6 BEBA ZA PRVA TRI MESECA

Upravo ovih dana, u vreme obelezavanja Dana preduzec¢a navrSava se 10
godina od osnivanja Fondacije Metalac, namenjene postizanju humani-
tarnih i drugih drustveno korisnih ciljeva. Nakon rekordne 2015. godine
kada je rodeno 56 deCaka i devoj€ica, ova godina je pocela sa svega 6
beba, s§to, doduse, ne prejudicira konacni ishod 2016, ali je izvesno da ¢e
dece biti znatno manje nego u prethodno;.

Podse¢amo da je upravo u jubilarnoj 2016. godini Fondacija Metalac
organizovala novu etapu humanitarne akcije, ovoga puta pod sloganom
»Za buduénost rastemo zajedno”, koja i dalje za cilj ima pruzanje dopri-
nosa naporima drustvene zajednice u borbi protiv ,bele kuge“. Nagrade
za svako novorodeno dete radnika Metalca su povec¢avaju i to: 1000 evra
za prvo, 2000 evra za drugo, 3000 evra za tre¢e, 4000 evra za Cetvrto i
tako redom, po hiljadu evra viSe za svako sledece. Blizancima, trojka-
ma, Cetvorkama, kao i u drugim slu€ajevima rodenja vise dece u jednom
porodaju, dodeljivace se od 2016. jedna nov€ana pomo¢ pripadaju¢a za
poslednje po redu rodeno dete u porodici.

PRIZNANJE “MOJ IZBOR” ZA
METALCEVE BEBE

Akcija Fondacije Metalac “Deca nasa radost | budu¢nost” tokom koje je u
prvih 10 godina Cestitkama od 500 do 4000 evra nagradeno 430 dece, sa
ukupno oko 450 000 evra, postala je zadivljujuci primer odgovornosti pre-
ma zaposlenima, a posebno odnosa prema zenama i roditeljstvu. Upravo
zato je nagradena priznanjem “MOJ IZBOR 2015” za druStvenu odgovor-
nost i to u akciji koju organizuje udruzenje “Moja Srbija” i Privredna komora
Beograda.

Priznanje je na sve€anosti u Skupstini grada Beograda 29. decembra
uru¢eno Petrasinu Jakovljeviéu, generalnom direktoru Metalca i predsed-
niku Fondacije.

-
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Vikend izlet koji je Samostalni sindikat organizovao
povodom 8. marta pod povoljnim uslovima - izaz-
vao je takvo interesovanje da su na put, umesto
jednog, krenula dva autobusa sa 111 radnika.
Ambiciozna marsruta Dubrovnik — Trebinje — Mo-

star — Sarajevo — Andri¢ grad, pokazala se koliko P U T

zanimljivom toliko i napornom za tako dugo pu- DUBROVNI’(A

tovanje sa jednim noc¢enjem u Trebinju. Ali, zado-

voljstvo oc€igledno nije pomuéeno, Sto potvrduje POVODOM 8.

interesovanje zaposlenih za novu ekskurziju. M A RT A
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